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CEUTSCHES REICHS-ADRESSEUCH
VERLAG RUDOLF MOS5E, BERLIM

Unter zwei Gesichtspunkten spielt das Adrelb-
buch im heutigen Werbewesen eine Rolle, einmal
als Werbehilfe und weiterhin als Werbe-
mittel

Die Tatsache, dafd jede Existenz von privaten
oder wirtschaftlichen Einheiten im Yerkehr unter-
einander von der Adresse abhdngig ist, bedarf
keiner weiteren Beweise und Erérterungen. Die
Adresse ist die Bricke, auf der sich Handel und
Wandel vollzieht. Verbraucher von Ware und
Leistung sucht der Fabrikant, Bezugsquellen fir
Ware und Lleistung der Verbraucher. Der Wett-
bewerb steigert und Ubersteigert sich, das Propa-
gandabediirfnis der Einzelunternehmungen hat
ein nie geahntes Ausmafl erlangt, der Absatz-
kampf verscharft sich durch Spezialisierung und
Ueberproduktion, und jede dieser Erscheinungen
fordert Adressen. Einkauf und Verkauf vollziehen
sich heute durch daos Medium Adresse.,

Aus dieser Funktion und allgemeinen Bedeu-
tung der Adresse erwachst der Gebrauchswert
des Adrefbuches unter der Voraussetzung der
ordnungsmdafligen, gewissenhaften, quellenmabi-
gen Bearbeitung und Redaktion.

Unter diesen Gesichtspunkten ist das Adrefi-
buch eine héchst bedeutsame Werbehilfe, indem
es in der einfachen Form der Adresse sowohl die
Einzelpersonen im Stadtadreflbuch als auch die
Gesamtheit der gewerblichen Unternehmen und
Firmen im Firmen-AdreBBbuch nachweist. Diese

Dr. J. WEINAND:

DAS ADRESSBUCH

ADVERTISING BY
ADDRESS-BOOK

The address-book or directory plays a two-fold
part in the advertising field of to-day, as an aid
to advertising and as @ means of advertising.

The fact that the very existence of private or
commercial units in traffic with one another de-
pends upon addresses needs no further proof
or explanation. An address is the bridge upon
which commerce and trade exercise their func-
tions. Buyers of goods and service seek the
manufacturer, deliverers of goods and service
are in search of a buyer. Competition becomes
keener, far too keen, individual enterprises feel
the need to moke propaganda to a hitherto
unheard-of extent, the baitle for markets is
rendered fiercer by specialisation and over-
production and each of these phenomena in-
creases the demand for adresses. The process
of buying and selling is.consummated to-day by
means of the medium address.

Since addresses have acquired such functions
and universal importance, this naturally enhances
the practical value of the address-book provided
it be set up and edited with due conscientious-
ness, order and reliability.

From this point of view the directory may be
regarded as a highly important aid to advertis-
ing since it presents in the simplest possible
form not only the addresses of individual in the
city address-book but also the addresses of
commercial enterprises and firms in their totality
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