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Es gibt keinen menschlichen Zweck im Leben der Geselischaft, fur
den sich nicht werben lieBe und fir den es nicht notwendig ware
zu werben, Die Frage: Hat der Rundfunk Propaganda Uberhaupt
notig, do der Rundfunk doch in so weiten Kreisen des Volkes
festen Fufd gefafit hat? — ist also unberechtigt.

Am 15, September des vergangenen Jlahres hatte die Berliner
Rundfunk-Gesellschaft die beiden groflen Werbekraftwagen der
Reichs-Rundfunk-Gesellschaft auf eine vierteljéhrige Reise durch
ihren Sendebezirk geschickt und in 77 Stédten und Ortschaften,
von Rigen hinunter bis zum Harz und von der westlichen Grenze
der Mark Brandenburg bis in die duflersten Winkel der Grenz-
mark, Werbeveranstaltungen abgehalten.

Der Rundfunk wird im allgemeinen in der sorgfaltigen Ausgestal-
tung und Zusammensetzung seines Programms die beste Werbung
enthalten. Aber diese Eigenart der Werbungswirkung ist nicht
breit genug. Die empfangene Sendung kann sich natirlich nur
in direkter Form an den wenden, der sie hort. Es mufite also zur
Verbreiterung der Wirkung noch eine andere Form gefunden
werden. Die Wahl der Mittel wird sich immer dem Zweck an-
passen missen. Eine volle Werbewirkung setzt eine Reihe von
Bedingungen voraus, die lediglich in ihrem harmonischen Zu-
sammenwirken den Erfolg gewdhrleisten kdnnen. Die Augen-
falligkeit einer Reklame allein verspricht noch kein positives Er-
gebnis. Sie muB sich dem Geddchtnis einprdgen und den Wunscn
wachrufen, sich fir den Gegenstand, der dargeboten wird, ge-
fiihls- und willenméfig zu entscheiden.

Unter den zahlreichen Méaglichkeiten einer Werbung hat sich der
Rundfunk also zu der Werbefahrt entschlossen. Wie sieht
nun eine solche Werbefahrt aus? Gerade bei einer Werbefahrt
dirften die erforderlichen Kriterien einer Reklame eine beson-
ders geeignete Verwirklichung finden. In den Provinzorten ist,
wie die bisherigen Erfahrungen das immer wieder gezeigt haben,
das Erscheinen des Werbewagens eine Art Sensation, eine be-
liebte Unterbrechung des Alltags. Die Aufmerksamkeitserregung
stellt sich da von selber ein. Die praktische Vorfihrung guten
Rundfunkempfangs, die Vorfihrung ténender Filme aus der Tages-
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