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Wir fihren Wissen, Deutschen Forschungsgemeinschaft

Es ist nicht leicht, aus tausendfach gebrauchten
und tausendfach miflbrauchten Motiven immer
etwas Neves herauszuholen. Wenn das MNeue
von St. Moritz und Daves auch nicht das Neueste
ist, aus dargelegten Grinden auch nie das
Neveste sein kann oder will, so hebt es sich
doch durch die liebevolle Durchgestaltung, durch
Sauberkeit,durch den befriedigten Wunsch, auch
Sachliches gefallig zu bringen, aus iiblichen Dar-
bietungen heraus. Es blieben die genutzten
Moglichkeiten, mit durchdachten Kleinigkeiten
auvfzufallen und so dem Ganzen Schwung und
aufsteigende Richtung zu geben.

Ich erwdhnedenkleinenBildprospekt, Kennen
Sie DavosimWinter ¢ mitseinenhervorragenden
und hervorragend wiedergegebenenPhotosund
den drahtgehefteten Winterprospekt (1930-31)
von St.Moritzmitdemschonbekanntgewordenen
Schneehasen auf seiner Umschlagseite. Von
St. Moritz hat Orell Fif3li die in Idee und Farbe
sehr wirkungsvolle Etikette ,, Trumpf A in ihrem
Reisespiel” ausgezeichnet offsetgedruckt. Fas-
zinierend ist das Winterinserat von Davos mit
dem grofien Schneeschuhléufer als beherr-
schende und doch nicht aufdringliche Silhouette.
Sehr ansprechend wirken die Davoser Montagen
mit kleinen gezeichneten Figuren, die auf alle
Méglichkeiten des Sports verweisen und in die
hinein oder Uber die hinweg der Name Davos
markant kopiert ist.

Taugliche Versuche an einem stets schwierigen
Objekt: auch dem kritischen Kenner der Materie
wird hier trotz aller unvermeidlichen Konzes-
sionen noch etwas geboten, was der Beachtung
und Prifung verlohnt.
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