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WIRTSCHAFT UND WERBUNG
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ELNE WERSBUNG

RDEUVEFSCHEN

Bei der Besprechung einer fiir die deutsche Ware
werbenden Wanderausstellung wurde an dieser
Stelle (Januar-Heft) darauf aufmerksam gemacht,
dafd bei derartigen Werbeversuchen, die die
Steigerung des Absatzes deutscher Erzeugnisse
avf dem Inlandsmarkt und die Verdréngung der
auslandischen Konkurrenz bezwecken, fast nie-
mals die psychologisch und werbeméaBig wirk-
samen und richtigen Argumente herangezogen
werden. Um so erfreulicher ist die Entdeckung,
dafl wenigstens vereinzelt doch bei solchen Ge-
meinschaftswerbungen etwas zweckmdfiger und
richtiger verfahren wird. Es mag also als auf ein
Gegenbeispiel zu der damals kritisierten Aus-
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stellung heute auf eine Wanderschau aufmerk-
sam gemacht werden, die wohl schon an ver-
schiedenen Orten Deutschlands gezeigt worden
ist und die auch auf der ,,Griinen Woche” zu
sehen war, namlich die des ,Reichsverbandes
des deutschen Gartenbaus”.

Die Ausstellungsbilder dieser Schau vereinen die
Aufkldrung iber die volkswirtschaftliche und kul-
turelle Bedeutung des deutschen Gartenbaus,
also eine indirekte Werbung fiir seine Erzeug-
nisse, mit der direkten Werbung und arbeiten
bei dieser mit zum Teil recht zweckentsprechen-
den Argumenten. Die einfiihrenden instruktiven
Bilder zeigen Vergleiche des Gartenbaus mit
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