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Wir fihren Wissen.

anderen Berufen nach der Zahl der in ihnen Be-
schaftigten, veranschaulichen die Entwicklung der
Gemiisekultur in den einzelnen deutschen Teil-
gebieten und versuchen die Bedeutung des
Gartenbaus fiir den Arbeitsmarkt und fir die Er-
nahrungsgrundlage der Bevdlkerung im Gegen-
satz zur Landwirtschaft zu erweisen. Den Ueber-
gang zur eigentlichen Werbung bildet eine Dar-
stellung des Kreislaufs der Wirtschaft: Kauft der
Stadter deutsche Gartenbaverzeugnisse, so kann
der deutsche Gartenbauver Bedarfsartikel von der
deutschen Industrie und vom deutschen Hand-
werk kaufen.

Bei den eigentlichen werbenden Darstellungen
ist es nicht nur sympathisch, sondern werbe-
psychologisch durchaus richtig, daf8 nicht direkt
gegen die ausldndische Konkurrenz zu Felde
gezogen wird, sondern dafl der Versuch ge-
macht — wenn auch leider nicht konsequent
durchgefihrt — wird, fir die deutschen Erzeug-
nisse auf Grund ihrer eigenen Qualitdten zu
werben und ihren Wert den Verbrauchern vor
Augen zu fiihren,

So wird begonnen mit einem Hinweis auf die
richtige Ernahrung als Fundament der Gesund-
heit, es wird berichtet, dafl der deutsche Ge-
misebau seine Erzeugnisse nach Menge und Art
dem Verbrauch anpafit, und es wird schlieBlich

3% it

L= "k n | 4

a 523 . .
--n-—

tucker | WY

Felt | Brot g

1 u““f‘"“‘“ ;

Dest und

Bemuse “1
[ _ F
.y 4 n— - i {1k 4
et .1% E:_:::"-I‘:'r-..'--"-..'r:.ff' A 4 - B
X .I"!:; r ‘ St Fundarrarts der Fofitigen Erogreung
| &7

3 L
- . ok
e -i _' ¥ - =" ST

htp:/idigital.slub-gerasssrteiEer
Deutschen Forschungsgemeinschaft

das Verhaltnis der durchschnittlichen Ausgaben
fir Gemiise und Obst zu den Aufwendungen fir
Fleisch im einzelnen Haushalt gezeigt, wobei
merkwirdigerweise der Hinweis darauf unter-
lassen wird, dafl dies Verhdlinis denkbar un-
ginstig ist vom Standpunkte der Erndhrung (und
selbstverstéindlich auch von dem des Gartenbaus).
Schliefilich geht es aber doch nicht ohne direkte
Angriffe auf das Ausland ab. Doch auch hier —
und das ist das einzig Richtige und ein vorbild-
liches Beispiel — wird versucht, mit solchen Ar-
gumenten zu Uberzeugen, die wirklich den Ver-
braucher als solchen etwas angehen. Der Ver-
gleich zwischen den auf langem Transport nach-
gereiften oder kiinstlich zur Reife gebrachten Er-
zeugnissen des Auslandes und den ausgereiften
und frisch geernteten Friichten der Heimat ist
ebenso schlagend und wirklich werbend wie das
Argument, dafy deuvtsche Blumen auf dem kir-
zesten Wege in den Handel gelangen und daher
frischer und haltbarer sind. Diesen starken Argu-
menten gegeniber dirfte es auch der klugen
Hausfrav ziemlich nebensachlich sein, daf
der Wiederaufbau der deutschen Wirtschaft in
ihrem Houshalte beginnt und dafd sie daher
deutsche Ware zu kaufen hat, oder daf) Tausende
deutscher Gértnerfamilien im Blumen- und Pflan-
zenbau Arbeit und Brot finden. Was wiirde ihr
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