Wir flhren Wissen.

das alles niitzen, wenn die deutsche Ware der
ausldndischen an Qualitat unterlegen wire?
Vom werbepsychologischen Standpunkt bedenk-
lich ist das Schaubild der Ausstellung, das be-
weisen soll, es sei in jeder Jahreszeit und in
jedem Monat deutsches Gemiise und deutsches
Obst vorhanden. Denn hier wird ein Vergleich
mit der auslandischen Ware herausgefordert,
der wohl nicht immer fir die deutsche Ware vor-
teilhaft ausfallen diirfte. Dies Argument klingt
iberhaupt zu sehr nach Verteidigung und stimmt
daher vielleicht den Betrachter eher skeptisch,
wahrend die vorher genannten Werbeparolen
rein Positives aussagten.

Es fehlen nun allerdings in der Ausstellung auch
nicht Schaubilder, die fir die Werbung wertlos
sind, weil sie auf die Einstellung und auf den
Vorteil des Konsumenten gar keine Ricksicht
nehmen und er ihnen — in seiner hier maf}-
gebenden Eigenschaft als Verbraucher — durch-
aus gleichgiltig gegeniberstehen mufl. Es kann
daher héchstens instruktiv, nicht werbend wirken,
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wenn Zahlen dariiber mitgeteilt werden, wieviel
alliihrlich an das Ausland fiir Gartenbauverzeug-
nisse bezohlt wurde und wenn es kategorisch
heifit: , Mit der ganzen Welt kmpft der deutsche
Gartenbau um den deutschen Markt, denke
daran!” Wertvoller wére es sicherlich gewesen,
wenn statt dessen Angaben dariber gebracht
worden wdaren, woran die Hausfrau die deut-
schen qualitdtsméfig hochstehenden Obst- und
Gemisesorten erkennen kann. Hier liegt offen-
bar Uberhaupt der wunde Punkt beim Absatz
der deutschen Gartenbauverzeugnisse. Ohne daf}
die Ware irgendwie — und zwar nicht nur dem
Ursprung, sondern besonders auch der Qualitat
nach — gekennzeichnet wird, wird auch in dieser
Branche keine Gemeinschaftspropaganda zu
voller Auswirkung kommen kdnnen. Ist die Hohe
der Qualitdt gesichert, so ergeben sich die zug-
kraftigen Werbeargumente von selbst.

Entwurf und Ausfihrung der besprochenen
Wanderschav lag beim Atelier E. von Riesen,
Berlin.
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KUNSTABTEILUNG AUF DER OLYMPIADE-AUSSTELLUNG IN LOS ANGELES

In der Kunstabteilung auf der Olympiade-
Ausstellung in Los Angeles, in der auch Deutsch-
land vertreten sein wird, sollen eine Reihe von
Sportplakaten, sowie andere sportliche Ge-
brauchsgraphik zur Ausstellung kommen. Der
Deutsche Olympische Ausschufd hat es unter-
nommen, in Verbindung mit dem Reichskunst-
wart, sowie auch mit dem Deutschen Reichs-

Psychologische Farbenlehre. Von Walter Kodh.
Carl Marhold, Verlagsbuchhandlung Halle a. §.
Ein Buch, dem man nur schwer gerecht werden
kann. Reiches Wissen und grofie Belesenheit
geben sich beinah auf jeder Seite zu erkennen.
Dem Verfasser, dem Begeisterung fiir seinen Stoff
und viel Kenntnisse nicht abzusprechen sind,
hitte trotzdem besser getan, sich kirzer zu fassen,
Er hitte sich dann nicht immer wieder zu wieder-
holen und sich so oft zu widersprechen brauchen,
und dem Leser wire es leichter gemacht, sich zus
rechtzufinden. Die vielen prosaslyrischen Ergiisse
des Verfassers ermiiden. Es sind ja ohnehin so
viele Gedichte eingestreut, dall man das Buch fast
als lyrische Anthologie bezeichnen konnte. Viels
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ausschufd fir Leibesibungen die Auswahl zu
treffen.

Es kommt in Frage, etwa 12 der seit 1928 ent-
standenen Plakate zu vereinigen, die zugleich
iber Sport und Wintersport in Deutschland infor-
mieren. Es ist dabei notig, dofl es sich um
deutsche Veranstaltungen und deutsche Motive
handelt.

fach scheint Koch den Widerspruch geradezu her:
ausfordern zu wollen. Auf Seite 22 lesen wir: »Nur
Menschen, die Formen allein suchen und nichts
anderes verstehen, konnen sich am kalten Liniens
spiel einer Dezemberlandschaft erfreuen.« Gleich
auf der darauffolgenden Seite lesen wir: »Welchen
Glanz zeigt ein strahlender Wintertagle Seite 52
wird folgende Behauptung aufgestellt: »Das
malerische Grau in Grau einer Radierung, einer
Photographie, versteht so ziemlich jedermann;
aber wie wenige vermogen es, die volle Farben-
pracht eines figurenreichen Bildes richtig zu er-
fassenlx Die Erfahrung lehrt ungefihr das Gegens
teil. Die einfarbige kiinstlerische Radierung (die
man iiberhaupt nicht mit einem Photo vergleichen
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