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Mach dem Welt-Reklamekongref im Jahre 1929 und der damit verbundenen Reklameschau war der
Deutsche Reklnmetg‘% die erste grofie allgemeine Demonstration fir die Werbung. Wenn der Welt-
Reklomekongrefs 1 das Schlagwort: ,Reklame ist der Schlissel zum Wohlstand der Welt" auf-
stellte, so darf man wohl sagen, daB die Wirtschaft im allgemeinen sich dieses Schlissels verhaltnis-
miflig wenig bedient hat. Anscheinend glaubte mon im allgemeinen nicht, daB durch diesen
Schlissel Réume erschlossen werden kdnnten, die wirtschaftlich noch nicht ousgeniitzt wdéren. Es
war deshalb zu begrifien, daffi die werblichen Organisationen_die Initiative zu einem neuen r\
Appell an die Allgemeinheit ergriffen. Der Gufiere Verlauf der Tagung ist im zweiten Mérzheft
.Die Reklame” austihrlich gesch%dert worden. Wir kdnnen uns deshalb darauf beschrénken, eine !
Zusammenfassung der einzelnen ausgesprochenen Appelle zu geben:

Dr. A. Knopp Die Tagung wurde erbffnet durch ein Begriiflungstelegramm des Reichsprasidenten von Hinden-
Vorsitzender des Ausschusses, burg. Als erster Redner sprach Otto Ernst Sutter, der Vorsitzende des Deutschen Reklomeverbandes.
DRY, Der Hauptgedankengung seiner Rede ist von ihm selbst in seiner Einleitung zusammengefali:

Reklame fiir die Reklamel Wer solcher Aufgabe erfolgreich gerecht werden will, mul} sich ariiber
im klaren sein, daf sein Beginnen zwiefach kritisch beurteilt wird. Vor allem wird es darauf
ankommen, jede Uebersteigerung beim Einsatz von Mitieln und Kraften zu vermeiden. Aufgobe

des Reklometages sei es, verantwortungsbewuBt Wesen, Zweck, wirtschaftliche und kulturelle Geltung |
der Reklame zu kl@ren und breiter Oeffentlichkeit zum BewuBitsein zu bringen.

' In gleicher Form begriiBte auch der Vorsitzende des Arbeitsausschusses, Herr Dr. Knapp, bei der
Erdffnung des Reklometoges die Anwesenden mit einer Ansprache. Er sagte: Es geht carum, die
Bedeutuna der Werbung als einer geistigen Macht im Leben der Vélker darzulegen und zu zeigen,
wie unentbehrlich und lebenswichtig die Werbung in ihren vielféltigen Erscheinungsiormen ist gleicher-
maBen fir den Handel und fiir jeden kuliurellen Fortschritt.

Der Arbeitsausschu® hatte beschlossen, auf der Tagung selbst keine Fachleute sprechen zu lassen,
sondern die Redner der Tagung sollten die Reklameverbraucher sein. Sie sollten den Fachleuten
berichten, welche Erfahrungen sie mit der Werbung in ihrem Wirtschafts- oder Geschéfisbetrieb

emacht hétten. Als erster Redner sprach Herr Dr-ing. Adolph, Vorstandsmitglied der Berliner
Ernﬂv und Licht-Aktiengesellschaft und der BEWAG, Er sagte u. a., dafd die Ereignisse der letzten
beiden Johre auch Veranlassung gegeben hétten, die Beziehungen zwischen Werbung und Industrie
kritisch zu untersuchen. Besonders bei der Elektrizitét habe man bisher angenommen, auf Werbung
verzichten zu kénnen, da der monopolhafte Charokter der Lieferfirmen gewissermafien die Mog-
lichkeiten des Markies selbst bestimme. Jetzt habe man erkannt, dof8 diese Auffassung ein Fehler
sei. Bei der Propagierung mufite besonders ouf ein wirtschaftliches Moment Ricksicht genommen
werden, daB namlich die Elektrizitat wirtschaftlich nicht speicherfdhig ist. Sie mufB in dem Moment,

Wilhelm Decher in dem sie gebraucht wird, erzeugt werden. Die Propaganda mufite also darauf hi virken, einen
1 Reichsverband Deulsdie maglichst Uber alle Tageszeiten gleichméfigen Stromverbrauch zu erzielen,
| Reklamemesse Fir den Einzelhondel sprach Herr Heinrich Griinfeld, M. d. RWR,, Vorsitzender der H..ptgemein-

schaft des Deutschen Einzelhandels und Vizeprésident der Industrie- und Handelskammer, Berlin.
Seine Rede zeigt zusammenfassend, daf} die Voraussetzung fir die Existenz eines jeden Einzel-
héndlers ein dem Rohmen seines Betriebsvermbgens, seines Geschiftszweiges und der Art seiner
Kundschaft angepafiter, moglichst sicher zu schatzender Absatz sei. Kundendienst und Reklame
miissen sich diesen Voraussetzungen ebenfalls anpassen. Das lehrgeld, das nicht nur der Neuling,
sondern auch mancher sich alt und erfahren dinkende Kaufmann fir Fehler, die auf diesem Gebiete
gemacht werden, zahlen mufl, kann leicht dazu fihren, ihn vom Reklamemachen gonz abzuhalten
oder ihm direkt mehr Schaden als Nutzen zuzufiigen. Deshalb sei es auch fir den Proktiker durchaus
begriBenswert, daB sich ein eigener Berufsstand fir Werbeberatung entwickelt hat.

Dr. Freiin von Watter, M. d. L, Potsdam, war die néchste Rednerin. Sie sprach Uber Werbung
und Hauswirtschaft. 80 Proz. des deutschen Volkseinkommens gehe durch die Hand der Housfrau,
und es sei deshalb wichtig und notwendig, dofl die Werbung im weitesten Mafle auf die Psychologie
der Fraven eingestellt werde.

Als nochster gRedner sprach Herr Prof. Dr. Brandt liber Werbung und Llondwirtschaft, Er wies
darauf hin, daf vieles in der deutschen Landwirtschaft noch nicht reklamereif sei. Die Typisierung
der Produkie sei im allgemeinen noch nicht so weit fortgeschritten, dafd sich mit Aussicht auf Erfolg
im gréferen Umfang Reklame machen liefe. Wo dies geschehen sei, habe es zu nicht unerheb-
lichen MiBerfolgen gefihrt, und man miisse mit Bedauern feststellen, daB on diesen MiBerfolgen
die Reklameleute nicht ganz unbeteiligt gewesen seien. Eine der Houptbedingungen aber sei, dafi
auch in der Landwirtschaft die Propaganda vom Produzenten gemacht wird, nicht aber von einer
mit der Produktion nicht im Zusammenhang stehenden Stelle. Der Stoat soll bei der Yeredelung

Prof. Knapfke und Standardisierung der Produkte helfen. Die Absatzpropaganda misse jedoch genau wie in der
' Direktar der Funkstunde A.-G.  Industrie durch den Produzenten selbst E{emuch’r werden. ‘
Berlin Fir Werbung und Handwerk sprach Herr W. Hachenburg, Malerr us Bremen. Er ging
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