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Wir fihren Wissen.

besonders auf die Schwierigkeiten der handwerklichen im Gegensatz zur Industrieproduktion ein
und empfahl den Zusammenschluft der Handwerker zur Gemeinschaftswerbung.

Die grofie Rundfunkkundgebung am Sonniag, dem 20. Mérz, leitete der Oberbirgermeister von
Berlin, Dr. Sahm, ein. Er sagte v. a.: Der Ruf der Werbung kann nur den Sinn haben, das hartgeprifte
und heimgesuchte deutsche Volk neu daran zu erinnern, daf eine Wendung zum Besseren aus der
Not der Zeit nur mdglich ist, wenn wir unverriickbar und allen Enttduschungen zum Trotz an den
Wiederaufstieg glauben. Mie, es mog sich um_ Grofies oder Kleines gehunﬂelt haben, nie ist ein
Werk gelu\:l?en, das nicht vom unbesieglichen Glauben an sein Gelingen getragen war. Die sprich-
wortliche ‘Weisheit Mut verloren, alles verloren” gilt fiir uns wie sie fir die Existenzkémpfe der
Vélker zu allen Zeiten gegolten hat. Wir glouben an unsere gute Sache und an ihren Erfolg.

Oberpréisident a. D. Exzellenz von Batocki sprach sodann Ober Werbung und Stoat. Die
Werbung in_engerem Sinne als Mittel zur Weckung der Kaufkroft und Férderung des Absatzes
berlihrt nur indirekt daos Aufgabengebiet des Staates, um so mehr obliegt ihm ein tihrender Anteil
bei der Werbung im weiteren Sinne, welche im Innern die Forderung des Staatsgefuhls, das Ver-
sténdnis fir stootliche MNotwendigkeiten und der Bereitschaft zur Mitarbeit am %tuute bezweckt.
Nach aufien hin hat die Werbung zur Wecdkung von Verstandnis und Aufnahmewilligkeit der Welt fur
deutsche Kultur, deutsche Geistesarbeit und deutsche politische Notwendigkeiten mitzuheifen. Richtige
Ah_w!ﬁgun% der Krafte im Innern und einheitliche erbung fir deutsche Waren wie fir deutsche
gea*f'h:ge erte im Auslande sind die Voraussetzung des Erfolges. Die Grundlage erfolgreicher

etétigung der Gesamtheit wie des Einzelnen indessen ist das orhandensein eines geschlossenen
Staatsbewufitseins des gesamten Volkes, das Uber alle inneren Meinungsverschiedenheiten hinweg
mit dem Englénder spricht: ,Mag es Recht oder Unrecht sein, es geht um mein Land und um mein
Volk”. Solches Bewufisein auch in Deutschland mit allen Mitteln staatlicher Werbearbeit zu stéirken
und zu férdern, dieses Ziel mufl im Mittelpunkt olles Denkens und Planens stehen, wenn Deutsche
mit Deutechen Uber das Problem ,Staat und Werbung” verhandeln,

Oftte Ernst Sutter, Vorsitzender des Deutschen Reklameverbandes, sprach tber Werbung und Welt-
anschauung. Der Kern seiner Rede lag in folgender Feststellung:

Werben konnen, heifit die Fahigkeit besitzen, sich in Seele und Wesen jener hineinzudenken, die
man werben, gewinnen, zum Kauf einer Ware hestimmen will. Liegt es nicht ouf der Hand, dof sich
diese Kunst des Sich-in-andere-Hineindenkens immer anwenden &0, nicht nur im Ladengeschoft,
nicht nur in der Yolksversammlung, sondern im Leben schlechthin. Man kann sich auch in Seele und
Wesen von Umstinden, von Zusammenhéngen hineindenken, Werben bedeutet, die Krafte der
Anziehung richtig zu verteilen und zu ordnen! Das bedeutet Bekenninis zur Vernunft, Bekenninis
sum Glauben an das Gute, das bedeutet: Mut zur Freude und zum Hoffen. Denn flirwahr: Hnﬂ‘nung
it das schénste Erbteil der Lebendigen. Die Lebendigen aber sind wir. Aus unseren Hénden mu
die neue Zeit hervorgehen. Kommen aber wird sie nimmermehr, wenn wir nicht an sie glauben.

Pralat Prof. D. Dr. G. Schreiber, M. d. R, sprach iber Werbung und Weltgeltung. Am Schluf
seiner Rede faBte er folgendes zusammen: Wenn wir uns feinnervig und dabei wir evoll und mit
Selbstachtung en die Mentalitat der Vélker anpassen, werden wir ein Kapilal an VYertrauen
investieren, das der Weltgeltung Deutschlands und seiner Wirtschaft zugute kommt. Allerdings I&f
sich die Kulturwerbung nigﬂ als ein Fertigprodukt in einem Cook-Biro nﬂer in einem Clearing-House
herstellen, sondern ist h&chste Anspannung deutschen Geistes und deutschen Kulturgefihls, das seine
snere Verbundenheit mit deutscher Wirtschaft und Technik empfindet.

Ueber Werbung und Politik sprach Prof. Dr. Frhr. v. Freytag-loringhoven, M. d. R. In der Politik
wollen wir die Kunst der Fihrung von Staat und Volk sehen. Reklame aber weist auf das Geschaft.
Die Verbindung von Politik und Geschift gehdrt zu den unerfreulichsten Dingen, die uns die letzten
Jahre gebracht haben. Aber es darf betont werden, daf} dieser Gedankengang dem Wesen der
Dinge nicht gerecht wird. Man lasse den Nebensinn beiseite, der mit den Worten ,Reklame und
Geschaft” namentlich in den Kreisen so leicht verkni ft wird, die dem wirtschaftlichen Leben fern-
stehen, und suche sich dariiber klar zu werden, dafl erbung nichts anderes ist als lanméfige
psychologische Beeinflussung, Eine solche aber ist die Voraussetzung jeder politischen thrung, o
im weiteren Sinne ist sie schon an sich Fihrung. Und Fihrung ist das Wesen jeder Politik.

Maria Jedker, M. d. RWR., Aachen, sprach Uber Werbung und Verbraucherschaft, ... Auch vom
Standpunkt des Verbrauchers gesehen ist eine gute Werbung in_ihrer wirtschaoftlichen Auswirkung
von grofter Bedeutung fir die Entwicklung einer Volkswirtschaft. Reklamewirtschaft, Reklamewissen-
schaff und Reklamekunst stehen so im Dienst des ganzen deutschen Wirtschaftslebens, das aut kein
Mittel der Absatzerleichterung verzichten kann. Jede Moglichkeit der Starkung des inlandmarktes
muP im Augenblick ausgeniitzt werden, denn mit der Gesundung und der Stérkung der deutschen
Volkswirtschaft ist der Wiederaufstieg der deutschen Nation unléslich verbunden, und darin liegt der
letzte und groBite Wert der Werbung.

Dr, jur., gr. phil. H. Hackelberger sprach Uber Werbung und Wirtschaft. Seiner Rede entnehmen
wir fnllgendes; Heutzutage weifs man, dafl eine Werbung nur dann ertragreich und lohnend sein
kann, wenn die Ware den Kdufer zufriedenstellt und wenn sie preiswert ist. Unter diesen Vorous-
sefzungen nitzt eine zweckmdBige Werbung sowohl dem Verbraucher wie auch der Wirtschaft,
Denn zweckmafBige Werbung findet neve Kunden, neue Absatzgebiete und neue Anwendungs-
méglichkeiten und ermoglicht dadurch grofiere Umsétze. Grofere Umséitze ermoglichen gréferen
Reingewinn und gréBere Gegenleistung fir das Geld des Kunden. i |

Wir alle stehen heute unter dem Einflufl #n“ﬁ“h“ und wirtschaftlicher Verhélinisse, welche die
efdhrliche Wirkung haben, unsere Tatkraft zu ithmen und unseren Arbeitseifer zu brechen,
timmungen mit dem Gedanken ,Es hat doch keinen Zweck” machen sich in Deutschland in er-
schreckendem Umfange breit und ersticken schon im Keime viele Versuche, aus eigener Kraft wieder
vorwars zu kommen. Wer seine Hénde in den Schofd legt und nur darauf wartet, bis bessere Zeiten
kommen, Uber den wird zweifellos das Rad der Geschichte hinweggehen.

Im Rahmen der geselhchuﬂli:hen Veranstallungen des Deutschen Reklametages sprachen auvber-
dem noch Herr Reichsverkehrsminister a. D. Dr. EIE.!r. h. ¢. Rudolf Krohne und Herr Kommerzienrat
Dr. Krumbhaar aus Liegnitz, der Président des Verbandes Deutscher Zeitungsverleger.

Durch die Hundfunkigber’trn ung hatte der erste deutsche Reklumetu% eine grofere Wirkung auf
die Massen als sonst durch Tagungen erreicht werden kann, und es besteht die Hoffnung, in ge-
wissen Zeitabstdnden gleichgeartete Unternehmungen folgen zu lassen, H. K. Frenzel.
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