—

W SLUB

Wir fihren Wissen.

wirtschaftlichen Verhaltnissen

M rteiltin gen:
REICHSVERBAND

DEUTSCHE REKLAMEMESSE EV,

 seifilortor: A oI — iftstelle : 5 fur ¥ 149.
Sﬂfﬂﬂf@irﬂ - D A Kreng, geﬁmﬁrf//é. Bertin W 35, Kui urstenfur: 149

Auf der Generalversammlung des Reichs-
verbandes Deutsche Reklamemesse e. V. am
19. Méarz 1932 im Hotel ,Kaiserhof”, Berlin, er-
stattete der Vorsitzende Herr Decher folgenden
Geschaftsbericht: Die letzte Mitgliederversamm-
lung und der letzte Jahresbericht bezogen sich
auf das Jahr 1929, In Anbetracht der wirtschaft-
lichen Lage hatte der Hauptausschuf beschlossen,
im Jahre 1930 keine Mitgliederversammlung ein-
zuberufen, sondern sie auf das Jahr 1932 zu
verlegen, Infolgedessen beziehen sich die heuti-
gen Ausfihrungen auf zwei Geschdftsjahre, 1930
und 1931.

Die Tatigkeit des Reichsverbandes Deutsche
Reklomemesse ist in den beiden letzten Jahren
weniger nach aufien hervorgetreten, weil es
wirtschaftlich nicht moglich war, irgendwelche
Unternehmungen im Sinne unserer Bestrebungen
aufzuziehen. Wir erinnern daran, dafd 1929 die
Idee bestand, eine neve Reklameschau, vielleicht
1932, ins Leben zu rufen. Die Verhdltnisse haben
den Plan abgewiirgt. Wir stehen heute in einer
Zeit wirtschaftlicher Depression, hervorgerufen
durch die ungliicklichen Umsténde, die ein ver-
lorener Krieg mit sich brachte; wir stehen in
Verhalinissen, die ohne Beispiel in der Welt-
geschichte sind. Aber diese schreckliche Situation
wird leider noch verscharft und zugespitzt durch
die Zerrissenheit und Uneinigkeit, die in der
Werbewirtschaft Platz gegriffen haben. Preis-
unterbietungen, Eindringen der &ffentlichen Hand
in die Wirtschaft und planloses Handeln schwa-
chen uns von Monat zu Monat, von Tag zv Tag,
so dafl eine wirtschaftliche Behauptung Uber-
menschliche Anstrengungen erfordert. Infolge-
dessen konnte die Tatigkeit des Reichsverbandes
Deutsche Reklamemesse in den Berichtsjahren
1930 und 1931 sich auch nur den gegebenen
anpassen. Wir
haben Unternehmungen und Pléne, die hier und

70

htp:/idigital.slub-gerasssrteiEer
Deutschen Forschungsgemeinschaft

dort auftauchten und die lediglich Einzelinteressen,
sei es von Personen, Gesellschaften oder Kom-
munen darstellten und die Wirtschaft zu Aus-
gaben veranlaft hétten, die als nutzlos fir sie
bezeichnet werden mufiten, unterbunden. Dieser
Aufgabe sind wir nachgekommen, und damit hat
sich das Dasein des Reichsverbandes Deutsche
Reklamemesse seinen Aufgaben entsprechend
bewdhrt. Es mufl mit aller Deutlichkeit ausge-
sprochen werden, dafl bei dem Fehlen einer
solchen Organisation manches geschehen ware,
was den durch uns vertretenen volkswirtschaft-
lichen Interessen im iblen Sinne mitgespielt
haben wiirde. Die Notwendigkeit und die Wich-
tigkeit des Bestehens unserer Organisation im
Gesamtkérper der deutschen Wirtschaft dirfte
somit unbestritten sein. Dem Reichsverband Deut-
sche Reklamemesse gehdren heute 14 Verbdnde
sowie 35 filhrende Einzelfirmen der Industrie an.
Gemaft einem Beschlul des Hauptausschusses
im Jahre 1931 ist der § 2 der Satzung abgean-
dert worden, so daf} er heute folgendermafien
lautet:
Zweck des Vereins ist:

1. Bekampfung von Auswiichsen im Ausstel-
lungs- und Messewesen in der deutschen
Reklame.

2. Die Veranstaltung von Ausstellungen und
Messen, die in das Gebiet der Reklame
fallen.

3, Die Wahrung der allgemeinen Interessen
der Reklamewirtschaft. Auf einen wirt-
schaftlichen Geschaftsbetrieb ist der Zweck
des Vereins nicht gerichtet.

In Durchfiihrung dieses Beschlusses haben wir
uns, soweit uns das berihren konnte und die
Interessen unserer Organisation nicht beein-
trachtigt wurden, auch mit anderen Fragen,
die auflerhalb des Ausstellungs- und Messe-
wesens lagen, beschaftigt. Ein positiver Erfolg
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