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Lebensstandard zu kommen. Ich kann mir diese Begriffsverwirrung nur dadurch erkléren, daf
die meisten Reklametreibenden glauben, in einer Zeit, in der alle Warenpreise einen kaum
gekannten Tiefstand arreichen missen, um noch Absatz zu finden, misse auch die Reklame d@rmlich
und pover aussehen. Es ware vielleicht zv verantworten, wenn dadurch eine besondere Ver-
billigung der Reklame eintreten wiirde. Nein, das ist es ja nicht. Der Anteil der Entwerferhonorare
an der Gesamtreklameunternehmung ist in jedem Falle so gering, daf’ sich die Gefahrdung der
Gesamtwirkung dadurch niemals verantworfen |af3t.

Wir befinden uns auf einer gefahrlichen schiefen Ebene. Die geistigen und erfinderischen Ge-
danken erfahren gegenwartig eine Unterbewertung, die sich zu anderer Zeit einmal schwer réchen
wird. Nicht nur, daf die schépferischen Krafte jetzt in wirtschaftlicher Hinsicht bis zum duflersten
heruntergezwungen werden, man verdirbt sie auch in geistiger und kinstlerischer Hinsicht. Das ist
tatséchlich nur darous zu erkléren, daf3 jeder, der im Abgleiten begriffen ist, den Versuch macht,
andere noch tiefer unter sich zu treten.

Ich stelle Uber diesen Artikel eine Reihe wahllos herausgegriffener Bilder, die beweisen, daf} auch

heute noch in allen Lédndern Krafte vorhanden sind, die den Verkaufsargumenten neue und inter-
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