|
|
|
|

REKLAME
| DES EINZELHANDELS

h" L Neben der Markenpropaganda treten jetzt die Werbemafinahmen des Einzelhandels
i

| immer stérker in den Vordergrund. Es hat sich eine gewisse Verschiebung vollzogen.

Durch den Preisdruck sucht auch der Markenartikel heute gern den Weg zum Kunden
Ig' iber den Einzelhdndler unter einem gewissen Verzicht auf die Markenpropagierung.

| | Wir werden deshalb von jetzt ab in jeder Nummer den Propagandamafinahmen des
i

.

Einzelhandels einen bestimmten Raum einrGumen.
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