E————

- i~ e —————

e e ——
o m— - — P

o —

- -

——

Wir filhren Wissen.

— Ferpan e
2k { I'rm',w."r':bin:ﬂ.' prych
Feine.

Faberibi Marcs's

suiise W

| spplrieT
et [erk i JHT

]“""'4"-"“ wrd Bitoriscly Eve

g e, | i
[er Ferfur %‘Ez ‘
oy g apfe ':'}:';'

L]

Mir o
i dein (Kl ¥

il pich m jeriter

. Py ¥ '.l:l
.Im':.l'rﬂ. fir 2

! ] Lebhert

| qutd  Feimen 3

reserrind sorberreben Aker

en wmd _uukr:r:i-m
peedlt

ij.l.h’jwnﬂ"ﬁrﬂ cp crtEranden ferrsd

| i Problewss, die
Richrsmpem, die e erechaffen bat,

i,}:!.nrfﬁ's Werk eimt gegriarartigh sheurlle, Ja

erchrieben int
||:’hrh'l' der I'r:_:.rr:grr:&'rr dar, Coer

Enraps feboren But, g geistil
¢ind michs ot oder SUEIRACTE Sa
semschaftlich erkee Ge
dirter Fach wat T

Wit wnnd der [beriegenbeit eines freven Geistei.
chbert |

i_ﬁ'nrbm#r Akl | ]

den Eindruck der Aktualitdt durchaus erwecken.
Oft geniigt bei ihm ein starkes Schriftbild, um die
Kraft einer geschlossenen Persénlichkeit zu sym-
bolisieren, ein andermal ist es wieder eine stim-
mungsvolle lllustration, die trotzdem guten Plakat-
effekt aufweist, und dann ver allen Dingen eine
starke Symbolik der Farben, vom diisteren Grau-
schwarz bis zur bunten Sonnigkeit bei einzelnen
Landschaftsbildern.

Wir beschdftigen uns hier nur mit den Salterschen
Schutzumschlagen, weil diese ja, wie schon ein-
gangs gesagt, das entscheidende Moment in der
Buchpropaganda darstellen, und daf} sie gute
Propagandahelfer waren, haben die "-.l"er]cuufs-
erfolge des Verlages bewiesen. H. K. Franze
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Schutzumschldge fiir die Verlage S. Fischer, Berlin, Philipp
Reclam jun., Leipzig und Gustav Kiepenheuer Verlag

Book Jackets designed for the S. Fischer, Berlin, Philipp
Reclam jun., leipzig and Gustav Kiepenheuver Editions
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