Schaufensterdekoration
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Unschwer l&ft sich eine linie ziehen von dem neuzeitlichen Sach- und

Mengenbild zu den Schaufensterdekorationen von Rosenberg. Hier wie
dort steht unter anderem auch die mnemotechnische Aufgabe zur Diskussion.
Was nicht im Gedachtnis haftet, ist in der Werbung verfehlt.

Gute Graphik ist ihm Wesensmoment der Auslage. Er setzt die Beschriftung
an iiberragender Stelle, sie gelangt klar und ausdrucksvoll zu ornamentaler
Wirkung. Stets und immer bildet sie einen vitalen Bestandteil der Dekoration.
Er weifs, dafd auch fir die Werbegraphik der Zweck oberstes Gesetz des
Schaffens ist. Zeichnerische Fahigkeiten von Rang berechtigen zu diffizilen
figiirlichen Darstellungen, die gegebenenfalls als Warentrager fungieren.
Das Werbephoto, nunmehr auch in den Dienst des Schaufensters gestellt,
ist ihm mit seinen Méglichkeiten, den Beschaver psychologisch zu beein-

drucken, als suggestiver Blickfang willkommen, Gerta-Elisabeth Thiele
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