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Wir flhran Wissen.

Parcival. Schelter & Giesecke A.-G., Leipzig.
Herbert Thannhaeuser, der Schépfer der Parcival,
zeigt in dieser Mustermappe wie er sich die An-
wendung seiner Schrift vorstellt, in einem drei-
teiligen Prospekt fir die ,,Windsbraut”, die Zwei-
tourenschnellpresse, in einer Einladung fiir eine
Ausstellung bei Friedmann und Weber, einer
Drucksache in spanischer Sprache fiir Cold-Cream,
in einem Reiseprospekt des Norddeutschen Lloyd,
in einem Programm der ,Svenske Fagskolee-
levers”, in Briefbogen, Besuchskarten, in Druck-
proben aus Bichern und Zeitschriften. Man muf}
bekennen: die Parcival bewdhrt sich in allen
Graden und Formen und Meister Thannhaeusers
nie fehlender Geschmack macht jede einzelne
Arbeit zu einem Juwel, Ttt. Sch.

Deutsches Marktbuch 1931. Storch-Verlag,
Reutlingen-Stuttgart. Der kundige Thebaner
wird dem Herausgeber dieses Buches nicht den
Vorwurf machen, dafd sein Zeitungs- und markt-
analytisches Tabellenwerk von 3356 deutschen
Zeitungen nur etwa 700 erfafdt, und dafd mitunter
gerade die wichtigsten Blatter fehlen: fir Berlin
die gesamte Mosse- und Ullstein-Presse, der
wYorwarts”, die ,,Germania” und andere, fir
Frankfurt a. M. die , Frankfurter Zeitung” usw.
Auch daf} die Angaben ,,parteilos”, ,,politisch un-
abhéngig” oder gar ,neutral” den Tatsachen
sehr oft nicht entsprechen, wird man eben auf das
Schuldkonto der betreffenden Blatter setzen
mussen. Doch was hilft uns die ganze schéne
Marktanalyse, wenn die Angaben bewufit irre-
fihrend sind? Auch H. F. J. Kropff in seiner in-
struktiven Artikelreihe betont mehrmals diesen
leidigen Uebelstand. Sehr bemerkenswert, trotz
sprachlicher Mdngel, sind Kropffs marktanaly-
tische Veroffentlichungen. Ein skeptischer Ton
schwingt mit, wenn er von seinen Untersuchungen
spricht. Es handelt sich hauptsdchlich um die
Elida-Reklame. Wir alle haben ja vor einigen
lahren diesen wahrhoft imposanten Werbefeld-
zug miterlebt, die flutartige Ueberschwemmung
mit Edelkitsch und schénen Madchenképten. Und
heute? Reden wir nicht weiter dariiber. Sic transit
gloria mundi! Interessante Einblicke gibt auch
W. H. Hebsacker in ,, Ware, Markt, Werbemittel”.
Leider |af3t der Verfasser die wohltuende Objek-
tivitat Kropffs bisweilen vermissen. Die Art, wie
er bei den von der Analyse abgelehnten Inseraten
hervorhebt, dafi diese Anzeigen von ange-
sehenen Kinstlern herrihren, wéhrend er bei den
gunstig beurteilten Arbeiten meistens verschweigt,
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daf} auch diese Inserate von Kiinstlerhand stam-
men, macht den aufmerksamen Leser etwas
stutzig. Soll derEindruck erwecktwerden, Reklame-
MiBerfolge seien zumeist auf die Kiinstler zuriick-
zufihren? Es wird selbstverstandlich nicht offen
gesagt, aber man liest es zwischen den Zeilen. —
Wertvolles, aufschlufireiches Material liefern
ferner die Untersuchungen von Dr. O. Schlier
uber ,Die Struktur der deutschen Wirtschafts-
gebiete” und Dr. H. Kapfinger iiber ,,Die Struktur
der deutschen Presse”. So ist also das Deutsche
Marktbuch 1931 im groflen und ganzen eine
ernste, vollwertige Leistung, die Beachtung und
Erfolg verdient. Satz, Druck und Einband sind
sorgfdltig hergestellt, dem wissenschaftlichen
Charakter des Ganzen entsprechend.

Spezial-Metaton-Farben mit Tiefdruckwirkung
auf Naturpapier. Berger & Wirth, Farben-
fabriken, Leipzig. Der Beweis, dafi man auf
Maturpapier mit Metaton-Farben Autotypien
drucken kann, ist auf diesen Blattern brillant er-
bracht. Die verschiedensten Papiere sind zur
Anwendung gekommen, und immer ist der Druck
von schonster Weichheit, Klarheit und Tiefe.
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