i e

Wir flhren Wissen.

GLOBUS
KURSIV

In dieser Probe sind die
typographischen Werte
und die besondere Eig-
nung der Globus-Kursiv
fir die Zwecke der
Werbetypographie in
mannigfachen Anwen-
dungsbeispielen von ge-
schmacklicher Hochwertig-
keit Gberzeugend veran-
schaulicht. Die Globus-
Kursiv, die nach Entwir-
fen von Friedrich 'Wobst,
Berlin (einem Schiiler von
E. R. Weif, Koch, Wie-
ynck] geschaffen wurde,
ist ein neues typogra-
phisches Gestaltungsmit-
tel, das dem heute stark
empfundenen  Bedurfnis
nach Belebung und Auf-
lockerung des Satzbildes
wirkungsvoll  Rechnung
tragt.
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GLOBUS ITALICS

In this sample the typographic values
and the especial adaptability of the
Globus ltalics for advertising purpo-
ses are convincingly demonstrated
in @ number of examples which
reach a wvery high esthetic level.
Globus Italiecs is a type created
from designs by Friedrich Wobst of
Berlin, a pupil of E. R. Weiss, Koch
and Wieyndck and is a new typogra-
phic auxiliary which contributes very
effectively to that enlivening and
brightening up of the text which is
so important a feature of modern
advertising.
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Lime vollhommen prageicste ReklumesScheeift

diie die reitgemifie Gestaltung von Leitung und Werbung!
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