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Wir flhren Wissen.

Staatliche Kunstakademie Diisseldorf, Abtei-
lung Gebrauchsgraphik. Ausstellung im Januar
1932. Druck und Verlag der Staatlichen Kunst-
akademie Diisseldorf. Die Ehrenurkunden, die
Ahnentafel, das Weinetikett aus Satzmaterial
wirken etwas befremdend starr. Anderes aus
demselben Material ist wiederum ausgezeichnet
gelost, so das Inserat ,,Carl Brunotte” wvon
H. Schiirhelz und andere Anzeigen, auch mehrere
Signete von Aufseeser. Vollgiiltige Leistungen sind
die geschriebenen Arbeiten aus der Schule von
Anna Simons. Eigenartige und verwunderliche
Wege schlagt Prof. Aufseeser in seinen Wappen
ein. Ein vielversprechendes Talent war der frih-
verstorbene H. Wirz. Seit er tot ist, scheint bei
aller Tichtigkeit im einzelnen der freie Zug, der
vundoktrindre kiinstlerische Geist an der Diissel-
dorfer Akademie etwas zu kurz zu kommen. Diese
eckige Korrektheit und pedantische Klotzchen-
graphik wirkt auf die Dauver bedngstigend. 1. san.

Drucksachen der Maschinenfabrik Augsburg-
Nirnberg A.G.MAN. Teils vierseitige, teils
sechsseitige Werbeblatter, teils aber auch um-
fangreiche Broschiren Gber Druckrohrleitungen,
BUhneneinrichtungen, Fahrdraht-Busse, Strafien-
bahnwagen, Gasbehdalter, Lastkraftwagen,
Schnelltrocknungsanlagen liegen vor. Sie sind
alle mehrfarbig gedruckt und haben das gedie-
gene Aussehen, das den Dingen, die hier pro-
pagiert werden, zukommt. Fabrikate, die Welt-
geltung haben, missen schon in dieser soliden,
etwas uniformen Art vor- und eingefiihrt werden,
wenn sie das Vertrauen erwecken wollen, das
sie verdienen. Freilich wirbt dann auch die Fille
und die imponierende Sachlichkeit der Angaben
und der Bilder mehr, als es noch so grofie Ver-
sprechungen vermdchten.

E. O. Hoppé. Unterwegs. Skizzen. Ernst Pollak,
Verlag. Berlin W10, Text und Bilder dieses
Buches machen sich gelegentlich Konkurrenz. Der
Text ist vielfach geschriebene Photographie: ein
wenig duflerlich, effektvoll, Fassade; blofi gut,
dafl die Photos nicht geknipste Texte sind. Diese
Photos sind hervorragend, weil sie Erlebnisse
bieten, schéne und interessante Menschen zeigen
und fremde und einheimische Landschaften in be-
sonderer Art, nicht nach dem bekannten Schema F,
das von Gegenden und Menschen immer nur das
aufnimmt, was jeder kennt und wie es jeder
kennt. Die geschriebenen Portréts dagegen —
etwa iber Bernard Shaw, Mussolini oder Rabin-
dranath Tagore — sind beim Entwickeln unscharf,
fast schemenhaft geworden. Immerhin hat Hoppé
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viel von der Welt gesehen. Beriihmte Mdnner,
wilde Tiere und schone Landschaften interessieren
ihn gleichmafiig. Er hat es oft eilig gehabt, darum
sind seine Skizzen mitunter etwas oberflichlich
geraten. Aber die Photos! Alle Achtung! Gals-
worthy hat Hoppé den ,Bannertréiger der
Kamera” genannt. Im Deutschen klingt das ziem-
lich bléde, aber es war sicher gut gemeint. Noch
ein Wort iber die Ausstattung. Die bekannte
Buchdruckerei A. Wohlfeld in Magdeburg hat das
Buch zu einem erlesenen Schmuckstick gemacht.
Mit den Reproduktionen der Photos diirfte selbst
der Verfasser einverstanden sein. Und das will
bekanntlich viel heifien.

Miinchener Neueste Nachrichten. Verlag
Knorr & Hirth G. m. b, H,, Miinchen. Hier inter-
essiert uns vor allem das werbepsychologisch
vorziglich aufgezogene Preisausschreiben ,\Was
ist?“ Dem Leser werden darin 72 Waren- und
Firmenzeichen vorgefihrt, und seine Aufgabe
besteht darin, herauszukriegen, welche Artikel
die abgebildeten Firmenzeichen propagieren und
wozu der Artikel dient. Das ist eine ganz famose
Reklame-ldee, die Lleser und Leserinnen (und
sicherlich auch die Kinder] beschéftigen wird
und gleichzeitig den Inserenten zugute kommt.
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