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FTHE SHADOIW OF 4 MAN sTANDS BERIND EVERY WiMAN WHD RUYS
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EVEN WHEN SHE BUYS A LIPSTICK
THE SHADOW COMES ALONG
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EIN MAGAZIN AUF DEM KRIEGSPFAD

85 Proz. aller Einkéiufe im Einzelhandel werden von Frauen getétigt. Oder wenigstens ist dies die
zwar schwer zu beweisende, doch wohl im allgemeinen zutreffende Ansicht der grofien Waren-
héuser, Reklameagenturen und Fravenzeitschriften Amerikas. Besonders die Ansicht der letzt-
genannten, da diese Theorie sich fiir sie als &GuBerst lukrativ erwiesen hat. Denn, so sagt sich
logischerweise der Inserent, wenn 85 Proz. aller Konsumgliter von Fraven gekauft werden, so
braucht man lediglich in den grofien Frauenzeitschriften Amerikas (Ladies' Home Journal, Women's
Home Companion, Good Housekeeping usw.) zu annoncieren, um alsbald 85 Proz. aller denkbaren
Interessenten wirksam erfaft und bearbeitet zu haben.

Weniger begriifienswert erschien die weite Verbreitung dieser Theorie hingegen jenen Zeitschriften,
die sich vornehmlich an einen gemischten oder gar Uberwiegend mdnnlichen Leserkreis wenden.
Denn warum — so wurde den Annoncenwerbern dieser Zeitschriftengruppe stets entgegen-
gehalten —, warum solle man seine Propaganda unnotig verteilen, seine Krafte zersplittern, warum
also bei ihnen inserieren, wenn man durch die Fravenzeitschriften mit einem Schlage 85 Proz. aller
Interessenten erfassen kénnte?

Ein peinliches Argument — schwer zu beantweorten und kaum zu widerlegen, sollte die Prémisse
richtig und unangreifbar sein. Unangreifbar aber ist unter anderem, was nicht angegriffen wird.
Und so beschloft denn eins der so grausam verkannten Familienmagazine mit gemischtem Leser-
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