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kreis, Red Book, zum McCall Verlag gehérig, ein Blatt von durchaus anstandigem Niveau, das unter
anderen Prominenten Sinclair Lewis, Vicky Baum, Stuart Chase, Georg Vance zu seinen Mitarbeitern
zdhlt — so beschloB also Red Book, einen groBangelegten Feldzug gegen diese Irrlehre zu unter-
nehmen. Nun braucht ja an sich eine Kampagne dieser Art keineswegs bemerkenswert oder gor
erfrevlich zu sein. Denn es wird nicht nur eine abstrakte |dee angegriffen, sondern auch die recht
konkreten Interessenten, die hinter dieser Idee stehen. Und so ist es durchaus denkbar, dafl derartige
Aufklarungsmafinahmen in eine verwirrende und verworrene Schlacht der Zahlen und Behauptungen
ausarten: Hie 85 Proz. allewege — hie 69, oder mit Beriicksichtigung des Differentialquotienten
allerhGchstens 71,8 Proz. Man denke zum Beispiel an den skurrilen Zigarettenkrieg, der seit Jahren
in Amerika wiitet. Nichts dergleichen geschah jedoch. Denn Red Book machte sich, wiewohl mit
dem Avusdruck leiser Zweifel, die Zahlen der Gegner zu eigen. Gut, erkléirte es, 85 Proz. aller Be-
sorgungen werden von Frauven gemacht. Heifit dies aber, daB Fraven in 85 Proz. aller Félle ent-
scheiden, was und wo gekauft werden soll? Durchaus nicht. Alle auch nur irgendwie wichtigen
Einkéufe fir den Haushalt werden vorher mit dem Ehemann oder seinem Aequivalent besprochen,
erwogen, budgetiert. Selbst Gegenstande fiir den persénlichen Gebrauch der Frau werden mit
Riicksicht und in Hinblick auf eines Mannes Geschmack gekauft: Kleider, Hiite Wasche, Schmuck.
Umtausche im Werte von Gber 250 Millionen Dollar jéhrlich werden mit den verhéngnisvollen Worten
»~Meinem Mann gefiels nicht” begriindet — laut einer Statistik des Verbandes amerikanischer Waren-
hduser. Kurz — die Frau wdre zwar im allgemeinen das Exekutivorgan, der Einkdufer der Familie,
jedoch gebunden an die Beschliisse der obersten Konsumenteninstanz: des Familienrats. Mit an-
deren Worten: — Der Schatten eines Mannes stiinde hinter jeder Frau, die etwas kauft.

Dieser ,Schatten eines Mannes” wurde zum Schlagwort der Kampagne. Wohin auch immer der
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