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Prospekt desRed Book Ma-
gazin ,Das Geschlechts-
leben der Spinne®.
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T e S kaufen, ihren Mann Gberzeugen mub.
e B bt vt o AR s T . . -

P e T 4 s ¥ Also, so schliefien die Broschiren
T S LI' . triumphierend, die logische Werbe-
o T e oA B Y e e stelle fir Konsumartikel ist Red Book,
ot e o b | i = das Familienmagazin — von Mannern
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PR < R und Frauen gleich gern, gleich intensiv
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und vor allem gleich héufig gelesen.
Und der Erfolg dieser Kampagne? Es
ist schwer, sich im Augenblick dariber
ein endgiiltiges Urteil zu bilden. Die
Red-Book-Leute kdnnen noch nicht mit
konkreten Ziffern aufwarten — der
Erfolg kann sich ja logischerweise erst
im néchsten Halbjahr, fir das jetzt die
Etats aufgestellt werden, manifestie-
ren. Doch sind sie fest davon iber-
zeugt, daf der Erfolg nicht ausbleiben
wird. Sie dirflen recht behalten. Denn dieser Werbefeldzug hat wirklich
von sich reden gemacht (so etwas gibt es tatséchlichl) und Leute an Red
Book interessiert, die von Durchschnittspropaganda iberhaupt nicht er-
reicht werden. Und in manchem Reklamebureau wird man ,das néichste
Mal” dieses Magazin ernsthafter in Erwdgung ziehen, als man es bisher
zu tun gewohnt war.
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