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Die EntwicklungsfGhigkeit der Plokatkunst in England war sehr beschréinkt, und es mufiten erst weitsichtige Manner,
wie W. M. Teasdale und Frank Pick von den Eisenbahngesellschaften, kommen, die die Mé&glichkeiten erkannten, die
darin lagen, die kiinstlerische Begeisterung zur Hilfe heranzuholen. Sie waren klug genug, den Kinstlern die Aufgobe
zu stellen und ihnen die LGsung, mit Ausnahme der drucktechnischen Begrenzungen, vollkommen chne jede Beschran-
kung zu Uberlassen.

Der Erfolg dieser Yoraussicht hat in England auf die Entwirfe fir alle Industrien weitgehenden Einflufd ausgeibt
und gewinnt, gloube ich, trotz der Weltkrise immer mehr Boden, Dieser Erfolg war nicht etwa das Ergebnis
einer grofien Umwdlzung in der Geschmadksrichtung der Geschéftswelt, es war einfach die Erkenninis der Wirt-
schaftlichkeit des leistungsfihigen Entwurfes und des Verkoufswertes der kinstlerischen Losung fir die Ware. Es
hat sich in barem Gelde bezahlt gemacht, und das ist im Geschéftsleben der Uberzeugendste Beweis.

Bei meiner eigenen Arbeit gilt meine Aufmerksamkeit in erster lLinie dem Zweck, den der Auftraggeber verfolgt,
und wie ich ihn am besten erfillen kann. Der Entwurf selbst, obwohl er fir mich personlich am wichtigsten ist, unter-
steht dem Zweck. Die Mitteilung m u 3 klar und auf den ersten Blick ersichtlich sein. Keine komplizierte Technik oder
ungewdhnliche Behandiung darf die absolute Klarheit der Grundidee stéren. Der Eindruck mufi vollkommen und
augenblicklich sein. Wenn es moglich ware, hierfir ein Glavbensbekenntnis abzulegen, so wirde meins lauten:
«Einfachheit in Umfang, Farbe und Detail, selbst bis zur Michternheit, alles ausschlieflen, was nicht niitzlich und
sinntragend fir die zu Ubermittelnde Idee ist — selbst auf die Gefahr hin, weniger geistreich zu erscheinen.” Ein-
fachheit, Einfachheit, Einfachheit — es ist meine Ueberzeugung, dafd hier die Quelle zu den fruchtbarsten Kraften liegt.
In dem hier abgebildeten Plakat fir die British Industries Fair hiefd die Aufgabe: ,Wir wollen aller Welt mitieilen, daf}
die britische Industriemesse stattfinden wird, dafl wir stolz darauf sind, und dofi alle willkommen sind, die Infteresse
daran haben, die Messe zu besuchen. Das Plakat soll zwingend sein, es mull wirtschaftlich sein, da eine sehr grofie
Auflage gedruckt werden soll, es mufi allen Nationen versténdlich sein und mufi durchaus britisch aussehen. Britische
Léwen, Fahnen, Darstellungen der Industrie, Fillhérner oder Britannias sind nicht zugelassen.

Die Lésung war chne Darstellung eines typisch britischen Symbols nicht méglich, und ich entschlofd mich, trotz der
VYorschrift, eine Britannia zu bringen.

lch glaube, dafi sich die Personlichkeit des Kiinstlers in seinem Werke zeigt, aber ich halte es auch fir unangebracht,
seine Persdnlichkeit auf Kosten der auszudrickenden ldee in den Vordergrund zu schieben, und ich werde versuchen,
diesem Glauben die Treue zu halten.

Die ,Gebrauchsgraphik” hat die Kompfe und Erfolge der Vorkémpfer fir das gute Plakat miterlebt, und hat mit
ihrer wunderbar umfassenden internationalen Fihrung und ihrem bemerkenswert hohen MNiveau in Druck und Aus-
stattung auflerordentlich viel dazu beigetragen, dafi dem Kiunstler von der Reklamewelt die Wirdigung zuteil wurde,
derer er sich heute unzweifelhaft erfreven darf. Mit den besten Wiinschen fir die Zukunft!
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