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Wir flhren Wissen.

Fala Sudek, Prag

FRANZ ZELENKA, PRAG

Die Plakatarbeiten der letzten Jahre haben mich in folgenden Ansichten bestarkt:

Die heutige Plakatkunst ist die Kunst, die Setzmaschine zu beherrschen, denn dos Plokat als
graphisches Werk ist keines, solonge es nicht der schopferischen Kraft der Maschine teilhaftig
wurde, Die Maschine — und eine Maschine nenne ich in diesem Zusammenhana auch den
Setzerkasten — schofft die neven Vaoleurs der heutigen Grophik; das Plokat hat aufgehort, ein
Bild zu sein. Keine der Malmethoden, sei es Aquarell, Pastell oder Ghnliches, auch nicht die
Methoden der sogenannten Malgraphik, wie Trockennadel, Linoleum- oder Holzschnitt, konnen
neve Plokatwerte schaffen. Wenn wir diese Methoden beim Plakot anwenden, bilden sie eine
mehr oder weniger gelungene Reproduktion jener Werte, die schon anderswo erreicht worden
sind. Was ist's dann mit der Maschine, die diesen Valeur nur vervielfaltigen soll? Wir fordern
von ihr die Unaufrichtigkeit, sich so zu gebérden, als ob sie malte. Verfélschung, Nachahmung
will man heute nirgends mehr: weder Baumaterial, noch das Material der M&bel imitieren wir.
Wir streichen Weichholz nicht mehr so an, damit es wie Hartholz aussehe, und malen auch
keinen Marmor an die Wand des Stiegenhauses. Malmethoden auf dem Plakat zu reproduzieren,
bedeutet MaterialverfGlschung, Das Plakat von heute schafft neve Krifte:

Erstens die Photographie als selbstschépferisches Bildelement. Der photographische Apparat
schafft neue Werte, die er selbst tausende Male zu reproduzieren, vergréfern, verkleinern,
deformieren vermag, eigenméchtig und unnachahmlich (die Photographie auf lithographischem
Wege zu Uberzeichnen, ist die grofite Falschung, die hier und da auf Plakaten vorkemmt].
Durch die Photographie erzielen wir fir die Plakatfidche ein unumstirzliches Dokument, wodurch
in der Erinnerung des vorbeieilenden Straflenpassonten das unterstrichen wird, was er neben
dem Gebilde auf dem Plakaot liest: das Typogramm.

Das Typogramm ist die zweite Starke heutiger Plakate. Das Typogramm? Die wirksamste Gliede-
rung von Type, GréBe und Anordnung der Schrift. Die Schrift zeichnen, ist wiederum Material-
falschung. Die Schrift kann nur gesetzt werden, und wiederum nur die Schrift, aber nicht irgend-
welche individuellen Manuskripte, von etlichen Schriftschépfern komponiert, damit die Schrift
wieder mal anders sei. Die Schrift ist ein v&llig absoluter Wert, auf den der Graphiker nur hin-
sichtlich Grofie und Rhythmus, doch nie in bezug auf die Form Einflufy hat.

Die dritte Stéirke ist die Farbe, Sie ist jene Starke, welche die beiden vorhergehenden kittet.
Sie ist der Puls und das Gewissen und das Blut des Plakats.

Diese drei Kréfte beherrschen, ist die zeitgeméfie Plakatkunst des Graphikers.
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