T

] GERMANY
; TypES

DEUTICHIAND| 2

Prospekte Folders

Bedeutung des Sports als Werbefaktor in Deutschland selbst geldufig war. Die Spezialisierung der
zahlreichen vielsprachigen Prospekte auf verschiedenste Gebiete (Trachtenkunde, Kunstschatze,
Geistesleben usw.) mit der Aufmachung durch namhafte Kiinstler — Hohlwein! — hat sich Uber-
haupt als wirksam erwiesen. DaB der Film mit in die Arbeit gestellt wurde, ist selbstverstandlich;
unter 85 Filmen sind 15 Tonfilme, von fast 14 Millionen Auffihrungen fanden 137 000 in amerika-
nischen Kinos statt.

Plakate in Mehrfarbendruck fir den &ffentlichen Anschlag, Tiefdruckplakate vielbesuchter Innen-
réiume vervollstéindigen (mit einem entsprechenden, vierzehnsprachigen Material fir indirekte Presse-
propaganda) ein Repertoire, das den Vorzug genieBt, von einer Zentralstelle nach zweckdienlichen
Gesichtspunkten dirigiert zu werden. Haben andere Lénder einzelne Werbezweige fir die Eigen-
propaganda vielleicht schon auf hdheres Niveau gebracht, so darf man nicht vergessen, welch
volkswirtschaftliche Bedeutung bei ihnen gerade die Fremdenindustrie besitzt — diese aber im guten
Sinne zu einem immer bedeutungsvolleren Faktor des deutschen Wirtschaftslebens zu entwickeln, ist
Verdienst und Aufgabe der vom wirklichen Rat Krauss geleiteten Reichsbahnzentrale fir den deut-

schen Reiseverkehr.
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