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4 japanische Plakate fir Soke
iLikdr)  Weilar Kranidh"

Reklamefachleute auf, die zwar nicht aus
Kinstlerkreisen kamen, die jedoch nach euro-
pdischer Art Reklameschilder in Oel ausfiihrten.
An jedem Bahndamm, jedem Bahnhof wurden
grofie Reklametafeln sichtbar, und nicht zuletzt
versuchten die groflen Warenhéauser, durch Preis-
ausschreiben wirksame Reklame zu schaffen.
Da durch Jahrhunderte Reklamemalerei Sache
der Lampionhersteller gewesen ist, herrschte
unter den Kinstlern die traditionelle Ansicht,
dafd eine solche Malerei ihrer nicht wiirdig sei.
Jeder Maler scheute sich, einen Reklomeauftrag
zu iUbernehmen, weil er befiirchtete, sein An-
sehen als Kirstler zu verlieren.

Nun hatten es die Geschéftsleute durch grofien
Reklameaufwand verstanden, Einflul auf die
breiten Massen zu gewinnen. Die Reklamekon-

kurrenz wurde von Jahr zu Jahr intensiver, die
Art der Reklame selbst fand jedoch keine Erneu-

erung, sondern begrenzte sich auf die Dar-
stellung schéner Frauen und Kostiime. Diese
Art der Auftrage Ubernahmen auch die Kinstler,
sie sahen darin keine Herabwirdigung ihrer
Kunst; denn diese Darstellung hat nichts Re-
klamemd&figes mehr an sich.

Im letzten Jahrzehnt entwickelte sich rasch eine
neue Art. Die jopanische Reklame wurde in
europdischer Malweise, in ganzen Kompositi-
onen, ausgefihrt, um dem mehr modernisierten
Geschmack zu entsprechen. Europdischen Augen
erscheint diese junge Produktion noch ausbil-
dungsreif. DerMangel besteht in derHauptsache
darin, daf es in Japan noch nicht wie in Europa
grofie Reklamekinstler gibt. In den beiden oben
erwahnten Reklamearten ist der Maler ohne
Ausbildung in der Reklamekunst geblieben, da
es in Japan noch keine Institute gibt, in denen
Reklamekunst gelehrt wird. Wir hoffen, daf}
recht bald zweckméflige Unterrichtsanstalten
dafir in Japan entstehen und daf} die japa-
nische Gebrauchsgraphik eine zweckmafligere
Entwicklung nehmen wird.

Wir flhren Wissen.
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