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|1 ZERO, PLUS EINE KLEINIGKEIT, DIE EINIGEN ANDEREN FEHLT!

London

Man kann J. L. Beddington, den Prepagandaleiter der Shell-Mex Co. in London, einen der mutigsten

i und berufensten Vorkdmpfer fir das, was wir Reklamekunst nennen, bezeichnen. Mit ebensoviel

Berechtigung ist von ihm zu sagen, dafd er ein besonnener, kihl berechnender Kautmann ist.
|| Aufgabe dieser Zeilen ist es zu zeigen, dof} diese zwei Seelen in einer Brust erforderlich sind, um |
‘ etwas Auflergewohnliches und daher Erfolgversprechendes zu schaffen.

| Beddington weifd zundchst einmal ganz genau, wie man Benzin und Oel verkauft. Bevor er, vor

| etwa 5 Jahren, mit seiner jetzigen Aufgabe betraut wurde, war er fir denselben Konzern vu. a. auch

! in China tatig.
‘ - Es scheint, daft Menschen, die ihr Produkt kennen und sich ernsthaft und chne Brett vor dem Kopt

mit raffiniertem Rohdl befassen, primitive Mittel bei der Propoganda ablehnen. Es ist eine zu

eigene Sache mit diesem Produkt, das in so kurzer Zeit einen ungeheuren Platz in unser aller Leben

erobert hat. Wobei es gleichgiltig ist, ob wir selbst Auto fahren oder nicht.

n Briefe, Arzte und Geliebte erreichen uns mit seiner Hilfe . .. Es ist das Blut in seiner nie abreiflenden
Schlange des Strafienverkehrs der Welt . . . es brachte nackten und vergnigten Insulanern Blcher, I[
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