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YOU CAN BE SURE OF SHELL
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Hier ist das ganz besonders wichtig, weil die Idee, diese Plaokate
nicht in die Landschaft zu stellen, eine starke Propaganda in sich
darstellt. Wie so vieles Gute, sollte das eigentlich fir jede Firma,
die irgend etwas mit Autos zu tun hat, eine Selbstverstandlichkeit
sein, Aber wie so vieles Selbstverstandliche erscheint es den
meisten weder selbstverstandlich noch gut.

Auch das schonste Plakat kann die Aussicht versperren, wenn es
nicht mit viel Takt und Verstandnis aufgestellt ist. Und nur wenige
versonnene Sonderlinge fahren ins Griine, um auch dort an die
eben verlassenen Litfaf3sdulen erinnert zu werden. Die Landschaft
der britischen Inseln ist frei von Shell-Plakaten, und es erscheint
statt dessen eine Serie schéner Photos noch schénerer Bdume,
Wege, Gasthauser und alter Mihlen mit der freundlichen Unter-
schrift: An solchen Platzen plokatieren wir nicht.

Da Beddington es als einen Vorzug betrachtet (und das ist keine
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