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EVERYWHERE YOU GO

NEWLANMDS CORNER

JOHMN AEMSTROMNG,

YOU CAN BE SURE OF SHELL

" JOHN ARMSTRONG

THE PROPRIETORS OF SHELL DO NOT
ADVERTISE THEIR PETROL IN
PLACES LIKE THIS
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Wir flhren Wissen.
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die famosen ,,B P Plus“-Anzeigen. Und die ,leute, denen wir
nichts verkaufen”. Die ldeen, Karikaturen, Photos. Wie lebendig
und fréhlich ist das olles. Wie ausgeruht die Képfe, die das
tertigbringen.

Eine Propoganda, die am Fundamentalen nicht vorbeiwitzelt und
— niemals vorbeistolpert. Das ganze Orchester spielt. Neve
Melodien? Ja. Jeden Tag. Solisten? Ja. Aber da ist immer die
Gesamtmusik im Hintergrunde.

Wie macht man Propaganda? Die Antwort ist uralt: Mit dem
Einsatz der Personlichkeit. Seitdem das erkannt, oder besser
wieder erkannt worden ist, haben Kiinstler fir kluge Fabrikanten
gearbeitet. Sie sind das Plus, das die anderen nicht haben.
Hier ist ein Mensch. der diese Personlichkeit einsetzt und der
weifs, wie man das macht. Deswegen war sein Weg zum Erfolg

schnell und okonomisch.
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