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I | DR. ANITRA KARSTEN

| KINDER KAUFEN EIN

1 Im Jahre 1925 waren in Deutschland 21 Proz. zu, andere Kinderzeitungen heraus; in manchen
| von der Gesamtbevilkerung Kinder bis zu Betrieben werden Kinder- und Schilerfihrungen
I 14 Jahren und die Aliersstufen 6 bis 14 Jahren veranstalfet.

, machten etwa 11 Proz. aus. Dieser hohe Pro- Im allgemeinen geht man dabei von der ,,selbst-
zentsatz filhrt eindringlich vor Augen, wie wich- verstandlich” scheinenden Voraussetzung aus,
tig es ist, dem Kind als Wirtschaftsfaktor volle ,was eingekauvft wird, bestimmen ja doch die
M Beachtung zu schenken. Bisher wurden die Erwachsenen”. Die Kinder werden als Vermitt-
| M Kinder in der Praxis nur nach zwei Gesichts- ler oder wenn sie direkt umworben werden nur
| punkten hin beachtet, und zwar als Verbraucher als die ,K&ufer von morgen” angesehen und im
8l || und Vermittler. Unbeachtet blieb dagegen, dafd  letzteren Falle eine bewufite Werbung auf lange

m sie als selbsténdige Kéufer ernst zu nehmen und  Sicht betrieben.

il im Werbeplan daher mit zu beriicksichtigen sind. Aber nicht nur die Erwachsenen bestimmen den
| ' Einige Aufschlisse iiber die Rolle des Kindes Einkauf, sondern die Winsche der Kinder sind
L als Kéufer gab eine Umfrage, die wir zur Kldrung oft so genau und zwingend, daf} sie es in Wirk-
I 1 dieser Frage vornahmen. lichkeit sind, die den Einkauf leiten. Seine Rolle
|| Bl Man sah zundchst das Kind als Verbraucher und als selbsténdiger Einkaufer, als welchen wir das
1 stellte auf die Bediirfnisse der kindlichen Ver- Kind dann bezeichnenwollen,wenn es allein,ohne
i braucher ganze Produktionszweige der MNah- Begleitung oder Beeinflussung eines Erwachsenen
(! | rungs-, Bekleidungs-, Spielzeug- v, a. Industrien den Einkauf besorgt, wird sogar von Eltern und
| ein. Naohestehenden unterschétzt. Es ist allerdings

| Zuerst haben diese Industrien versucht, das Kind nicht immer leicht, in den Beobachtungen zu
| | ! als einen Vermittler zwischen dem erwachsenen unterscheiden, wann das Kind als Vermittler, z. B.

i Einkaufer und der Ware zu benutzen. Entweder in Begleitung der Erwachsenen, und wann es als
— 1. auf indirektem mittelbarem Wege — indem selbsténdiger Einké&ufer angesehen werden mufi.
sie durch Darstellungen aus dem kindlichen Leben Eine Umfrage in Amerika, bei der die prozen-

|
: das Interesse der Erwachsenen fir die Ware zv tualen Anteile der verschiedenen Altersstufen
| wecken suchen oder 2. dadurch, daff sie direkt unter den Kaufern festgestellt wurden, zeigt ein
|

zu den Kindern sprechen, um auf diesem mittel- interessantes Bild. Vgl. nachstehende Tabelle.*)

i i baren Wege die Erwachsenen um so nachdriick-
i || licher beeinflussen zu kénnen. Sie veranstalten S
i | Ausstellungen mit Mdrchenvorlesungen und Ge- Prozentualer Anteil der Kéufer unter 18 Jahren
i | schenkverteilungen, statten Packungen fir I'im‘der LR T A S o
{ | aus, versenden Prospekte und Geburtstagsbriefe Galanteriewaren .......ooovivviiiiiiiiinnn, 8 .
II USW, LT T T SR 1 (-
II: Dﬂrﬁhel' hin“us huben uuch undere F‘rﬂ_duktiﬂns_ FE‘F-TigE‘ Kﬂnfﬂ:l'[ﬁﬂn ............................ ]6 in
i | zweige, die gar kein oder nur ein schwaches oder Wasdhe und Unterzeng ... oocovrorreyireres 6 .
1 . g it ] Grammophone und Platten ................ ... 4
I indirektes Interesse bei Kindern finden, wie %
3 : bt Wohnungsemrichlungen ............0.ciieiunn 3 u
I Zigaretten-, Haushaltartikel-, Lebensmittelfirmen Gardinen ond WorhBale. -0 raiin il <
I u. v. a., sich an ein kindliches Publikum gewandt. Teppiche und Laufer ... ... e L e e et S
In Kindervorstellungen werden die Yorziige einer Fionos ..o 20y,
. | I I‘III_III:I_I.QI:HI:IE oder eines W{ISCI'IH'III'IEIE gEIE_Igh *i Aus Robert E. Ramsay, Constructive Merchandising; abgedruckt bei
einige Firmen geben Sammelbilder oder Spiele v vogt, Absateprobieme, Band 1.
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