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Wir fihren Wissen.

Die Zahlen dirften auch fur Deutschland an-
ndhernd zutreffen. Um festzustellen, welche Be-
deuvtung der Einkauf fir das Kind hat, habe ich
in 5 verschiedenen Schulklassen mit insgesamt 184
9- bis 14jahrigen Kindern eine vorlaufige Umfrage
durchgefiihrt. Ein Drittel gehorten der Arbeiter-
klasse, zum Teil waren die Eltern arbeitslos, zwei
Drittel gehérten dem Mittelstand an.
Es wurden folgende Fragen gestellt, die schriftlich
beantwortet wurden:

1. In welchem Laden kaufst du am liebsten ein?

2. Warum?@

3. Was kaufst du ein?
Es zeigte sich, dafl alle diese Kinder Einkdaufe
machen, also als selbstandige Kaufer zu werten
sind. Vgl. nachstehende Tabelle.

Tabelle i

RegelmdBige Einkdufe der Kinder

1 Pjahrige kauft 7 Dinge, jedes Kind also 7 verschie-
dene Dinge ein;

¥3 10jahrige kaufen 541 Dinge, jedes Kind also 57 ver-
schiedene Dinge ein;

53 1ljahrige kaufen 313 Dinge, jedes Kind also & ver-
schiedene Dinge ein;

25 12jahrige kaufen 152 Dinge, jedes Kind also & ver-
schiedene Dinge ein;

! 13jahrige kaufen 31 Dinge, jedes Kind also 44 ver-
schiedene Dinge ein;

3 l4djahrige kaufen 28 Dinge, jedes Kind also 9.3 ver-
schiedene Dinge ein;

184 Kinder kaufen 1072 Dinge, olse 58 verschiedene
Dinge ein.

Bei einer ergdnzenden miindlichen Befragung
stellte es sich heraus, dafd schon 6- bis 7jdhrige
Kinder von Erwachsenen zu EinkGufen geschicki
werden.

Typisch fir die kindliche Einstellung zu diesen
Aufgaben des taglichen Lebens, fir ihre realitéts-
nahe Einstellung, ist die Art ihrer Antworten auf
Frage 3 ,Was kaufst du ein?" (Tabelle 3.) Die
Angaben waren ausfihrlich und ganz genau. Die
Kinder haben eifrig ganze Listen von ihren Ein-
kdufen mit genaven Preisangaben ausgefiillt: 1 |
Milch zu . . Pfg., 142 Pfund Butter zu . . Mk. usw.
Vaon Wanderlehrerinnen sind mir aus der Provinz
dieselben Beobachtungen berichtet worden. Die
Kinder wissen oft genaver und besser als die
erwachsenen Mitter und Hausfrauen Uber Preise
und glinstige Gelegenheiten Bescheid.

Die meisten Kinder haben Gegenstinde ver-
schiedener Art, ein kleiner Teil, 1,4 Proz., hat nur
Lebensmittel” angefiihrt. Unter den erwdhnten
Einkdufen stehen an 1. Stelle Gegenstdnde, die
«fur die Schule”, 29,7 Proz. der gesamten Ein-

kaufe, eingekauft werden. Gleich an 2. Stelle
kommt ,Verschiedenes”, d. h. Dinge, die die
Kinder persénlich besonders interessieren oder
gern haben, wie Kreisel, Fotoalbum, Karten,
Blumen, Weihnachtsbaum vusw. Es sind in bunter
Reihenfolge Dinge, die ofter, oder auch soldhe,
die einmal, auf einer Reise oder zu besonderen
Gelegenheiten, gekauft wurden und einen tiefen
Eindruck hinterlassen haben.

An 3., 4. und 5. Stelle kommen die Einkaufe fur
die Erwachsenen, ,fir den Haushalt” wund
~Lebensmittel”. Es wird alles aufgezahlt, was nur
irgendwie fir den Haushalt bendtigt wird,
Waschpulver und Kohlen, Ndgel und Tier-
futter, Schrubber und EinmacheglGser usw. usw,
Auch Bekleidungsgegenstinde kauft das Kind
manchmal allein ein, Schirze, Kragen, Girtel,

Strimpfe usw. Eine besondere Rubrik nehmen®

Ndhutensilien” ein, die von Madchen viel ge-
nannt werden,

Zuletzt kommen die Mittel , fir die Korperpflege”,
Zahnpaste, Seife, Creme usw.

Die Antworten auf Frage 1 ,,in welchem Laden
kaufst du am liebsten ein?"” sind in Tabelle 4 aus-
gewertet. Die Kinder haben ganz bestimmte
Lieblingsgeschafte, nur in 1,1 Proz, der Falle
wurden zwei oder mehrere Geschafte als gleich
gut bezeichnet, bei 0,4 Proz. fand kein Geschaft
vor den anderen Bevorzugung.

Es sind nicht immer diejenigen Geschafte, welche
Waren speziell fir das Kind fihren, die am
liebsten aufgesucht werden, sondern es scheint
als ob gerade Geschafte, die auf erwachsene
Kdufer eingestellt sind, einen grofien Anreiz fur
das Kind besdfien. Dafi Dinge am meisten ge-
kauft werden (vgl. Tabelle 3), ist noch kein Be-
weis dafir, daft die Geschafte dieser Waren das
Kind zu einem Uberzeugten Kunden gewonnen
haben. (Vgl. Tabelle 4.) Aus welchen Griinden
kommt gerade diese vorliegende Reihenfolge zu-
stande? Die Antworten auf Frage 2 ,warum
(kauist du in diesem Laden am liebsten ein)%"
sind in Tabelle 5 zusammengefafit,

Am ehesten werden die Kinder durch kleine Ge-
schenke gewonnen, dort wo sie irgend etwas zu-
bekommen. Auch hier geht die Liebe durch den
Magen. Ein Bécker oder Kaufmann, der dem
Kind einen Kuchen oder einen Bonbon reicht,
steht hdher in Gunst als ein Papierhandler, der
Oblaten gibt.

An 2. Stelle ist die Beschaffenheit der Ware ent-
scheidend. Die Beeinflussung durch die Er-
wachsenen spielt hier sicher auch mit, aber die
Urteilsfahigkeit der Kinder soll nicht unterschatzt
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