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Wir fihren Wissen.

Erasmus-Drucke, Erasmus-Druck, Berlin S 42. Das
Werbeblatt t0r die Eigenwerbung zeigt die ge-
meinsame Anwendung wvon vier verschiedenen
Techniken: Gummidruck, Buchdruck, Relietpressung
und Metallpressung. Es ist bewunderungswirdig,
mit welch Takt die vier Techniken dem
Ganzen solche Demonstrationen, die
zeigen sollen ,,Waos alles konnen”, be-
kommen leicht etwas ouldringlich Protziges. Das
durchaus vermieden. Das Werbeblatt
icht im Gegenteil einen vornehmen, diskreten
Eindruck. die anderen Proben, die die
Mappe enthalt, sind — wenigstens drucktechnisch
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Kleinpropaganda der Bauer'schen Giefierei,
Frankfurt a. M. 1. Futura prasens perfecta
sempiterna. 2. Bernhard-Fraktur. 3. Messing ist
Gold wert. 4. Im Reiche der lebendigen Ruhe.
Diese entzickende Kleinpropaganda verdient es,
sommelobjekt zu werden. Das langlich schmale,
mmer gleichbleibende Format schon allein ver-
lockt dazu.

Kleine Futura-Probe. Baver'sche Gieflerei, Frank-
furt a. M. Das elegante Heftchen bringt Beitrage
von Aerzten und Psychologen iber die Vorzige
der Futura. Es war sin guter Gedanke, auch ein-
mal Urteile bekanntzugeben, die von Kreisen
stammen, welche den eigentlichen Berufsinteressen
des Buchdruckers ternstenen. Der Umschiog in
Silbertolie mit Blau und Schwarz zeigt ein Bildnis
Paul Renners, des Schopfers der Futura. Die
Kleine Futura-Probe" ist — nehmt alles nur in
allem — wieder ein Kleinod moderner Druckkunst.

Silvia. Streifen-Kunstdruck. Holzfrei, C. L. Cahen,
Berlin SW 19. Das noch unentbehrliche
Kunstdruckpapier, das on sich nicht eben zu den
sympathischsten Paopiersorten gehort, erfahrt
durch diese zarte Streifung eine angenehme Be-
lebung, ohne daf} die Abbildungen im geringsten
darunter leiden. Das Papier wird in verschiedenen
onen und Stdrken angefertigt.
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Henry Ostfeld. Dekoration klargemacht. Yerlags-
anstalt R. Muller m. b. H., Eberswalde. Das
Bichiein fir den Lehrling, den
tur den ladenbesitzer, der seine
Schautensterdekoration selber bescrgt oder sie
Hilfskratten Gberlalt, praktische Ratschlage. Der
Verfasser verliert sich nicnt in Einzelheiten, die
den Lernenden so leicht verwirren; Ostfeld zeigt
das Wesentliche in grofien Zigen, eintach, klar
in Wort und Bild. Preis 1 45 RM.
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Rudolf-Mosse-Kalender-Katalog 1934. Heraus-
gegeben von Rudolf Mosse, Breslau. Aus dem
Vorwort: ,.... die Kalenderanzeige, die bei den
Lesern am |angsten wirkt, fahrt im Werbeplan
der inserierenden Firmen ein Aschenbrédel-
dasein. Dieser Umstand ist daraut zurick-
zufthren, daf es den Inserenten bisher an einem
austuhrlich informierenden Kaolenderkotalog ge-
fehlt hat " Wenn man bedenkt,
Kalender gibt, die eine Auflage von 700000
Exemplaren aufweisen, wenn man weiter be-
denkt, wie eitrig und sorgtaltig der Kalender
besonders in Kleinstadien und Dérfern studiert
wird, und welch hohes Vertrauen bisweilen der
Kalendermann gEr'-IEﬁr, dann  wird
Kaolenderanzeige gewil) unterschatzen.
die Kalenderliteratur Deutschlands st
dieser Kalenderkatalog ein vorziglicher Weg-
weiser und Ratgeber. Es gibt keinen bessern.
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Wir. J. G. Faber & B. |. Hesse, Berlin W 15. Ein
sehr aparter und trotzdem origineller Werbe-
prospekt. Entwurt: Zabel,

Der formschone Schreibmaschinenbrief. Wanderer-
Werke A.-G., Schonau-Chemnitz. Die Broschire
enthdalt eine kleine Auswahl wirklich formschéner
Schreibmaschinenbriefe und eine kurzgefalite
Anleitung, wie diese Formschonheit zu erzielen
ansprechende, geschmackvolle

Werbeschrift. Umschlag von Straub

is}. Eine sehr

Die Meon-lLeuchtréhren als Werbemittel. Von
Zivil-Ingenieur P. Mobius. Verlag G. Reiters
Erben G.m. b. H., limenau i. Thiir. Preis 2,50 RM.,
Fngste Zusaommenarbeit mit der Leuchiréhren
tabrik der Osram-Philips Neon A.-G., Berlin, die
auch gen gréliten Teil der Abbildungen bereits
ausgefinrter Meon-Leuchtréhren-Anlagen zurVer-
tigung stellte, ermoglichten dem Verfasser in Ge-
meinschoft mit einigen anderen Werbefachleuten
das Zustandekommen dieses Werkes., Jedem,
der mit Beleuchten und Lichtreklame zu tun hat,
wie dem Werbetachmann, (Zebrauchs-
graphiker, dem Schaufensterdekorateur, dem
Architekten, aber auch den Apparatefirmen, den

dem

Installationsfirmen, den Elekirizitatswerken wer-
den unmittelbar der Praxis entnommenea Hinweise
ubermittelt. Es geschieht dies stellenweise visl-
Sach-
kenntnis. Die vielen Abbildungen sind geseignet,
den Text wirksam zu unterstitzen, lossen aber
gelegentlich leider die beste Qualitat vermissen.
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