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WERNER SUHR:

ITALIENISCHE
VERKEHRSPLAKATE

Das italienische Plakat fiir Ver-
kehrswerbung erscheint ver-
haltnismdflig konservativ. Aber

auch die Verkehrswerbung hat
unter dem Faschismus eine
grundlegend neuve und durch-
greifende Organisation be-
kommen.

Es bedarf keiner ndheren Be-
grundung, dofidieitalienischen
Plakatkinstler nicht iiber Man-
gel an reizvollen Motiven fir
die Verkehrswerbung klagen
konnen. Und doch bietet das
Land fir den Gebrauchsgra-
phiker, der sich in den Dienst
der Heimatpropaganda stellt,
gerade infolgeder schonvielen
bildlichen Darstellungen von
den Schénheiten und Vorziigen
ltaliens ganz besondere Schwierigkeiten. Auch dem rein kiinstlerisch tétigen Maler féllt es vor der Fille
des rUhmlich Vorhandenen keineswegs leicht, dem Gebiet wesentlich neue Reize abzugewinnen. Welche
Landschaft wére mehr als die von Capri durch Postkarten verkitscht, welche ware malerisch so tausendfach
in allen méglichen Arten abgewandelt, schon bis ins fast Unertrégliche dargestellt? Wo werden diz Motive
dem konventionellen, nicht selbstschépferischen Kiinstler geféhrlicher, wo dem ernsthaft wéhlerischen
qudlender als an der Adria oder Riviera?

Man kann im Hinblick auf die Gesamtleistungen wohl sagen, daf} sich die Italiener mit ihren géngigen Ver-
kehrsplakaten sehr achtbar aus einer Affdre zogen, die nicht allein durch ihre Schuld mit der Zeit so heikel
wurde; wo man kiinstlerisch ganz mit der Zeit gehen wollte, hemmte die Verpflichtung, auf weiteste Kreise
werbend zu wirken und einem internationalen Geschmack Rechnung zu tragen. Es ist eine feststehende Eigen-
timlichkeit, dafd dieser internationale Geschmack gerade im Hinblick auf Italien nie auf besonders lieb-
gewonnene Gemeinplatze und ewige Wiederholungen verzichten méchte. Weil die allgemeine Vorstellung
von ltalien so ausgesprochen malerisch ist, kann man nur schwer von einem tief eingebiirgerten, in seiner Art
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