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KARL MARIA GRIMME: H E | N Z

Der Warenhausgraphiker hat keine leichte Arbeit. Yom Preiszettel Gber Kataleg, Inserat und
Plakat bis zur Grofidekoration, von der Schrift bis zur figirlichen Darstellung muf3 er die ganze
i ; Klaviatur gebrauchsgraphischer Ausdrucksméglichkeiten beherrschen und trotz dieser Vielseitigkeit,

die jedes Spezialisieren unterbindet, ist es doch immer wieder der gleiche Aufiraggeber, fur den

er arbeitet, sind es die gleichen Aufgaben, die ihm gestellt werden. Immer wieder hat er fir die
Wirtschaftswoche und die Weifle Woche, fiir die Reiseartikel und die Badekostime und vor allem
fiir das Kauthaus an sich zu werben. In erh8htem Maf verlangt diese Tatigkeit, mit jeder Arbeit
neu zu sein und sich selbst fortwahrend in der Frische der Einfélle zu iberbieten. Nimmt man das

al besondere Tempo hinzu, das vom Warenhausgraphiker fast sténdig verlangt wird, so gehort ein
starker Wille dazu, die kiinstleriche Giite der Arbeit gegen die verschiedensten qualitatsfeind-
i lichen Einflisse davernd durchzusetzen.
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