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Sobald eine Wiederholung — es handele sich
um eine Handlung, eine Darbietung, oder eine
.sich gleichbleibende Situation” — nicht weiter
fihrt, zu einem blofien Auf-der-Stelle-treten wird,
tritt Uebersdttigung — zundchst Langeweile und
schlieBlich ausgesprochenen Widerwillen da-
gegen — auf. Je nach dem ,ibergreifenden
Sinn” der Ware, man kann natirlich ebenso eine
Ware ilberbekommen, wie etwa die Argumen-
tation oder den Stil einer bestimmten Werbung,
und dem Gehalt der Werbeidee ergeben sich
bestimmte Gesichtspunkte fir die Praxis. Bei
Dingen, die mich persdnlich angehen (wie etwa
Kleidung, Luxuswaren), die besonders lch-nahe
Schichten berthren, bin ich empfindlicher fir Nu-
ancen, verlange ich eher Abwechslung, als bei
Dingen, die nur Oberflichenschichten streifen
|Gegenstdnde des téglichen Gebrauchs). Luxus-
waren, Luxuspackungen werden um so eher ge-
sattigt, je weniger sie von einer ,selbstverstand-

lichen Eleganz” sind, je mehr sie herausfallen,
avffallen. Die Reklame vertrGgt im Gegensatz
zur Modereklame ein ruhigeres Tempo. Soll ich
sie jedoch auf die Daver ertragen, so muf} sie
bis zu einem gewissen Grade automatisiert wer-
den, zuriickhaltend sein, oder sie muf} so leben-
dig gehalten werden, wie nur ganz wenige
Werbefachleute eine Werbung gestalten konnten.
In jedem Fall ist eine ,reine Wiederholung” ge-
fahrlich. Man darf nicht nur wiederholen, sondern
man muf} differenzieren, aber so, dafd nicht der
charakteristische Kern Uberdeckt wird, sondern
so, dafd die einzelnen Werbeglieder noch zu
einem Eindruck der Zusammengehorigkeit vereint
werden konnen. Wenn ein bestimmter 5til, ein
Argument mit der Zeit nicht selbstverstandlich
geworden ist oder sich allzu sehr abgenutzt hat,
mufd man schon zu etwas ,,ganz anderem” grei-
fen oder es so einbetten, dafd es gar nicht als
Wiederholung herausspringt.

1 Wgl. den ersien Teil im Septemberheft der Gebravchsgrophik®.
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