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Postar for a Fashion Show
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Die Uebersattigung wird sehr oft beim Werbe-
fachmann friher eintreten als beim Publikum. weil
der Werbefachmann sich in einer ganz anderen
Weise mit dem Material beschéftigt hat, lange
bevor das Publikum es sieht.

Nach welcher Zeit, in welchen Rhythmen eine Er-
holung eintritt, wie lange eine Werbung durch-
gefilhrt werden kann und mufd, sind Fragen, die
weitgehend von der Gesamtsituation, in der ein
Werbefeldzug erscheint, abhdngig sind. Diese
ist einesteils abhdngig von kulturellen, wirtschaft-
lichen, politischen Strémungen, andererseits von
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den jeweiligen Werbefeldziigen, und zwar nicht
nur der engeren Konkurrenz. Es ware aber ver-
fehlt, dariber die eigentimliche Struktur, den be-
sonderen Verlauf der Wirkung von Werbemaf}-
nahmen aufler acht zu lassen. Die vorliegenden
Bemerkungen haben eine dieser Fragen der
inneren GesetzmaBigkeit der Werbewirkung
herausgegriffen, die Frage nach dem Rhythmus
im Ablauf vom Hunger- und Uebersattigungs-
stadium, die auch auf anderen Gebieten wvon
grofier Bedeutung ist.
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