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Als am Donnerstag, dem 8. Juni, die Leser der ,Berliner Jllustrirten” ihre gewohnte 20-Pfennig-Lektire
zur Hand nahmen, stiefen sie auf ein Inserat, in dem zwei gestikulierende Hdnde die Aufmerk-
samkeit auf das duBerste erregten: ,Im Orient feilscht man heute noch”, behauptet das daneben-
stehende Schlagwort. Beim Weiterlesen glaubte der unbefangene Leser unwillkiirlich, es handle
sich um eine Gemeinschaftswerbung der Markenartikelhersteller. Bei diesem Glauben sind die
unbefangenen leser auch wdhrend der ganzen Daver dieses Werbefeldzuges geblieben. Jedoch
der Kundige merkte sehr bald, daf hier ein ,,Werber” — die , Berliner Jllustrirte” — fir seine besten
Kunden einen zusatzlichen Dienst leistete.

Priffen wir einmal die Situation: Der Werber — die , Berliner Jllustrirte Zeitung” —, der sich in dem ,
Glauben befand, dafd die Verkaufsgepflogenheiten noch die iblichen seien, kam mit seiner Aktion
zu spat; denn tatséchlich war ein grofler Teil der Markenartikelfabrikanten schon vom Marken-
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