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Ein Knufmann, der grofle Mengen Ware billlg einkauft, kann auch soine Abnehmer
billiger bedienen als einer, dor kigine Mengen vorhiilbnismbélig teuwer orstoheon muil,
Aber nur die Sicherholt cines welten Abnehmerkreises rechifertigt vorteilhalten Grai-
cinkauf. Deshalb wird flir Markenwaren  Roklame gemacht”! Aus digsem Grundo
habon Markeawaren grofen Absatz und gonstige Preise! Werbung schaill Kunden;
sie verteuert nie, sondorn vorbliligt die Ware, Kaufer von Markenwaren sind also nlcht
durch ,Rokinmokoston belastet, sondern goschitet. Billigster Einkauf grofer Mengen Inserate aus der Markenartikel-Propaganda
Rohmaterial und wirtschaftliche Horstellung ermiglichen vortellhafie und stabile Preis. der  Berliner Jlustrirten Leitung”

gestaltung fr die  Marke*, Kauft Markenwaren, dean Worbung diont dem Kaufor,

die Presse wirklich eine Grofmacht, wenn es mdglich wuede, daf3 eine junge politische Bewegung
im stirmischen Siegeszuge die totale Macht eroberte, zundichst ganz ohne Presse, dann gestitzt auf
Bléitter, fiir die der , Pressefachmann” nur ein mehr oder minder mokantes Léicheln aufbringen konnte ?
Denn den neuen Blattern fehlte tatséichlich alles das, worauf die deutsche Presse mit Recht stolz
sein konnte: das organisierte Nachrichtenwesen, die Korrespondenten und geschulten Mitarbeiter,
der technische Apparat, das gepflegte graphische Gesicht. Nein, die Presse war es nicht mehr, weder
die alte, noch die neue, die die &ffentliche Meinung formte. Andere Beeinflussungsmoglichkeiten
gewannen die Oberhand, in erster Linie das gesprochene Wort mit seinen verschiedenen VYerbrei-
tungsmoglichkeiten: Massenversammlung, biindische Erziehung, Rundfunk usw.

Und da wollte man vom werbungireibenden Geschdftsmann verlangen, daft er an die werbende
Kraft der Presse glaubte und im alten Trott weiter inserierte? Waren ihm nicht schon ohnehin Zweifel
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