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an diesem Werbemittel gekommen, so mufiten in ihm die merkwiirdigen Praktiken einiger Verleger,
mancher Inseratenvertreter und vieler Annoncenexpeditionen schlielich auf jeden Fall Bedenken
hervorrufen an der Ehrlichkeit und der Soliditat des Inseratengeschéaftes. Er mufite sich tatsachlich
fragen: ,Und immer wieder Inserate?” Und als Antwort suchte er neve, andere Wege der Kunden-
werbung.

Und dann kam schlieBlich die grofie ,Umstellung”. Hunderte von Zeitungen und Zeitschriften ver-
schwanden, Hunderte , schalteten sich gleich” (und verloren dabei zunachst mal ihre Abonnenten),
Hunderte entstanden neu oder nahmen zumindest einen neuen Anlauf. Dieser Umstellungsprozef
dauverte monatelang und ist heute noch kaum abgeschlossen. Schriftleitergesetz, Werbegesetz, Ver-
ordnungen aller Art sind noch nicht so weit durchgefihrt, dafl das neue endgiiltige Gesicht der
Presse schon vorhanden wiire. Wer bis dahin der Presse als Inserent noch treu geblieben war,
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