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Bereicherung bedeuten. Dieser Zustand charakterisiert nur eine Situation, er beweist aber nicht, daf}
die kiinstlerische Erlebnisfihigkeit des einfachen Mannes geringer ist, als die des Intellektuellen.
Denn in friheren Zeiten, als z.B. der Baver seine Gebrauchsgegenstande noch selbst herstellte,
entstanden Dinge, die noch heute um ihres Kunstwertes mit Begeisterung gesammelt werden. Selbst
das Kunstgewerbe der Eingeborenen in Afrika und der Sidsee ist uns wertvoll. Dies beweist, daf}
das asthetische Erleben nicht eine Sache des Intellektes, sondern eine Sache des Gefihls ist, welches
in allen, selbst den primitivsten Menschen vorhanden ist.

Es kommt also darauf an, die kiinstlerische Form eines Werbemittels so zu gestalten, dafi es fir den
ausgewahlten Kreis der Empfénger nevartig und wertvoll erscheint. Man hiite sich, oft Gezeigtes zu
wiederholen; denn es stellt eben kein neues Erlebnis dar und ist infolgedessen fiir den Angesprochenen
banal, ja, es kann vielleicht ermiiden und damit Aergernis erregen. Yor allen Dingen vergesse man
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