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entirely different in illuesiration and text, but egqually

gaad in advertising afeet

als eine nicht unmittelbar ansprechende Frage ist eine Behauptung, die Beweis verlangt und die
zur Auseinandersetzung reizt. Wenn dann die Begrindung nicht zu diinn ausfallt, ist das Spiel viel-
leicht gewonnen.

Zeitungen und Zeitschriften werden gelesen, Plakate gesehen. Die Aufgaben des Texters sind grund-
verschieden. Es ist falsch zu behaupten, daf man auch in der Anzeige immer mdglichst wenig sagen
soll. Es kommt darauf an, was man zu sagen hat. — Die Empfanglichkeit fir den Kitsch ist ebenso
da wie die Empfanglichkeit fir die Kunst. Man kann den geraden Weg der Sachlichkeit oder den
gezierten der Romantik widhlen. Es gibt noch zahlreiche andere Wege. Welche Faktoren sind zu
beachten, um willige Gefolgschaft zu finden? DieWibegierde, die Sehnsucht und die Eitelkeit des
Publikums., Wunschtrdgume wecken, und dann zur moglichen Erfillung realer Wiinsche Uberleiten:
das ist Aufgabe des Texters.
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