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WIRTSCHAFT UND WERBUNG

DR.WALTER PUTTKAMMER:

DIE NEUREGELUNG DES ANZEIGENWESENS

Das Recht und die Organisation der deutschen
Werbung sind durch zwei weitere Bekannt-
machungen des Werberats der deutschen Wirt-
schaft erganzt und vervollistandigt: die dritte Be-
kanntmachung vom 21. November 1933 regelt
das Anzeigenwesen, die vierte Bekanntmachung
vom gleichen Tage die Werbeberatung. Gleich-
zeitig sind allgemeinverbindliche Geschdftsbedin-
gungen filr das Anzeigenwesen und fir Werbe-
mittler herausgegeben worden. Die gesamte
Meuregelung, die diese Bestimmungen bringen,
tritt am 1. Janvar 1934 in Kraft.

Die Erfillung der in den neuen Bekanntmachun-
gen enthaltenen Vorschriften ist gesetzliche
Pflicht. Dem, der sie nicht erfillt, kann die Ge-
nehmigung zur Werbung entzogen werden. Die
Bestimmungen iiber das Anzeigenwesen, die sich
auf simtliche Anzeigen in Druckschriften mit Auvs-
nahme von Adrefibiichern erstrecken, erfillen
eine Reihe von Forderungen, die — bisher aller-
dings stets vergeblich — oft und seit langem von
allen Wirtschaftskreisen erhoben worden sind,
soweit sie an ehrlichen und einwandfreien ge-
schaftlichen Grundlagen der Werbung infer-
essiert waren. Sie dienen der Aufgabe, das An-
zeigenwesen auf einen makellosen Wettbewerb
der Leistung zu grinden und geben somit der
Wirtschaft eine klare Kalkulationsbasis fir ihre
Werbepléne. Dariiber hinaus vereinfachen und
verbilligen sie die Werbung durch Normung der
Anzeigengrofien und durch Vereinheitlichung der
Preistarife.

Mit seiner dritten Bekanntmachung erfillt der
Werberat die Verpflichtung, die ihm in folgender
Bestimmung (der 2. VO. zur Durchtihrung des
GWW) auferlegt worden ist: ,,Er hat insbeson-
dere Wahrheit in der wirtschaftlichen Werbung
herbeizufihren und das Vertraven auf den Wert
der Werbemittel vor allem dadurch herzustellen,
daff er fiir Einhaltung der Werbetarife (Tarif-
treve) sorgt und den Auflageschwindel bei Zei-

tungen, Zeitschriften und sonstigen Druckschriften
beseitig.” Mormung, Preisregelung und Auf-
lagenangabe sind neben einigen anderen Be-
stimmungen die Mittel zur Erreichung dieses
Zieles.

. Normunag.

Anzeigen werden in Zukunft berechnet nach
Millimeterzeilen und Spalten oder nach Seiten
und Seitenteilen. Fir den ersteren Fall ist die
Spaltenbreite genormt, so dafd der Wer-
bungtreibende mit einem einheitlichen Format
seiner Anzeige in der gesamten deutschen Presse
rechnen kann, chne daf® am Format der Zeitungen
und Zeitschriften selbst etwas gedndert zu wer-
den braucht. Andere als die normenmdBigen
Spaltenbreiten sind im Anzeigenteil nicht statthaft,
die Berechnung findet in Zukunft nur noch nach
Millimeterzeilen statt. Die Preise fur ganze
Seiten oder Seitenteile missen Uber-
einstimmen mit den nach Millimeterzeilen be-
rechneten.
Ausgenommen von der Normung sind neben den
Anzeigenspalten, die sich aus der 2- oder 4-
Teilung der Satzspiegelbreite ergeben, die also
zur Plazierung von nach Seitenteilen berechneten
Anzeigen notig sind, zwei Anzeigenkategorien:
l.die Wortanzeigen, das sind die sogen.
Kleinen Anzeigen”, deren Preis auch nach
Worten berechnet werden kann. Diese Anzei-
gen miissen zwar stets einspaltig sein, jedoch
ist die Spaltenbreite hier nicht vorgeschrieben,

2.die Anzeigen im Textteil. Sie richten
sich nach den Spalten des Textteils. Im Textteil
werden Anzeigen nur einspaltig aufgenommen.
Textanschliefende” Anzeigen, d.h. solche,
die nur an einer Seite mit dem Text zusammen-
stoflen, gelten als zum Anzeigenteil gehédrig.

Il.Preiseund Nachlasse.

Fir jede Druckschrift, in die Anzeigen avfgenom-
men werden, ist eine gedruckte Anzeigen-
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