DAS 12. JAHRBUCH
AMERIKANISCHER REKLAMEKUNST
TWELFTH ANNUAL OF ADVERTISING ART 1933
Herausgegeben fiir den Art Directors Club
Verlegt bei The Book Service Company, New York
Die Jahrbicher sind fir jeden, der mit Reklame zu
tun hat, ein unschatzbares Nachschlagewerk und
fir den Reklamechef, Gebrauchsgraphiker und
Dekorateur ein unentbehrliches Werkzeug.
Das 12. Jahrbuch enthélt Reproduktionen wvon
Original-Plakaten, Prospekten, Inseraten,Zeichnun-
gen und Werbephotos, die in der letzten allj@hrlich
vom Art Directors Club in New York durchgefiihrten
Ausstellung der besten Arbeiten desJahres gezeigt
wurden. Fir jede Abbildung ist der Name des
Kinstlers und der Reklame-Agentur angegeben.
Dadurch wird das Jahrbuch zu einem Nachschlage-
werk von bleibendem Wert, das die unendliche
Verschiedenheit zeigt, mit der éhnliche Werbungen
durchgefihrt werden kénnen.
Die neuste Ausgabe enthdlt 200 Jllustrationen
davon 25 in Vollfarben.
Avuf bestem Kunstdruckpapier gedruckt.

-~ Preis nochmals ermdaBigt
RM. 22.— tir das in Leinen gebundene Exemplar.
Von friheren Ausgaben sind noch alle bis auf dos Erste
Jahrbuch zum Preise von je RM. 22.— lieferbar.
Alleinvertrieb fir Europa:
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