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STATISTIK ALS WERBEMITTEL

Zahlen und ihre Zusammenhdnge wirken fast immer suggestiv iiberzeugend. Der moderne Mensch
will nicht nur sehen, sondern einsehen. Trotzdem kann aber die statistische Werbung auch gefihls-
betont sein; sie wird es vor allem dann sein miissen, wenn die Kéufermasse vorwiegend schon be-
steht. Sie wirkt auf den einfachen Menschen ebenso wie auf den gebildeten, weil sie die hart-
niickigste Hemmung, das Mifitraven, durch das nachhaltigste Mittel, den Beweis, bekampfht. Statistik
ist langst nicht mehr eine Wissenschaft, die man beléchelt, als trocken, pedantisch, tot ablehnt.
(Auch die exakte Forschung geht schon dazu iber, gewisse Naturgesetze als statistische, als
Summengesetze aufzufassen.)

Die Wirkung statistischer Propaganda beruht unter anderem darauf, dafi der Werbegegenstand
uber das direkte Bedirfnis hinaus interessant gemacht wird, etwa durch Darstellung von Pro-
duktionsvorgéingen, durch sachliche Vergleiche und Zusammenhénge, sodafl gewissermaflen das an-
gestrebte Wissen um den Werbegegenstand einpragsam mit Bildungsgut, mit allgemeinen Kennt-
nissen verknipft ist. Die werbetechnisch so wichtigen Assoziationen werden auf diesem Wege
verlaBlicher und dauvernder angeregt, als ouf dem gewohnlichen Wege des ,eingehGmmerten
Schlagwortes”,

Statistische Werbung ist endlich vielseitiger, beweglicher, variabler als jede andere. Dieselbe

Idee 1&Bt sich in verschiedener Form, gleich gut im Werbebrief, im Inserat, im Prospekt, im Werbe-
feuvilleton, im Plakat verwenden. Allerdings stellt diese Methode nicht geringe Anforderungen an
die Geschicklichkeit und den |deenreichtum des Werbetachmannes.
Als Beispiel einer glicklichen Lésung wird hier eine Serie von Plakaten gezeigt, die von der
Graphikerin P. Wojtek (Salzburg) fir die Gesellschaft der Freunde Wiistenrot gezeichnet wurde.
Diese Plakate, im Original farbig, beweisen, daf} sich auch schwieriges und weitldufiges statistisches
Material mit rein graphischen Mitteln, nur durch klare Komposition, geschickte Auswahl und
agrindlich durchdachte Typosierung wirksam gestalten lafit.
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