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Die Verbreitung von Elektro- und Gasapparaten

Eine marktanalytische Studie lber die Absatzbedin-
gungen in den 20 Verwaltungsbezirken Grofi-Berlins.
VYon Privatdozent Dr. Erich Schéafer. VI, 83 Seiten mit
27 Tafeln und 34 graphischen Darstellungen. Stuttgart
1933, C. E. Poeschel Verlag.

Der Nirnberger Privadozent Dr, Schéfer ist einer der
besten Kenner der marktanalytischen Methoden und auch
der marktanalytischen Praxis. Infolgedessen ist auch die
vorliegende ,Studie” eine ausgezeichnete Arbeit ge-
worden und im hohen MaBe geeignet, beispielhaft zu
wirken und gleichzeitig allgemein fiir den Gedanken der
Marktanalyse neu zu werben,

Die Arbeit behandelt die Struktur des Berliner Marktes,
der der Verwaltungsstatistik entsprechend in die 20 Ver-
waltungsbezirke gegliedert ist. Die filr séimtiiche Elektro-
und Gaosapparate, also fir ein sehr weites Sachgebiet,
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durchgetiilhrte Marktuntersuchung geht von der allge-
meinen Marktstruktur Grofi-Berlins und der Verbreitung
von Elektro- und Gasapparaten in den Berliner Haus-
haltungen aus. Auf dieser Grundloge wird dann eine
Lésung der Frage versucht, welcher Zusommenhang
zwischen der Aufnohmefdhigkeit eines Gebietes und
dem Grade seiner Elektrizitts- und Gasversorgung, so-
wie der Kaufkraft seiner Bewohner besteht. Es ergibt sich
so die Moglichkeit zur Errechnung von Kennziffern der
Aufnahmefdhigkeit jedes Absatzgebietes. Die Bedeutung
der Arbeit Schéfers liegt nicht allein im Methodischen;
auch an den praktischen Ergebnissen wird niemand vor-
bheigehen konnen, der den Berliner Markt untersuchen
und analysieren will. Namentlich fir alle Branchen des
Hausrates und der Einrichtungsgegenstéinde bilden die
Zahlen dieser Untersuchung wertvolles markistatistisches
Material. Dr. W. P
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