tes und mit der Heimat verwurzeltes Volk zu
machen.

Auch in England und Amerika sind staatliche Pro-
paganda-MafBnahmen im Kampf gegen die Wirt-
schaftskrise und um wirtschaftliche Probleme im
vollen Gange. In England sucht man die Massen
unter dem richtunggebenden Motto: ,buy british”
zu lenken und die Bestrebungen Amerikas, die un-
ter dem Zeichen des blauen Adlers propagiert
werden, sind einzigartig in ihren AusmaBen.

In der Schweiz steht die zielklare Fremdenwerbung
in der vordersten Front. Hier finden wir Plakate
von hochster Vollendung und es werden alle Mit-
tel mobil gemacht, um den europaischen Men-

schen zu Gast zu laden.

In Deutschland und ltalien wird gleichfalls an die-
sem Problem gearbeitet und die Verkehrswerbung
Italiens hat unter dem faszistischen Regime eine
Starkung erfahren, die sich im Plakat in erster Linie
auf die Darstellung eindrucksvoller Dokumente
einer vergangenen Kultur stutzt. Der Stimmungs-
inhalt dieser Plakate vermag es wohl, ein interna-
tionales Publikum zu beeinflussen und auch das
von allen Ldndern erstrebte Ziel zu

verwirklichen, daB die Reiselust im Garmisch-Partenkirchen
Volke selbst verstédrkt wird. Die ganze witbt fir die Olympischen Winterspiele 1936,
Entwicklung zeigt deutlich das zunehmende Inter-
esse der Regierungen an der Aufien- und Plakat-
reklame. MiBstande miissen ausgemerzt, die zweck-
! dienliche Organisation gefordert und alles getan
werden, was die Wirkung steigert und dem Plakat-
anschlag seine erste Stelle im Kreis der Werbe-
mittel festigt.

Wie notwendig es ist, daft die Gestaltung der
AuBenreklame in fachlich geschulte und wverant-
wortungsbewufite Hiande gelegt wird, beweisen
die, insbesondere im Ausland, zahlreich anzutref-
fenden Beispiele ziigelloser Aullenreklame. Einige
Aufnahmen aus New York mogen diese An-
gaben illustrieren. W.L. @

Plakate

verkaufen

Wie es nicht sein solll

-' sofort!

Beispiele zlgelloser AuBlenreklame in Amerika, ein Beweis dafir,
wohin es flUhrt, wenn dle Verwaltung der Auflenreklame nicht In
verantwortungsbewubBten Handen llegt,
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