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€s ift allgpemeine tibung geworden, in der
Werbung fiiv eine neue Sdyrift die Kritik vorwegsunehmen
und dem Sadymann begreiflidy madyen 3u wollen, daf er
die vom Erjeuger aufgefteliten Behauptungen hinjunehmen
bat. Selten wicd der Beweis dafiir exbradyt. Der Drudker ftellt
jedody Sorderungen an eine neue Schrift. Siiv ibn bedeuten die

praktifthen Sragenmebr, weil ex durch jeine Exfab-
rung einen anderen Hafpftab gewonnen hat. Der

Sadymann weifi: die gute Schrift erkennt man dars
an, dap fie ein gebundenes Wortbild hat, daf fich

die Einzelformen organijch jchliefien
summ Wort und sur Jeile, um Schrift-
bild voller Schonbeit und Charakter.

BPas Schyonejollutiglich, das
Hiisliche jchonjein. Ineiner

Sdhriftueubeit wurde
beides vereinigt:
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