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Mullard

THE-MASTER-VALVE

Die Radio-Industrie ist eine der

wenigen Industrien, die auch in Zeiten

der schwersten Krise in fast allen
Landern eine umfangreiche Propa-
ganda durchgefiihrt haben. Wir zeigen
hier Inseratserien der Mullard Company, London, die von dem jungen Londoner Zeichner Philip
Zec ausgefihrt worden sind, an den lay-outs ‘st auBerdem Howard Barnes beteiligt. Der 23jdhrige
Zec beherrscht den Spritzapparat wie nur wenige. Er ist sein universelles Zeicheninstrument, selbst
die Konturen sind mit dem Spritzapparat gezogen. Die fiinf Inseratenserien, aus denen wir Beispiele
zeigen, sind inhaltlich und im lay-out auf die verschiedenen Zeitungstypen abgestimmt, fir die sie
bestimmt waren. Wahrend die ,Knowing-how"-Serie in der ,Radio-Times" lief, der wochentlichen
Programm-Zeitschrift Londons, wurden die . Reason-why”-Inserate mit den grofien Rohren fir die
halbtechnischen Zeitschriften verwandt, und die ,left”-Serie im ,Evening Standard”, einer illu-
strierten Abendzeitung, veroffentlicht. Die photographische Serie, die als Schlagwort die Behauptung
tréigt ,,4 von 6 benuizen Mullard-Réhren”, paBt sich in der illustrierten Tageszeitung dem redaktio-
nellen Teil an. Diese Serieninserate, die gewdhnliche, an sich uninteressante Pressephotographien
durch ein paar weiBe Kreuze und kleine Unterschriften in den Dienst der Werbung einspannen,
erschienen Uber die ganze Breite des Blattes, und zwar meist auf solchen Seiten, die auch echte
redaktionelle Photographien enthielten.

Die Ausfihrung der Mullard-Propaganda liegt in den Hénden der Arks Publicity Ltd.
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