RAUSGEBER PROF, H. K. FRENZEL, EDITOR

S GEBRAUCHSGRAPHIK” DRUCK UND VERLAG GMBH.
"BERLIN SW 61, BELLE-ALLIANCE-PLATZ 7-8

ALLEINVERTRETER FUR DIE VEREINIGTEN STAATEN VON NORDAMERIKA UND KANADA :

THE BOOK-SERVICE COMPANY, SOLE REPRESENTATIVES FOR THE UNITED STATES
OF AMERICA AND CAMADA, 15 EAST 40th. STREET, NEW YORK CITY, U.5. A,
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BIEDMUHLE 7575
SPECIALBANKPOST Ein neuer Qualitatsbegritt

Papier und Papier ist zweierlei. Feldmihle hat in seinem »Feldmihle-
Special-Bank-Poste ein preiswertes Qualitatspapier geschaffen, das
ieder Drucksache den absolut iberzeugenden Gufieren Eindruck ver-
leiht. Das vornehm-gediegene Aussehen eines Briefes oder einer
anderen Werbesache auf »Feldmiihle Special-Bank-Poste erweckt im
Empfanger Sympathie fir das Angebot und steigert somit die Wirkung
ieder Werbung erheblich. Der eigenartige, griffig-z&hige Charakter und

die moderne Wolkenstruktur dieses hochklassigen, fiir alle Druckver-

Achten Sie auf das Wasserzeichenl! fahren geeigneten Papiers gibt jeder Drucksache die erfolgreiche »be-
Vor nevauftauchenden minderwer- »
tigenMachahmungen wird gewarnt. sondere Note¢. Feldmiihle Special-Bank-Post ist also das Papier fir SIE!
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Dergleichen Sie l

‘ Die grofien Grade Diefer Schrift mit den kleinen. Sie hon-
| nen [ich auf diefe Weife cin [icheres Urteil iiber die Giiltig-

keit der Jeilen aufweifen. €ine gute Schrift mufi diefer

Priifung [tandhalten. Die neue deutfche Schrift, die dem

anfpruchsvollen Buchdrudcker geniigt, heifit

Element

Bauerfche Gieferei - Frankfurt a- M
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Wee die Wakl hat .. ..
wicd »Jeutfdyland« wahlen

Oenn »Jeutfdylond« ift eine [dyone Scheift und dacouf
vornelimlid) kommt e¢s on. Alles andeve verfteh
i) bei einee Sdyeiff, die aus dem Geift unfevee Jeit
hiecaus enfftanden ift, von [elbft. Die Schonheit dee
Deut[chland- Sdyeift ift die Uefadye ihres Gefolges!
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Seit 100 Jaljren

biirgt diefes Seichen fiir Qualitat in

Prucfarben
Dructhilfsmitteln
Walzenmalle
ialzengufs

BERGER & WIRTH

FARBENFABRIKEN LEIPZIG . FARBENLIEFERANTEN DIESER ZEITUNG

¥ industrie und Handel . . .. ........ 10,1 %%,
Fremdenverkehr . . . . . . . L 4 0%:
Mandwerk . .................. 16,0%
Landwirtschaft . . . .. ........... {1,0%
Héhere Beamte u. leitende Angestelite 5 00/,
Mittlere Beamte und Angestellte .. 131 %
Untere Beamte und Angestelite . . . 9,5%
Arbeiter .. . .. ey : . 9,3%
Akademiker und Kiinstler . . . . . . ... 5,2%
Rentner und Privatiers . . . . . B,7%
Behtrden und Vereine AT o
Einzelverkauf . ... .. .. e e 10,9%

\ > .\ Qualitét und verlegerisches Niveau, verbunden

mit ehrdichem Aufbauwillen, machien die
‘-' [ Breslauer Meuesten Nachrichten in

il ! einem halben Jahrhundert zu dem Blatie,

Grﬁﬁ‘t Bnim“g i'I' ar - ' das der Auflage und dem Anzeigenerfolg
. . \ g E ot I Yok nach, auch heute noch an der Spitze

m M"“mtn s'u“s LT W] -'_'-_':"" aller schiesischen Zeitungen steht.
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Eine Rekordleistung!

Das neuveste Modell unserer

ROLAND

ZW’EIFARBEH-SCHNELLEUFER-EFFSETPRES_EE
| druckte

auf der diesjahrigen Leipziger Frihjahrsmesse
in 3. ‘Cagen,
sofort nach Aufstellung, vor aller Augen eine Auflage von rund
110 000 Bogen
zweifarbig von je einer Platte auf
A0 Gramm-Papier,

somit Uber 30000 Bogen je achtstindigen Arbeitstag,
séimtliche Aufenthalte inbegriffen.

Der Stapel war am Ende der Auflage glatt wie geschnitten, die Platten waren
so gut wie zu Anfang!

-

FABER & SCHLEICHER A.G., OFFENBACH A. M.

GROSSTE DEUTSCHE SPEZIALFABRIK FUR OFFSET- UND LITHOPRESSEN

o
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Det fampf wied

gewonnen, det txfolg
planmafpig gefidyert
ourd) €infaty Der

{annenberg |

Feft und gefdyloffen fteht Diefe Sdyrift Da,
fie ift frifdy und Kraftooll inihree Witkung

Schriftgieferei und Meffinglinien-Fabrik

0. Stempel AG, Frankfurt am Main
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PLAKAT-
Wetthewerb
oor STAdL Aue

Einsendetermin: 21. April 1934

Bedingungen sind beim Amt
fur Propaganda und Verkehr,
Ave/S5a., Mutschmannhaus
anzufordern

Rat der Stadt Aue
Amt fiir Propaganda und Verkehr

N.5.D.A.P.
Kreisleitung Auve

Nr.G. 21
DPreimal empfind-
licher als bisher,

spart Leit, Geld wnd Strom

Lista Mr. 1488 wid Frobarolle kostenfrel

Harsiellar :

Autotype Co., London

Allainvertrieb salt 1872

ROMAIN TﬂLBﬂT, Bin.-Charlottenburg 2

RUCO- Iﬁf;.'

OEL-TIEFDRUCK-FARBEN R[¥
RUCOWA- - N>
TIEFDRUCK-FARBEN

(mit Wosser verdinnbare Tiefdruddforben )

in anerkannter Qualitét und Preiswirdigkeit

liefert Farbenfabrik

F. Ruckelshaussen & Co., Eppstein i. Taunus
Ll

' WERNER & SCHADE

i BERLIN N 54 KASTANIENALLEE 43
x & Humbald) 101

ZINK-, KUPFER- UND
MESSING-ATZPLATTEN-
FABRIKATION

fdr Hoch-und Tretdruck-
Reproduktionsverfahren

Auslieterunps-Laper aller Ermzevpnisse der Firma
."'u'.l.rnlu'nl'r i Hrl](i‘mﬂ."rn Lini [-a'r '_|L|r_ .I'".'T'|.l.l|r,|'r;r,rq i ""'Irl.l.l.'-:'..llili 7

m
PFAFERATE =SS ‘—ab:lli’r---'lr:-'f""

PAPIERGROSSHANDLUNG
BERLIN SW 11 ¢ Dessauer Stralle 6

Fernruf: B2, Litzow 9471 + Drahtanschrift: Mapareal

Drudkpapiere jeder Art fiir alle
Verwendungszwecke / Sonder=
anfertigung / Lagerlieferung

Verlangen Sie ausfihrliche Angebote mit Mustern ond Preisen

e
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DAS 12. JAHRBUCH
AMERIKANISCHER REKLAMEKUNST
TWELFTH ANNUAL OF ADVERTISING ART 1933
Herausgegeben fir den Art Directars Club
Verlegt bei The Book Service Company, New York
Die Jahrbucher sind fur jeden, der mit Reklame zu
tun hat, ein unschatzbares Nachschlagewerk und
fir den Reklamechef, Gebrauchsgraphiker und
Dekorateur ein unentbehrliches Werkzeug.
Das 12. Jahrbuch enthélt Reproduktionen von
Original-Plakaten, Prospekten, Inseraten,Zeichnun-
gen und Werbephotos, die in der letzten alljghrlich
vom Art Directors Club in New York durchgefihrten
Ausstellung der besten Arbeiten des Jahres gezeigt
wurden, Fir jede Abbildung ist der Name des
Kunstlers und der Reklame-Agentur angegeben.
Dadurch wird das Jahrbuch zu einem Nachschlage-
werk von bleibendem Wert, das die unendliche
Verschiedenheit zeigt, mit der ahnliche Werbungen
durchgefihrt werden kénnen.
Die neuste Ausgabe enthalt 200 Jllustrationen,
davon 25 in Vollfarben. Auf bestem Kunstdruck-
papier gedruckt.

, Preis nochmals ermdBigt
RM. 22.— fir das in Leinen gebundene Exemplar.
VYon friheren Ausgaben sind noch alle bis auf dos Erste
Jahrbuch zum Preise von je RM. 22.— lieferbar.
Alleinvertrieb fir Europa:

+GEBRAUCHSGRAPHIK’ DRUCK UND VERLAG GMBH. BERLIN SW 61

Belle-Alliance-Platz 7-8 Fernsprecher: A 7 Dénhoff 5196-97 Postscheck: Berlin 26993
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Maschinenbau- und
Reparaturwerkstatt

fiir das graphische Gewerbe
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Ersatzteillager fiir, UNIVERS ALY
Kleim & Ungerer

VOLCKu..GNADIG

Berlin SW 61, Gitschiner StralBle 15
F1 Moritzplatz 3677

SRS

»LONTKE«

HOCHLEISTUNGSMODELL fir die Kupplung mit der OFFSETPRES S E
KONKURRENZLOS

BRONZIERMASCHINE

durch wechselweise Anordnung der Verreiber und Abstaubbénder (D.R.P. und Auslandspatente|
4 fache Verreibung, 6 fache Biinderabstaubung. Hochglénzende Verreibung und restlos
saubere Abstaubungin einem Arbeitsgange. Staubfreie Arbeitsweise. Sparsamster Bronzeverbrauch

Fordern Sie unseren Katalog!

LONTKE & CO., Maschinenfabrik G.m. b. H., LEIPZIG O 27/llIl

HeussLEr:

CHEMIGRAPHISCHE
KUNSTANSTALT

T . * v
@ J Fotine b - Kiisolies's

ey leake i-u}afia{.g_ :
Helth, Eovrt !

BERLIN-SW:68: KO(Hsne S hi

FEL:

F5-BERGMANN 16409090
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PLAKATE

spannt mein UniPlat-Spanner
D. R. P.

UniPlat ist billiger als kaschierte Plokats,
bietet aber trotzdem wesentlich hdhere
Werbemaglichkeiten. Die Erfindung be-
steht aus einer billigen, ganz einfachan
Varrichtung, die es ermdglicht, jedes ge-
wohnliche Papierplakat zu spannen. Alle
Machteile des kaschiarten Plakates wie
verziehen, grofles Gewicht, teure Ver-
packung, teure Versondspesen fallen
beim UniPlat fort. Ein ganz bescnderer
Vorteil basteht in der Transparentmag-
lichkeit, die durch geringe Mehrkosten
erzielt wird. Das UniPlat schwebt frei
im Raum. Dadurch fallt es sofort auf. Es
iaidt sich auf das Blickfeld des Beschauers
ainstellen,

Muster und Broschire durch den Alleinfabrikanten;

H SCHUMANN
Abtellung UniPlat - Spanner D.R.P.
Berlin - Meukélin, Berliner Strafie 32

Bronchekondige Vertreter fir alle groberen Orie gosuchi

KRAUSE-Kleinoffset

fir Oftset-, Stein- und Buchdruckereien

fiir ein- oder mehrfarbige Druckarbeiten
jeder Art, Schnellschlisse, Vorauflagen,
grofe Andruckauflagen, kleinste und
Massenauflagen in vollendeter Giite.

Die Maschine, die Uber alle Druckverlegen-
hneiten hinweghilft.

Papierformate: 210297, 420297,
260:x 360, 380620, 560 760

Verlangen Sie ausfihrl. Angebot G 296

Karl Krause 7%= Leipzig 05

Die schmallaufende

. W’%

nach Zeichnungen von Prof. A. Drescher

doitt

Eine neue Werbekursiv

Wilhelm Woellmer’s Schriftgiesserei o Berlin SWé8
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: GEBRAUCHS
GRAPHIK

INTERNATIONAL ADVERTISING ART

HERAUSGEBER PROF. H. K. FRENIEL EDITOR

Elfter Jahrgang Eleventh Yolume, No. 3

Dr. L. Schreiber: Caspar Neher
Dr. E. Halscher: Paul Sinkwitz

Inserate der Mullard Company, London
Advertisements of the Mullard Comp. London

Dr. E. Halscher: Paul Winkler-Leers

Ergebnis des Reichsplokat-Wettbewerbs fir die
Deutsche Siedlungs-Ausstellung, Minchen

Results of the MNational Poster Competition for
the German Housing Estates Exhibition, Munich

Lester Gaba, Mew York
Valentin Zietara

0. Zinger: Ysewolod Dobujinsky, Kowno
Ul Huber

Plakate der Klasse Professor Béhm
Posters of Professor Béhm's Class

F. L. Amberger, New York
F. E. Kliem, Mew York

Dr. W.Puttkammer: Wirtschaft und Werbung

Die MNeuvorganisation der Deutschen
Fremdenverkehrswerbung

Besprechungen

Adressenverzeichnis siehe 5. 70

BEZUGSBEDINGUNGEN

BEZUGSPREIS 40 Rm. jdhrlich, 20 Rm. halbjghrlich, 10 Rm. viertel-
jghrlich, Einzelheft 4 Rm.

Zu beziehen durch jede Buchhandlung, Postanstalt oder
direkl vom Yerlog

AUSLIEFERUNGSSTELLEN IM AUSLAND

AMERIKA : The Book Service Company, 15 East 40ih Street
Mew York City, U.5. A,

Alleiniger Veririeb in den Vereinigten Stooten von Mord-
aomerika und Konodo. Sole Representolives for the Uniled
Stoles of America ond Canoda

ENGLAND: C. W. Frerk, 2, Rudyard Grove, London NW 7
FRANKREICH: Librairie Fischbacher, 33, Rue de Seine, Paris VI

| ITALIEM : G. G. Gorlich, Bolzane, Via Regina Elena 5

GEBRAUCHSGRAPHIK" DRUCK UND VERLAG
' G. m. b. H., Berlin SW él.

Fernsprocher: A7 Danheff 5196-97 Postscheck : Berlin 24&% %3

WEZEL & NAUMANN A:G.

PIOHMIERE oie DRUCKELUMNST LEIPZIG

PFLEGSTATTE DES HOMEM
EOMSETLERISGCHEN HIVEAUS YIELSEITIG IMN
ECHAUFEWNSTER-ATTRAPPEN UMD PLAKATEMN
AFFICHEMN, WERBEDRUCKEMN UND PACKUNGEM
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€s ift allgpemeine tibung geworden, in der
Werbung fiiv eine neue Sdyrift die Kritik vorwegsunehmen
und dem Sadymann begreiflidy madyen 3u wollen, daf er
die vom Erjeuger aufgefteliten Behauptungen hinjunehmen
bat. Selten wicd der Beweis dafiir exbradyt. Der Drudker ftellt
jedody Sorderungen an eine neue Schrift. Siiv ibn bedeuten die

praktifthen Sragenmebr, weil ex durch jeine Exfab-
rung einen anderen Hafpftab gewonnen hat. Der

Sadymann weifi: die gute Schrift erkennt man dars
an, dap fie ein gebundenes Wortbild hat, daf fich

die Einzelformen organijch jchliefien
summ Wort und sur Jeile, um Schrift-
bild voller Schonbeit und Charakter.

BPas Schyonejollutiglich, das
Hiisliche jchonjein. Ineiner

Sdhriftueubeit wurde
beides vereinigt:

Werbedeutich

AB(DESGRAIIALMNOPARSTUDIDXLS
abedefgbijklmnopqgristuvwxy;

12 Punki
Mr. 18785
B 164 — /1 Saly
whwa 4.5 kg

16 runks
Mr. 19 TBT
#0a 104 Saly
wtwa 4,7 kg

20 Funk
He. 18788
I B A =111 Sak
etwa 5.9 ko

EE‘ Punkl

Mr, 16 700
T4 s GA Salky
[

36 runu

M. 185
16s Gh—1/1 Saky
obwa 12,0 kg

48 runks

M 10 122

125 44 1 Saky
ofwa 18,1 kg

ﬁu‘ Pumki

MWr. 10 T3

10s 4 A=—115a
olwa 20,0 by

Werbedeutjch

.3
)
S|G
dic newe dentiche Schelil ,;74

SCHRIFTGIESSEREI SCHEILTER & GIESECKE AG. LEIPZIG
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GEBRAUCHSGRAPHIK

MONATSSCHRIFT ZUR FORDERUNG KUNSTLERISCHER REKLAME
Herausgeber Prof H.K Frenzel

Offizielles Organ des Reichsverbandes Deutsche Reklame-Messe E.V.
Offizielless Organ des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker E. V.

Fachveroand in der Reichskammer der bildenden Kinste.

Eleventh Volume 1934 Number 3

INTERNATIONAL
ADVERTISING ART

MONTHLY MAGAZINE FOR PROMOTING ARTIN ADVERTISING

Editor Prof. H K. Frenze|

sole EEP'EEDIHz‘-‘.i\-‘-’:‘E tor the United Stotes of America and Canada

The Book Service Company 15 East 40th Street New York City US A

+GEBRAUCHSGRAPHIK"”, DRUCK UND VERLAG GMBH. BERLIN SW B1

http:/idigital slub-gerapsarepoaiRee

()

UNIVERSITAT
ERFURT



Bohnenbild Stage Setting

Tauberflote” (Staatsoper, Berlin)

DR. LEOPOLD SCHREIBER: C A S P A R

Eine Biihnenausstattung kann an sich restlos schon sein; wenn die Komposition nicht mit dem Stil der
Regie harmoniert, bedeutet sie keine Steigerung des Gesamteffektes. Die unmittelbare mitreifiende
Wirkung des Szenenbildes stellt sich nur dann ein, wenn die bildnerischen Kréfte von Spielleiter und
Bihnenmaler aus gleichen Quellen strémen. Jede Eigenwirkung des Malerischen, gleichviel worauf
sie beruhen mag, muB durch ihr ablenkendes Element die Auffihrung beeintréchtigen. Der einheit-
liche Rahmen einer Inszenierung darf nicht gesprengt werden durch einen Kiinstler, der sein Werk
in den Vordergrund stellt. Niemals werden originelle Versuche auf dem Theater, um ihrer selbst
willen unternommen, zur Verdichtung der Atmosphdre beitragen. Nur wenn das ,,Bild” gleichen
Rang einnimmt wie Sprache, Musik und Darsteller, wird die Wiedergabe einer Dichtung oder Ton-
schopfung letzte Harmonie erlangen.

Die Biihnenbilder Caspar Nehers zeigen diese innere Geschlossenheit, dieses Verschmelzen mit
dem Werk. Wie dieser Maler den Ton dichterisch-musikalischer Impressionen durch die Intensitat der
Farbe allein und nicht durch mihsame Zeitstilisierung trifft, das macht die Wirkung seiner Szenen-
bilder auf das Publikum versténdlich. Erinnern wir uns nur der herrlichen Liliom"-Auftihrung, deren
nachhaltiger Eindruck nicht zuletzt der aufierordentlich malerischen Dekoration Nehers zuzuschreiben

2
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Bohnenbild: , Liliom" [(Admiralstheater, Berlin) Stage Setting

et R

A stage decoration may be a thing of beauty considered by itself; but if the composition does
not harmonize with the style of the production as a whole, it can add nothing to the effect. The
immediate and captivating effect of the scene upon the audience can only be achieved when
producer and scene-painter derive their scenic effects from the same source. Any individual appeal
the picture may make, whatever its basis, must be a distracting element and detract from the general
effect. The unity of a stage setting must not be disturbed by an artist's attempt to put his own
work in the foreground. Attempts at originality for its own sake in the theatre will never aid in
the creation of atmosphere. Complete harmeny can only be achieved when the setting takes its
rightful place by the side of dialogue, music and acting in the perfect reproduction of a dramatic
or musical work.

Caspar Neher, scene-painter, possesses this power of concentration, of absorption in the
author's conception. This painter can create literary and musical impressions purely by the use
of intense colouring and not by a meticulous and pedantic attempt to achieve the style of the period
and this explains the succes of his stage settings with the public. We would only remind you of
the glorious production of “Liliom”, the lasting effect of which was in no small measure attributable

3
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Bihnenbild

Verdi: ,Macbeth” (Stédfische Ciper, Berlin) Gl P oA R N E R OE K Stage Setfting

war. Und der szenische Aufbau jenes oft gespielten Stiickes bewies uns gleichzeitig, in welch hohem
MaBe feinnervig gemeisterte Bithnentechnik — es wurden Projektionen von Neher verwandt — die
llusionsfahigkeit des Theaters zu steigern vermag.

Was ging nicht alles an revolutionierenden Umwélzungen in den finfzehn Nachkriegsiahren Gber
die Bretter”! Und wie schnell wurden all die ,epochemachenden Erfindungen der Meuzeit”, die
fast ausnahmslos uralten Theaterbauten nachgebildet waren, wieder vergessen. Die gewaltige
Ueberschétzung der konstruktiven Losung fur die Bithne iberhaupt wurde inzwischen auf ein ent-
sprechendes Mafh zuriickgefihrt, und selbst das so kostspielige ,lavfende Band” gehort beinahe
schon der Vergangenheit an. Auch die hochgespannten Erwartungen, die den ersten filmischen Ein-
schaltungsversuch auf der Bilhne begleiteten, haben der klaren Erkenntnis eines fest umrissenen
Anwendungsbereiches Platz gemacht. Eine undankbare Aufgabe ist es immer zu prophezeien, was
bleiben wird. Wenn jedoch nicht alle Anzeichen der letzten bithnentechnischen Entwicklung trugen,
<cheint von den vielen Neuerungen dieser Jahre der Projektionsplatte allein eine Zukunft gewifd zu
cein. Die entscheidenden Arbeiten auf diesem Gebiete verdanken wir Caspar Neher, der schon
vor Jahren an der Berliner Volksbilhne die kinstlerische Verwendbarkeit der Projektionen an selten
eindrucksvollen Bithnenbildern nachwies. Meisterhaft gelang es diesem icleenreichen Gestalter der
Szene, die illusionssteigernde Wirkung des projezierten Bildes fir die Bihne nutzbar zu machen.
Noch in lebhafter Erinnerung ist die schéne ,,Maskenball”-Auttihrung (Berliner Stadtische Oper), deren
letztes Bild auserwdhlt schien, den Effekt der Projektionen in strahlendstem Lichte erscheinen zu lassen.

4
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Bihnanbild Verdi: ,Maskenball” (Stadtische Qper, Berlin E A 5 P A R M B H B K

to MNeher's extraordinarily picturesque decorations. At the same time, the scenic arrangements of
this most successful play in which projections by Neher were employed, proved how effectively the
illusionary properties of the theatre may be heightened by the use of stage technique in sensitive
and masterly hands.

How many revolutionary innovations invaded the boards in the fifteen post-war years. How soon
all the “epoch-making inventions of the new day”, nearly all of them mere adaptations of ancient
theatrical devices, were once more forgotten. Tremendously exaggerated notions of the value of
constructive sclutions of theatrical problems in general have been reduced in the meantime to
normal proportions and even the particularly expensive revolving stage is now practically a thing
of the past. The great expectations set upon the first attempts to introduce film scenes into stage
plays have given place to a clear conception of the strict limitations of such interpolations. To
prophesy what will be permanent is always a thankless task. But unless all the signs are decep-
tive, the projection plate is the one novelty of recent years which has a future. Caspar Neher has
done the decisive work in this field, having proved the artistic possibilities of projections years ago
at the Volksbihne (People's Theatre) in a series of extraordinarily effective scenes. Full of ideas
as he is, this masterly scenic artist succeeded in adapting the projected picture to stage uses and
availing himself of its uncommon power of heightening the illusion. We all remember the beautiful
production of “A Masked Ball” (Berlin Municipal Opera) in which the last scene might have been
especially chosen to display the effect of projections at their most brilliant.
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(Stadtische Oper, Berlin]
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Buhnenbild

Stage Setting

Klabund: , Kraidekraeis" “The Circle of C

halk"

Bihnenbild

atage Setting

Traviata”

(Berliner Stadtische O par)

[Berlin Municipal Opera)

7

UNIVERSITAT
ERFURT

il SLUB http:.n’.l'digital,alubmmﬁﬁ&ﬂmjmm

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft

()



Wl SLUB

Bihnenbild
C-5 SP AR MEHER

Stage Setting

la Bohéme"

{Staatsoper Berlin]

FF1EY
2l -

r
el : -
Y 5 "I:ﬂ' %
' -,
\
NS
&
=l

— e

[
pe

Die fir die BUhnentechnik so wertvollen Studien iiber das projezierte Bild bedeuten nur einen Aus-
cchnitt aus dem vielgestaltigen Schaffen dieses ungemein produktiven Kinstlers. Vom Miinchener
Staatstheater avsgehend, fiilhrte Nehers Weg nach Berlin, und hier konnte er sich in der Zusammen-
arbeit mit allen bedeutenden Regisseuren der Nachkriegsepoche entfalten. In den wirkungsvollen
Inszenierungen vieler Verdi-Opern, in der sauberhaften Umrahmung Mozart'scher Schoptungen
kam seine tiefe Musikalitéit zu besonderer Geltung. Gerade der malerische Hintergrund der Oper gibt
der reichen Phantasie dieses Kiinstlers die Moglichkeit, immer neue dekorative Wirkungen an alt
vertrauten Bildern zu erproben. Oft erscheint bei ihm die ganze Szene durch herrliche Kostum-
Schattierungen in einen zarten Pastellton getaucht. ... Wie viele berUhmt gewordene Inszenierungen
der letzten Jahre wurden, nach Nehers Entwiirfen ausgestaitet, zu Repertoirestiicken filhrender Ber-
liner Bilhnen! Aus der bunten Fille einprdgsamer Auffihrungen, die schon weit zuriickliegen, greifen
wir nur zwei Abende des Deutschen Theaters heraus: Klabunds Kreidekreis” und die erschitternde
Hamsun-Dichtung , Yom Teufel geholt”. Noch frisch dagegen, allen gegenwartig, ist der starke Ein-
druck des erst kiirzlich nevinszenierten Shakespeare-Dramas Heinrich IV.” im PreuBischen Theater
der Jugend, zu welchem Neher wahrhaft reprasentative Dekorationen entworfen hat. Und an einer
anderen Berliner Biihne steht jetzt eine Wiederholung der unvergessenen ,Rivalen”-Auftihrung
bevor.

Zwar gehen die nachhaltigsten Theatereindriicke nur in ganz wenigen Fallen vom Bihnenbild, meist
von der Dichtung oder dem Darsteller aus. Manchmal haftet aber aus einem echten Theatererlebnis
eine schéne Szene, ein Farbenklang, der uns begleitet, und noch nach Jahren haben wir das Wort
im Ohr, das jenes Bild belebte. Das sind die seltenen Triumphe fir den Maler, wenn das Bihnen-
werk in dem von ihm geschaffenen Rahmen fortlebt.
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These studies of projection pictures, so valuable for stage technique, are merely a segment of the
many-sided creative activities of this unusually productive artist. From the Munich State Theatre,
Neher found his way to Berlin and here he developed his talents in collaboration with all the
important producers of the post-war years. His intense feeling for music displayed itself in his
effective settings of many Verdi operas and in the magic frames he created for Mozartian themes.
The picturesque background of opera enabled the rich imagination of the artist to experiment on
continual varictions of decoration for old and well-tried scenes. He sometfimes plunges the whole
scene in a delicate pastel tone just by using beautiful gradations of colour in the costumes . . . .
How many productions of late years have grown famous, framed in settings designed by Neher
and have become part of the repertory of leading Berlin stages! Out of the bright bouquet of
impressive achievements of somewhat earlier date, we will only recall two evenings at the “Deutsches
Theater”: Klabunds “Kreidekreis” (The Circle of Chalk) and the moving Hamsum droama “Yom
Teufel geholt”, A fresh impression, which everyone will still remember, was made recently by the
revival of Shakespeare's “Henry the Fourth”, in the Prussian Theatre of Youth, for which Neher
designed a truly felling scheme of decoration. Another Betlin stuge is now preparing to revive
the unforgoften production of “The Rivals”.

To be sure the more permanent memories of the theatre are seldom connected with scenery, they
usually depend upon the drama itself or on the acting. Sometimes, however, some beautiful scene
of an unforgettable evening will remain in our memories, a blend of colour harmonies that re-
mains with us so that years aofter we remember every word that accompanied the scene. This is

the scene-painter’s rare moment of triumph, when the stage-play becomes unthinkable without the
I:fﬂmE' T’hﬁf I'IE !'IEIS Cl’E‘ﬂfEd. Trans. by E. T. Scheffauar,

9

UMIVERSITAY
ERFURT



Wl SLUB

Wir flhren Wissen.

Bihnenbila
CoA S-P AR
Stoge Setting

Maskenball”

A Masked Ball®

|Staatsoper, Berlin

10

N E.-H

E

R

http:/idigital.slu b-mmﬁﬁ&mnuamm

Deutschen Forschungsgemeinschafi

UNIVERSITAT
ERFURT




Leo Jancek: ,Aus einem Totenhaus”

I:::?:|-".!'_-.|_'|:_|r;-rl Barlin)

Verdi: Macheth (Stadtische Oper, Bearlin

notos: Fhoto-Schmidt, Berlin

UNIVERSITAT
ERFURT

il SLUB http :.i.l’ditgital-,ulu bwmﬁp &g_‘{m} 30/25
schaft

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemein

()



Wir flhren Wissen.

"SONNTAGTAPRILE5UHR-GEISTLICHES ABEND:
SINGEN IN DER CHRISTUSKIRCHE-KLOTZSCHE
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Dr. EBERHARD HOLSCHER: P A U L

Ohne viel Aufhebens von sich zu machen und in aller
Stille wirkt heute in Deutschland ein kleiner Kreis jungerer
Graphiker, deren Zuriickhaltung und auf intimere
Reize abgestimmte Schoffensweise ihnen immer ein
wenig den Weg zu gréfieren, im besonderen werbe-
graphischen Aufgaben erschweren wird. Zu ihnen ge-
hért auch Paul Sinkwitz, der in erster Llinie Buch-
kionstler und hier wieder vorwiegend lllustrator ist.
Seine stark volkstimlichen und teilweise humorigen
Holzschnitte verraten eine griindliche Beherrschung des
Technischen und zeugen von einem sicheren Blick fur
die Gliederung der Flache in ihrem Wechsel von
Schwarz und WeiB und das rhythmisch bewegte Spiel
und den bewegten Fluf der Linien. Sie sind angenehm
unproblematisch, und man gewinnt bei ihrer Betrach-
tung den Eindruck, dafB hier ein warmherziger Mensch
am Werke ist, der in der klaren Erkenntnis seiner Be-
gabung unermiidlich an der Vervollkommnung seiner
Krifte arbeitet. Daneben aber ist Sinkwitz auch ein
avsgezeichneter Schriftgestalter, dessen geschnittene
oder gezeichnete Schriften sich als eben so klarer
Wesensausdruck organisch seinen Holzschnittblattern
eingliedern. Die hier wiedergegebenen Arbeiten, ins-
besondere seine Plakate beweisen, dafd sich auch
dieser bisher immer zu Unrecht ein wenig vernach-
lassigte und abseitige Kiinstlertypus sehr erfolgreich in
den Dienst der werbegraphischen Aufgaben des Tages
stellen lafit.
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Quietly and without making any fuss about themselves and
their doings, a small group of young artists is at work in Ger-
many whose restraint and method of creation, bent on
achieving intimate personal charm, is apt to be in the way
of their obtaining large and important commissions, espe-
cially in the sphere of advertising. Paul Sinkwitz, whose main
interest is in books and especially book illustrations, belongs
to this group. His wood-cuts, which are often full of humour
and have strong popular appeal, betray a thorough grasp
of technicalities and prove the artist to have a sure eye for
spacial arrangement, the gradations of black and white and
the rhythmical play and flow of line. They are pleasantly
unproblematical and in turning them over one comes to the
conviction that they are the work of a warmhearted artist,
clearly conscious of his talent and indefatigably at work to
perfect himself in every way. Sinkwitz, however, is also an
excellent type designer, whose cut or drawn types are just
as much a part of himself as his wood-cuts and always
contrive to form an organic part of these. The work repro-
duced here, especially the posters, proves that an artist of
this type, unjustly somewhat neglected up to now and left
to go his own way, can be exceedingly successful when his
talents are put to the service of the commercial art of the day.

Trans. by E, T. Scheffaver.
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Mullard  Wireless

Rt el

sprvice  Co,,  Fid., Mualfard Hetsa, Charing

Entwurf

il 3 PHILIP ZEC
THREW ond HOWARD BARNES
A'GIRDLE
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give ayary cwied end ssidreid pour anvEops ip— 150, Ral LPG LO N D O N

Mullard

THE-MASTER-VALVE

Die Radio-Industrie ist eine der

wenigen Industrien, die auch in Zeiten

der schwersten Krise in fast allen
Landern eine umfangreiche Propa-
ganda durchgefiihrt haben. Wir zeigen
hier Inseratserien der Mullard Company, London, die von dem jungen Londoner Zeichner Philip
Zec ausgefihrt worden sind, an den lay-outs ‘st auBerdem Howard Barnes beteiligt. Der 23jdhrige
Zec beherrscht den Spritzapparat wie nur wenige. Er ist sein universelles Zeicheninstrument, selbst
die Konturen sind mit dem Spritzapparat gezogen. Die fiinf Inseratenserien, aus denen wir Beispiele
zeigen, sind inhaltlich und im lay-out auf die verschiedenen Zeitungstypen abgestimmt, fir die sie
bestimmt waren. Wahrend die ,Knowing-how"-Serie in der ,Radio-Times" lief, der wochentlichen
Programm-Zeitschrift Londons, wurden die . Reason-why”-Inserate mit den grofien Rohren fir die
halbtechnischen Zeitschriften verwandt, und die ,left”-Serie im ,Evening Standard”, einer illu-
strierten Abendzeitung, veroffentlicht. Die photographische Serie, die als Schlagwort die Behauptung
tréigt ,,4 von 6 benuizen Mullard-Réhren”, paBt sich in der illustrierten Tageszeitung dem redaktio-
nellen Teil an. Diese Serieninserate, die gewdhnliche, an sich uninteressante Pressephotographien
durch ein paar weiBe Kreuze und kleine Unterschriften in den Dienst der Werbung einspannen,
erschienen Uber die ganze Breite des Blattes, und zwar meist auf solchen Seiten, die auch echte
redaktionelle Photographien enthielten.

Die Ausfihrung der Mullard-Propaganda liegt in den Hénden der Arks Publicity Ltd.
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and HOWARD BARNES

i ADVERTISEMENTS
OF THE MULLARD CO,,
' LONDON

' The wireless industry is one of the few
that have maintained their advertising
on a large scale all through the worst
periods of crisis in almost all the coun-

tries of the world. Here we reproduce

THREW A
FEELER INTO
'DISTANCE

They looked acrass the vasinesses of space.
Saw & Ink ol eul‘:.-rr.uinm-:nr Flutl:rgmmd an

sibility, ||r'.|md them, a.m:l- launched & mechaniam
which would satidy the world. Launched a radio
construction which the public acclaimed fo be
the Master Valve.
Mullard have been pioneers since radio began,
Mullard are sfill explorars in an ever-widening field.
lo-day their engineers have perfecled & new
principle of valve consiruction — the Floating Healer,
imiide fthe Rigid Unil Construction. Have incorporaled
in AL, valves all the mechanical refinements of
the wonderhdl Mullard batiery valve. Radie is
racing lo meel the luture. Mullard scienlists are leading.

ALK TED, Whassvadr you wand  adees abodd your el or sboul yeaw
wilvad aim L5 0L — MiHard Techsioal %arves  Dwparimsnd — swayy  al
yOur  aEFedm  Yeisrm  uster noo obligation whaboesver, Wa hals s
wlymy by helping you Whan wriling,  whethes Faur p-rubllm i hig e
e amall, give Evary calall, and  sddi yobs apveiops o —1.5%0. Rel IF.0

ullard

\ THE-MASTERVALVE

Ve Wallaed Wirglesa  Servicd Co.. F.'..", Mulfard Houze f.JI.TF”.Il,; Cross Road, FLondpm, W2

EELT

a series of advartisements issued by the Mullard Company ofLondon, executed by the youngLlondor

designer Philip Zec. Howard Barnes collaborated on the lay-outs. Zec, who is only twenty-three,
has a most unusual mastery of the technique of spraying. The aerograph is his universal drawing

instrument, he even outlines contours with it. The five advertising series from which our examples

are drawn are odapted to the varying types of newspapers, both in text and lay-out. The “Know-
ing-how" series ran in the London weekly programme magazine, the “Radio Times”, the “Reason
- why” advertisements with the large valves in semi-technical magazines and the “Left” series in the
“Evening Standard”, a leading evening paper.The photographic series illustrating the statement: 4 out
| of 6 use Mullard valves” is adapted to the editorial pages of illustrated newspapers. Mere ordi-
: nary press photographs, uninteresting in themselves, are the basis of these advertising serials.

Transformed into telling advertising by a couple of white crosses and a few words of text, they

formed five-column ads, usually on pages which also displayed real editorial press photographs.

The carrying-out of Mullard propaganda campaigns lies in the hands of the Arks Publicitys Ltd.

Trons, by E. T. Schefauer,
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SCHEEMED PENTODE
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I 'ﬁty Mullard leads with the newesi thing in vadio, the new
. ! 4 wonder-valve, the Mullird Screened FPentode This
valve brings old receivers up-fo-dais, makes new
B cais the secaivers of the future. Todsy, circuils withou! 1he
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fassarch has once more responded to the call ol A wanoemen

A Mullard walve improves any  radic
recalver; that's why ihe big majority af
people wie Mullard. 1L however, you

are nod using Mullard Master Valves, why

not @an the change=over o betier radio

with this new wonder-walve, the new
trreensd Peniode, which will replace
yom old AC Sersennd Grid Vales 1 Ask
yourl dealer’'s advice
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Mullard

THE : MASTER - VALUE LA MSTEGRAME OF THE

SEREENER MNFOO
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Entwurf Design

PP ZEC
and

HOWARD BARNES

Inseratenserie fur illustrierte Togeszeitungen

Adverilzing Series for Mlustratad Daily Fapars

£

g —

e

-.!:u'i..: v

23

i| SLUB http:r'aHigitaI;.sIubamtﬂ%#&:mnﬂﬂmﬂ? —

Wir fuh_'mn Wissen. Deutschen Forschungsgemein




Wl SLUB

Wir fihren Wissen.

Dr. EBERHARD HOLSCHER: PAU L

Paul Winkler-leers, von dem hier neuere
Arbeiten gezeigt werden, kommt als Schiler
Orliks von der freien Graphik her und hat
sich auch trotz seiner heute Uberwiegenden
Betdtigung ouf werbegraphischem Gebiete
doch niemals ausschlieBlich solchen Aufgaben
verschrieben, sondern vielmehr seine ur-
spriingliche illustrative Begabung unabldssig
zu vervollkommnen und kultivieren bemiiht.
Diese Herkunft und diese stdndigen Ausein-
andersetzungen mit freikinstlerischen Pro-
blemen finden auch ihren Ausdruck und un-
verkennbaren Niederschlag in seinen ge-
brauchsgraphischen Arbeiten, wo er einer der
wenigen deutschen Graphiker ist, der rein
werbegraphische Aufgaben mit  ausge-
sprochen freigraphischen Mitteln 15st. Diese
Begabung fritt vor allem bei seinen mit grofier
Sorgfalt behandelten Industrieblattern in Er-
scheinung, bei deren Gestaltung er sich fast
ausschlieflich der Radierung oder des Holz-
schnitts bedient. Sie haben iber alle sach-
liche Zweckerfillung hinaus den Reiz und
Wert einer guten Graphik und oftenbaren
selbst bei der Gestaltung niichterner Architek-
turen oder Maschinen das deutliche Streben
nach seelischer Vertiefung der zu behandeln-
den Motive. Daneben aber hat Winkler-
Leers, der auch auf buchgraphischem Gebiete
wirkt, seine Eignung fir andere werbegra-
phische Aufgaben, die scheinbar aufierhalb
des Rahmens seiner eigentlichen Begabung
liegen, wie etwa der Inseratgestaltung, wie-
derholt erfolgreich unter Beweis gestelit.
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WINKLER-LEERS

Paul Winkler-Leers, some of whose latest
work is reproduced here, was a pupil of Orlik
and so comes to commercial art by way of
a fine art training. In spite of his pre-occu-
pation with commercial art to-day, he has
never devoted himself exclusively to its ser-
vice, On the contrary he continually strives to
cultivate and perfect his original gifts as an
illustrator. The effect of this faithful devotion
to problems of fine art is unmistakeably im-
pressed upon his commercial art work, for
he is one of the few German commercial
artists who solves purely commercial art pro-
blems by means which would be entirely
svitable for an uncommercial illustration. This
gift is particularly visible in the case of his
designs for industrial plants, carried out with
the greatest pains and almost entirely in the
medium of the etching or wood-cut. In addition
to their application to their actual purpose,
they have all the charm and quality of a
good bit of art and even when they represent
architecture or machinery which is essentially
undecorative, they betray a conscious effori

. to impart a spiritual depth to the subject

| treated. Winkler-Leers also works in the
sphere of book decoration and has proved

" his fithess for tasks lying outside the region
of his usual activities and gifts by designing
a number of successtul advertisements.

Trans. by E. 7. Scheffouer.
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Folder and Advertisements for a Paper Factory
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ASTEN'SCHE FILZTUCHWERKE
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TROCKENFILZ DRF
erfilllt die drei welentlicien Ane

METALLIT-
ENFILZ D.R.P./s)

[ISTEN

Unler neuare

farderumgen, div an Trockenfilze

Feftes Andedcken der Pagierhabn

geftvllt werden: ]i{)

o durdh gefthmeidige metallifche
Dherflache,

Schnelle Verdunthung des Papien

« wallers durh guiy Porolitat des

©,

Trackenfilzes,

Sehmelle Trockunung des Trocken:

fikzes durdy fiftes, dimmnes gegen
Frurhtiskeit acleithes Gowrle,
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Vier Schutzumschlage

Four Book Jockets

Aerft sow Cornbherg Wierner Rakler

Ein oftdeut{ches Heimatbuch

RN LR - LR

27

ﬁﬁ&nmujm‘m

UMIVERSITAY
ERFURT



ey T ety T W Ty W

| 6| i O
i-ﬂ‘ e @ LS

LML

http:/idigital.slu bammﬁﬁ&mnujnmz UNIVERSITAT

: e ERFURT
Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft




®

- r.. e

W SLUB

i g

'l _._._ ﬁ&“

P m
- |: e

G
o —

1

e iRe
F PR L ..l"

Wir flhren Wissen.

(T wﬂlwu :.-'Hh"f-.-n—

T m;*

. B +i#ﬂﬂw

:l' Lfn‘:fjrtit‘i

Itl Illnhh '

http:/idigital slub-gerapsarepoaiRee
Deutschen Forschungsgemeinschaft

PAUL
WIiNKLER-LEERS

Vier Industrie-Radierungen

Four Etch ngs for Industrial Plants
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Entwurt

PROFE F P. GLASS

Design

Ergebnis des Reichsplakatwettbewerbs
ﬁ’tﬂ fur die Deutsche Siedlungs-Ausstellung

mn ’ Minchen 1934
ﬁ i e Die 5 ersten Preise & 500 RM erhielten die Herren:

L gh,
Prof. Franz Poul Glass, Minchen

Dipl--Ing. J. Gerald Sanzin
/‘ & und Dipl.-Ing. Walter Sanzin

UUTS H SlEULUnGS HUSST ?Is WU t:le.-:er,- mun“chpl.n

Tommi Parzinger, Minchen

The 5 First Prizes of 500 marks each were won
by the following competitors:

.cRAUTE FM U Hf.;L.L-H-”:ILiE'.;- I .|L||"|I “FT Fritz Beeger, Dresden-Loschwitz
[CH ] HF o )
| Alfred Hierl, Weimar.

'"EDLynG N TE'.-L

DEUTSCHE
SIEDLUNGS

GEBAUTE SIEDLUNG

AUSSTELLUN

HALLEN AUSSTELLUNG

MUENCHEN

JUNI ZOKTOBER

I -9 -3 -4

Entwurf ALFRED HIERL Design Entwurf J. GERALD SANZIN u. WALTER SANZIN  Design
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TOMMI PARZINGER

Design

Results of the National Poster Competition

for the GermanHousing EstatesExhibition,
Munich, 1934

Wl SLUB
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Die 10 Trostpreise erhielten:

The ten Consolation Prizes were won by:

Max Beringer, Minchen-Pasing
loseph Geis, Minchen

Leo Wuelltarth, Minchen

Jupp Mertens, Disseldorf

Altred Hierl, Weimar

Heinz Fecke, Dortmund

Fritz Gartz, Sécking bei Starnberg
Hermann Fischer, Karlsruhe

Ernst Weismann, Berlin-Lichterfelde
Antios Mertens, Disseldorf.

dJeutfehe

%lllﬁl\lllllu&

hm—ﬂﬁmnnn Dn 1934
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gl inchen 1734
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FRAITL BEEGER
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Lucien Lelong

Partume

1 S EE L
G A B A

NEW YORK

Im Frihjahr 1933 ver-

anstaltete die MNatio-
nal Alliance of Art

and Industry in New

York eine Ausstellung

der Seifenfiguren von

| Bakaer's Chocolote

Far McCall's Magazine

Fhoto: M, Vo KEavic, Moaw York

ERFURT
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Reklame for Hvary snow"’
[Seiftenflocken) der Firma
Procter and Gamble Co.
Agentur: Blackman Comp

Advertising lvory Snow

R M
G A B A

NEW YORK

In the spring of 1933
the National Alliance
of Art and Industry
of New York held an

exhibition of Lester

Gaba's soap sculp-

reklama fir , Acele” Stoffe "ﬂ‘

-
von Dupont, New Vark

For "Acela” material
ot DI_I!'_I::\'-"lr_ I ey ":'Ii_il-':ri
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Ivory Snow

Agentur: Blademan Comp.

P"ll,_-!-_l EI'|||I II.III F\l'u.liH:!-

34

Lester Gaba. Wer die amerikanischen Zeitschriften verfolgt, kennt die
amisanten und lustigen Figuren aus den Inseraten fur Ivory Snow, Lucien
Lelong Parfum, Bakers Chocolate und andere. Gaba ist der Exponent einer
Kinstlergruppe, die sich als erste Allianz der graphischen und plastischen

Kinste bezeichnet.

Er sagt zu seinen Arbeiten: ,Seifenfiguren sind das idealste Objekt fir die
Kamera; sie haben Tiefe, Weichheit und trotzdem klare Linien. Sie erregen
die Neugierde, weil der Beschauer nicht auf den ersten Blick erkennen kann,
aus welchem Material die Figuren gemacht sind.”

In den Vereinigten Staaten beschaftigen sich eine ganze Reihe Kinstler mit

dieser Technik. Aber Gaba ist der originellste und interessanteste.

hﬁp:#idigital;.slubamggm{tﬁﬁ 40030/48
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tures. Every reader of American magazines is familiar with the jolly and Sl e ) = S
amusing figures that people of the advertisements for Ivory Snow, Lucien G A B
Lelong perfume, Baker's chocolate and others. Gaba represents a group
of artists who describe themselves as First Alliance of the Graphic and Plastic

Arts. Speaking of his own work he said: “Soap carvings are an ideal subject

for the camera; they have depth, smartness and clavity, and an appeal to
the curiosity, since at first glance it is not cbvious just what they are made of.”
Quite a number of artists in the United States have taken up this technique.

. Lk : . |
But Gaba is the most original and the most interesting. -

Trans. by E. T. Sdheffover.
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Photo: M. Courtney Owen

Insaerat fir den Stoff

dar Firma Dupont

Ivory Soop
Agantur:
Blackman
Comp.

F"I'II:|I:I El':IrII::II.I"I

Siudios Inc
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Photo: Barnaba Studios Inc

Advartisement for , Acela”

manufactured by Dupont, New York
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Katalogumschlage
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LIETARS

Einzige Fabrik der
weltbekannten echien £Vt | IS/
Miinchner Loden "B = Verkaufshiuser:

o - f * -
iindet:1842 FilR: = Miinchen:
o N A Maffeistr.7-9

Dresden:
Johannstr.12

Versand nur
von Miinchen
Miinchner Edel-Loden eroberd die Welt! Ausgabe 49

Wanamalereian
fir eine Minchner
Brauverei
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Catalogue Covers

I-FREY

| ﬁﬂ*ﬂﬂﬂﬁ?ﬁﬂ:ﬁ,

I L i Neunzig Jahre
R ' .'. verdientes Yertravenz
S AS/ “"ﬂuunﬂg Jahre

erfolgreiches
Bestehen!

YERKAUFIMBUTER |
FIONCHEN MAFFEISTR.7-9. DRESDEN JOHANMITR 12

Mural Paint ngs
for a Brewery
n Munich
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Dunderttaufende Laufen bei Lodenferen.
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Sakko-Anzige

Thhp o ek P, it e o sl e
Mk, 38.- 48.- 58.- 68,.-

LODEN-FREY

Das Haus der zufriedenen Kunden

VALENTIN

Vergniigte
Pfingsten

Im neusn Anzug von Loden-Fray. Eine groBe Auswahi
der modernsten SchBptungen unserer Grafschneldersl

siaht tlr Sia berell.

Ob Sle einen Sport- oder Sakko-

Anxug wlhien, immer wird der Stofl, die Verarbeilung
und die Paliform lhré wellgehenden Winsche ertlilen.

Sport-Anzlge
Biaiflg, slagania Chevial- Biwfs,
In den newen Modefarban

"t- "—“' !.l"‘ “l.‘ H.-

Sport-Anzige
diailig, nalide, bessrdars
rimpatieriinigs Chavioislofile

Mk. 88.- 78.- 68.- 48.-

Sakko-Anzlge

van den sinfachen Bia gu
doan feinsten QualitThienm

Mk. 95.- 78.- 58.- 38.-

LODEN-FREY

LODEN-FREY

prasentiert lhnen

dentfche Werthleidung

in héchster Vollendungl

Sport-Anzlge

un Sholies sigemad Mardlelluag
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Uebergangs-Mintel Lod

api Dabardine= ungd Chavialiinlian

Mk, 38.- 88.- 68.- B8.-
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ZI1ET AR A MUONCHEN Advertisements for Daily Papers
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#y LODEN-FREYS g% _
Q Strumpf-Revue '°¢-k

.
%y unler Mitwirkung ven 30000 Paar Siriimpfe «. Socken
Aus dam Schlager=-Programm ! (Beginn am 30, Januar)

Damen - Strimpfe Damen - Striimpfe
ars rane: =80 =60 CE0 =90 1.20

Damen - Striimpfe Damen - Striimpfe
rateaan 160 1.80 Miv.150 R im0

Sport-Strilmpfe Socken ... »... §¥ 5 ) NI )
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Kinder - Striimpfe  Halerl-Soden 05 -7 0
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| VA’ . Pflege der Qualitit
M S0 ist unser hochster Leitsatz! |

Kain Stick Stoff wandert aus unssrer Fabrik In unsers Grof-Schnelderal, bavor
nleht die Qualtdt aul eliner Zamrsiimaschine geprlf worden lst. Kein Anzug
kommit in dia Verknufsabisllung, bevor nlehl die Verasrbaltung kontrolilert und
dia PaBform aul der Bilste fesigestallt wordan 8. — — —

Doch nlcht das alloln macht unsara Anzlga begehranswert, sondern much dia
apBargowdhnlich nladrigen Praise 10r hohe Qualitit, Baldes zusamman hat des
Ruf unsarer Fabrikate begrindat

Sport-Anziige

auy Mofien slgessr Harsiallusg

Mk. 38.- 48.- 58.=- TB.-

DDEN-FREY
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Ein Meisterstiick

4y . GroBischneiderei

ist der

Siegelmarken-Anzug!

OF

A .

- FARR " : Er ist vom Stoff bis zur Naht — Qualitiit|

FAN_=1.98 il Eine solche Leistung ist nur méglich, weil
S = __ ” unsere Stoff-Fabrik und GroB-Schnei-

f e NS B derei Hand in Hand arbeiten und ein

= s = =EEsE F S st i durchgeblideter Angesteliten- und Arbeiterstamm von rund

800 Leuten ihr Bestes geben. Alles kennt nur den einen

Gedanken: Dem Kunden Vollwertiges zu schaffen.

Das Erreichte ist ein Meisterstiick in Vollendung und ein

Meisterstiick in Preiswilrdigkeit.

Siegelmarken-Anziige finden Sie nur bei unsl
RM. ES-- TB.- EBI- 951'

Andere auch gute StraBen- Anziige ab RM. 48.-
Zteilige Sportanziige ab 38.- 4 teilige ab RM. 68.-
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Tageszeitungsinserate
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- I
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EIET

eroffnet Hettlage, Augsburg, Bahnhofstr. 5, ein Fachgeschaft fur
gute Herren- u. Knabenbekleidung. Wir fordern Ihr Urteil heraus.
Prifen Sie unsere Leistungen.

‘ y Yoz o y
- - I l ’( /f"/ Gonb. N,
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ERFURT

http:/idigital.slu bammﬁﬁ&mnuamﬁa UNIVERSITAT

Deutschen Forschungsgemeinschaft




Wir fihren Wissen.

AT ra:.h’l% M“

LZILETARKA,

Der Pfingst-Ausflug

nur im Siegelmarken-Anzug!

Wenn die Plingstsonne lacht, erhBht er die Freude [hres Ausfluges! - - -

Ist das Wetter schiecht, so fiefert seine Gediegenheit, Eleganz und
Prelswlrdigkelt zu Hause und In der Gesellschalt einen wertvollen Baitrag
zur Fesistimmung.

|y Siegelmarken-Sportanziige, zteitig. .. ... ab mk. 48.=
Siegelmarken-Sportanziige, ateiig . . . . . . ab Mk. 68.=
Siegelmarken - StraBenanziige . ........ ab mk. 68.-

;E;? k\"

' LODEN-FREY

M U0 nc hen

Adverfisements for Daily Papers

A Neunzig Jahre
| LOI)F" FREY

Am 17. September Panki "9 Ulr beginm
die Feler unseres JlabllBums. Als Fesl-

geschenl erhalien alle I.niu-lmﬂ—hu

0"7

Alleunseregeschliteien
Hunden wnd Frounde
unaeres Hause heibhien
wir heralichet will-

aul alle Preise.
hommen. » Unsere

Koaderpuaien

i
Femsier sichen im r—

Fesischmudy unsere
Verlawisribom e sind er r
weltert . neagestalied. |48 ' :

F Y
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Etiketten und
Briefmarke
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Der junge litauische Maler Vsewolod Dobujinsky
ist der Sohn des bekannten Malers und Gra-
phikers Mstislav Dobujinsky, den wir vor einigen
Jahren in der ,,Gebrauchsgraphik” zeigten.

V. Dobujinsky studierte langere Zeit in Paris und
Berlin. Dem Berliner Studium verdankt er die
Sauberkeit im Strich wie Uberhaupt seine Tech-
nik. Jedoch versuchte er immer, seinen person-
lichen Stil zu entwickeln. In allen seinen Arbeiten
fuhlt man den Einfluf} der litavischen Volkskunst;
trotzdem ist er durch und durch modern. Er ist
ein typischer Vertreter der dekorativen Graphik,
Menschen und Blumen wie Uberhaupt alles
Gegensténdliche verwandelt er gern in lustige
Ornamente, die immer gut in der Komposition
und ganz ausgezeichnet in der Farbenzusam-
menstellung sind. Diese Eigenschaften machen
seine Packungen, Umschldge, Etiketten usw. so
reizvoll.

Unermidlich arbeitet Dobujinsky an der Entwick-
lung seiner Kunst. Viel Neuves ist von ihm aus-
gegangen, und er gab den graphischen Erzeug-
nissen seines jungen heimatlichen Staates ein

geschmackvolles und volkstimliches Gesicht.
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DOBUJINSKY . kowno

The young Lithuanian painter VYsewolod Dobu-
linsky is the son of the well-known painter and
designer Mstislav Dobujinsky, to whose work
we devoted an article in ,,Gebrauchsgraphik”
some years ago.

V. Dobujinsky studied for a long time in Paris
and Berlin. Berlin gave him his clarity of line, in
fact his whole technical training. Yet he tries to
develdp his own individual style. In all his work
we feel the influence of Lithvanian folk art;
nevertheless he is thoroughly modern. He is a
typical representative of the decorative designer,
with a tendency to transform all objects, whether
human beings or flowers, into playful ornamen-
tation and these ornaments are always well-
composed and excellent in their colour harmon-
ies. It is these qualities which lend so much charm
to his packings, covers, labels and so on.
Dobujinsky labours untiringly to perfect and
develop his talents. He has done much that is
new and hos given a tasteful, yet popular
appearance to the graphic products of his
young and ambitious native country.

Trans. by E. 7. Scheffauer,

LIETLLOYD
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Briefpapierausstattungen

Designs tor Stationery
Uli Hubers Arbeiten gehéren durch ihre wirkungsvolle Sachlichkeit und
vorbildliche Sauberkeit zu den immer gebrauchsfahigen graphischen
Lésungen. Ob es sich um Brietkdpfe und zugehdrige Umschldge, um
Warenzeichnungen oder Packungen handelt: stets gewinnt man den
Eindruck jener sorgsamen und strengen Qualitatsarbeit, die den zu-
verldssigen Reklamegraphiker auszeichnet und die fir eine sinnvolle U L ‘
praktische Werbung unerlafilich ist. In der Gestaltung kleiner Anzeigen
gibt der ehemalige Schiiler Professor Schneidlers, was im Rahmen der
Tageszeitungen moglich und zweckvell ist. Die Zeichnungen haben
eine innere Kraft, die jede Kauferschicht zu interessieren vermag. So
kommt er, ebenfalls ohne viel zu experimentieren, mit rein graphischen
Mitteln zu durchaus eigenartigen und ihrer Originalitédt besonders an-
ziehenden Losungen. Seine Entwirfe fir , Telefunken” wurden bekannt
und kennzeichnen den klaren Gedanken zweckverbundener Auffassung
und Gestaltung. Und auch in seinen Packungen kommt das Prinzip
zum Ausdruck, die Vorstellung vom Inhalt zu erhéhen und dem Angebot
und dem Verkauf zu dienen. Das ist ein Grundsatz, der solcher Art
bei Gegenstanden tdglichen Bedarfs schwieriger durchzufihren ist als
bei Luxusartikeln, die hinsichtlich schmickender Packungen dem Ge-
brauchsgraphiker weitesten Spielraum lassen. Uli Huber erweist somit
eine Vielseitigkeit, die auf keiner Seite die Bedingungen und Gesetze
der Praxis oder der graphischen Linie verletzt

SRIENTALISCHES FORM,,
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Stllanas

Avsstattung fur Kolonialwaren
Wroppings for Coloniol Goods
The clarity, clean finish and effective objectivity of Uli Huber's work
renders it particularly svitable for practical purposes. Whether it be
a letter-head and envelope to match or a new packaging design—we
always have an impression of serious and meticulously executed
quality work such as characterizes the dependable advertising artist
I_I U B E R and which is indispensable for purposeful and practical propaganda.
Huber, who is a former pupil of Protessor Schneidler, does all that
is possible and to the point to create an artistic effect when composing
small advertisements for the daily press. There is a compelling power
in these drawings, which is bound to interest every class of purchaser.
Thus, without much experimenting, he arrives at enfirely original and
on this account especially inviting solutions by purely graphic means.
His designs for “Telefunken” attracted attention and are an example
of clear thinking achieving o purposeful combination between the

conception and its execution. In this packagings,too, we find the practical
expression of a principle—to heighten the conception of the contents
and to serve presentation and sales. This is a rule which is harder to
carry out in the case of common obiects of daily use than in regard to
luxurious articles in fancy packings which leave the commercial artist

mr‘ﬁ.nu MDES F“”“Ar

much scope. Thus Uli Huber shows a versatility which never runs
contrary to conditions and laws whether of practical utility or of

graphic applied art. Trans. by E.T.Scheffaver.
51
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Advertisements for aletunken

Radio Equipmant
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\'{%\"{}Eﬁ?'ﬁ,"‘*" "”ﬂf,-;:?’f&;ﬁf@ Mit Telefunken-Réhren hiren Millionen. Viele

davon mit Telefunken-EmplGngern und

Telefunken-Lautsprechern. Abear auch die Sen-
der, die Sie haren, senden mit Telefunken-
Réhren und sind grélitenteils von Teletunken
erbaut. Dold ganz Deutschland den Tog der

.qrfﬁlrlfﬁiff

nationalen Arbeitmiterleben kann - istdos Ver-
dienst devtscher Technik und devischer Arbeit
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Entwurl HERBERT BARTHOLOMAEUS Design

2 weitere Plakate aus dem Wettbewerb
fir die Verkehrsmittel der Stadt Berlin,
der von der Klosse Professor Ernst Bohm
als lehraufgabe durchgefihrt wurde.
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Entwurf HEINZ BRUHN Design

2 further Posters from the competition
far transport means of Berlin, carried
out by the closs of Prof. Ernst Bohm
as an educational exerclse,
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WIRTSCHAFT UND WERBUNG

Dr. WALTER PUTTKAMMER:

DIE NEUORGANISATIONDER DEUTSCHEN
FREMDENVERKEHRSWERBUNG

Die Bedeutung des Fremdenverkehrs fir die Wirt-
schaft, fir das kulturelle und soziale und nicht
zuletzt auch fir das politische Leben und damit
die Bedeutung der Fremden- und Reiseverkehrs-
werbung, ist in Deutschland lange verkannt
und nicht richtig gewiirdigt worden. Andere
Lénder (nicht nur die hier vorbildliche Schweiz)
waren auf diesem Gebiet lange vorangegangen.
Gewil} kannte man auch in Deutschland die volks-
wirtschaftlichen Werte, die im Fremdenverkehr
stecken. Man wufite, daf} der Reiseverkehr von
und nach dem Auslande einen wertvollen Posten
in der Zahlungs- und Devisenbilanz bildet, man
hatte erkannt, daf} das Fremdenverkehrsgewerbe
innerwirtschaftlich geradezu als Schlisselgewerbe
angesprochen werden kann, denn die Schwan-
kungen der Reiseverkehrsziffern bekommt nicht
nur die eigentliche Verkehrswirtschaft, nicht nur
das Gastwirtschafts- und Vergniigungsgewerbe,
sondern der grofite Teil der Kaufleute und Hand-
werker der betroffenen Gebiete zu spiren.

Obwohl also der Wert des Fremdenverkehrs er-
kannt wurde, dauerte es lange, bis man zu einer
zweckvoll organisierten Werbung kam, die allein
den Erfolg garantieren konnte. Zwei Faktoren
waren Schuld daran, dafd hier erst in allerletzter
Zeit Fortschritte gemacht werden konnten. Zu-
nachst hat es in Deutschland relativ lange ge-
davert, bis das deutsche Verkehrsgewerbe,
namentlich die Reichsbahn (die unter dem Druck
der Reparationsbelastung stand), aber auch das
steverlich lberlastete Gasthofsgewerbe durch
weitgehende  Verbilligungsmoglichkeiten das
Reisen und den Erholungsaufenthalt wirklich
volkstimlich machen konnten. In den letzten
zwei bis drei Jahren ist hier allerdings sehr
viel nachgeholt und durch Reiseverbilligungen
aller Art, durch Ferien- und Sonntagskarten, durch
Rundreisen und durch Gesellschaftsfahrten, durch
Pauschalkuren und durch Sonderziige, neverdings
vor allem auch durch Reiseorganisationen des
Feierabendwerkes ist wesentliches geleistet und
der Werbung eine gute Grundlage gegeben

worden. MNach Fertigstellung der Reichsauto-
bahnen wird diese Grundlage auch fir den Kraft-
wagenverkehr vorhanden sein, und schon jetzt
wird die Autotouristik und das Autowandern
durch die Fremdenverkehrsorganisationen und
den Deutschen Automobil-Club in jeder Be-
ziehung gefordert.

Der zweite Faktor, der einer zweckvollen Wer-
bung bis vor kurzem als Hindernis im Wege stand,
war die ungeldste Frage, wer denn nun eigentlich
werben sollte. Die Fille der Organisationen,
Verbdnde, Aemter, Vereine, die hier ein Tatig-
keitsfeld zu haben glaubten, war kein Zeichen
des Reichtums an ldeen oder des gesunden Wett-
bewerbs, sie war nur ein Durch- und schliefilich
ein Gegeneinander ohne Plan und eine ver-
schwenderische Zersplitterung der Kréafte wie der
Mittel. Es ist ein aufierordentliches Verdienst des
Propagandaministeriums, hier eingegriffen und
durch das Gesetz iiber den Reichsausschufd fir
Fremdenverkehr vom 23. Juni 1933 eine straffe
Mevordnung im deutschen Fremdenverkehr ge-
schaffen zu haben. Jetzt, zu Beginn der Reise-
saison, ist dieser Aufbau und diese Neugliede-
rung zu einem vorldufigen Abschlul gekommen.
An der Spitze der Neuorganisation steht der
+Reichsausschuf fir Fremdenver-
kehr”, dessen Vorsitzender der Reichsminister
fur Velksaufklarung und Propaganda selbst ist.
Der Ausschufd setzt sich zusammen aus je einem
Vertreter der beteiligten Reichsministerien (Pro-
pagandoministerium, Reichsverkehrsministerium,
Reichsinnenministerium, Reichsfinanzministerium,
Reichswirtschaftsministerium,  Reichsluftfahrtmini-
sterium, Reichspostministerium, Auswdartiges Amt)
und der Reichsbahn, ferner aus Vertretern der
Lédnder Preuflen, Bayern, Sachsen, Wiirttemberg,
Baden, Thiiringen und einem Vertreter fir die
ubrigen Lander. Weiter sind im Ausschuf} ver-
treten die Schiffahrtslinien, der Reichseinheitsver-
band desGaststattengewerbes, dielufthansa und
der nicht reichseigene Landverkehr, der Reichs-
sportfihrer, der Industrie- und Handelstag, der
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Deutsche Gemeindetag und vor allem der ,,Bund
deutscher Verkehrsverbdnde und
Bader”,

Dieser Bund, der unter der Fihrung des bayri-
schen Wirtschaftsministers Esser steht, fafit die
24 Landesverkehrsverbande mit ihren Unter-
organisationen zu einer geschlossenen Einheits-
front des Fremdenverkehrs zusammen. Als for-
dernde Mitglieder gehéren dem Bund v. a. an:
Der Deutsche Gemeindetag, die Nationale Ver-
einigung deutscher Reisebiiros, die Hapag und
der MNorddeutsche Llloyd, die Mitropa und das
Mitteleuropdische Reisebiiro, der Reichsverband
der Jugendherbergen. In den 24 Landes-
verkehrsverbéinden, die die eigentlichen
Trdger der innerdevtschen Frem-
denverkehrswerbun g sind, sind alle &ri-
lichen Verkehrsdmter und -vereine usw. einge-
gliedert, soweit sie nicht aufgelést worden sind.
Alle regionalen Zwischenorganisationen sind
fortgefallen, die Landesverbande stehen wunter
staatlicher Fihrung und Aufsicht; sie umfassen
das gesamte Gebiet des Deutschen Reiches in
folgender Gliederung:

Landesverkehrsverband Geschaftsstelle

1. Baden Karlsruhe, Karlstr. 10

2. Berlin-Brandenburg Berlin-Charlotenburg 9,
Schliefdfach 33

3. Harz Wernigerode, Marktsir. 30

4, Hessen-Waldeck
5. Medklenburg Rostock, Am Steintor
&. Mitteldeutschland Magdeburg, Gr. Klosterstr. 10b
7. Minchen u. SidbayernMinchen, Prielmayerstr. 1
8. Niedersachsen Hannover, Am Schiffgraben 6
9. Nordbayern MNimberg, Hauptbahnhof
10. Nordmark (Hamburg), Hamburg 1, Lombardsbriicke 1
Libeck, Schleswig-Hol-
stein, Unterelbe)
11. Ostfriesland Emden, Schwedkendickplatz
12. Mittlere Ostmark Frankfurt a. O., Rathaus
13. Ost- und Westpreufien Eﬁni sb:r i. Pr., Adolf-Hitler-
tra {
Stettin, Am Berliner Tor §

Kassel, Rathaus

14. Pommern

Leuchtkraftig, gut

deckend, samlartig mat
avftrocknend und sehr ge-
schmeidig sind die Pelikan-Pla-
katfarben, Muster aul Wunsch

15. Rheinland Godesberg, Koblenzer Str. 38

16, Rhein-Main Darmstadt, Postchliefitach 14

17. Rheinpfalz Meustadt a. d. Hoardt, Bahn-
hofsplatz

18. Sachsen Dresden A1, Prager Sir. &4

19. Schlesien Breslau, Gartenstr. 96

20. Thiringen Gotha, Hauptmarkt 23

21. Unterweser und Jade- Bremen, Papenstr. 513
gebiet

22. Weserbergland Hameln
23. Westfalen Dortmund, Stadthaus, Olpe 3

24, Wurttemberg-Hohen-  Stuttgart, Hauptbahnhof
zollern

Es liegt im Wesen dieser Neugliederung, die das
Hauptgewicht der Werbung auf die Landesver-
bénde legt, dafl die kinftige Fremdenverkehrs-
werbung vor allem Gebietswerbung
sein wird. Dadurch ist ein unzweckmdfiger Wett-
bewerb kleinerer benachbarter Reisegebiete ver-
hindert und die Werbekraft erhéht. Es ist selbst-
verstdndlich, daf} die grofien Fremdenverkehrs-
orte ebenso wie die Bader in der eigenen indivi-
duellen Werbung hierdurch nicht behindert
werden.

Groflere, das ganze Reich umfassende inner-
deutsche Werbeaktionen werden, falls sie not-
wendig werden, zentral vom ,,Bund Deutscher
Verkehrsverbdande und Bader” geleitet und durch-
geflhrt werden. Der Bund hat z. B. praktische
Werbearbeit geleistet mit der Schaffung einer
zentral gelegenen reprdsentativen Auskunfts-
und Werbestelle in Berlin, die Ende Marz
eroffnet worden ist. Diese Werbezentrale
»Deutschland” umfafit das ganze erste Stockwerk
des Columbus-Hauses am Potsdamer Platz, das
etwa 1000 gm grof} ist und das mit 29 zum Ber-
liner Verkehrszentrum gerichteten grofien Schau-
fenstern eine wirkungsvolle Propagandaméglich-
keit bietet. In der Auskunfisstelle sind 13 Schalter
fir die einzelnen deutschen Verkehrsgebiete ein-
gerichtet, auflerdem auch eine wissenschaftliche
Béderauskunft. Auch Berlin selbst unterhdlt hier
eine Auskunftsstelle. Ferner hat in diesem Raum
ein vom Mitteleuropdischen Reisebiiro betriebenes
aber nur fir Deutschland tétiges Reisebiiro Unter-
kunft gefunden. Ein zweiter Raum der , Deutsch-
land-Zentrale” wird wechselnden Ausstellungen
der verschiedenen deutschenVerkehrsgebiete vor-
behalten, schliefilich hat das Haus aufier den
Raumen fur die Geschaftsstelle des Bundes auch
einen Saal fir Vortrdge und werbende Filme auf-
zuweisen.Die Eréfinung der Werbezentrale wurde
an dem vom Bund veranstalteten ,,Tag der Reise”
(24. Méirz) vorgenommen. Dieser Tag war als
Saisonauftakt gedacht und brachte aufierdem als
Werbeaktionen Rundfunkansprachen und in den
Salen des Zoo ein Volksfest als ,Fest der Reise”.
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Wirbt der ,Bund Deutscher Verkehrsverbande
und Bader” fir den innerdeutschen Reiseverkehr,
so ist die Werbung fir Deutschland im Ausland
der hier sehr gut bewdhrten ,Reichsbahn-
zentrale for den deutschen Reise-
verkehr" verblieben, die in New York, London,
Paris, Rom und Rotterdam eigene Werbebiros
und in den ibrigen Hauptstadten Vertretungen
unterhdlt und von ihnen aus systematische Wer-
bung betreibt.

Unterstitzt werden soll die Werbung im In- und
besonders im Ausland durch eine neuve reprdsen-
tative Zeitschrift ,,Deutschland”, die aufier in der
deutschen Ausgabe noch in verschiedenen Fremd-
sprachen vom Reichsausschu3 herausgegeben
werden soll. Auch an ein Deutschlandplakat und
einen Devutschlandfilm ist gedacht.

Es ist zu hoffen und dringend zu wiinschen, daf}
die jetzt zentralisierte Werbung im Verein mit
dem Ausbau der Verkehrsmittel und mit dem Ver-
stdndnis und der Forderung, die die amtlichen
Stellen jetzt dem Reiseverkehr entgegenbringen,
ihm einen neuen Aufschwung geben wird. Diese
Forderung wird hochstwahrscheinlich auch zu
einem die Grundlagen regelnden Reichsfremden-
verkehrsgesetz fihren. Man kann erwarten, daf
in diesem Gesetz nun endlich auch einheitliche
Normen fiir die Fremdenverkehrsstatistik auf-
gestellt werden, die wegen ihrer verschiedenen
Handhabung in den einzelnen Reichsteilen und
aus manchen anderen Griinden heute eine Reihe
von Fehlerquellen aufweist, deren Reform unum-
ganglich notwendig ist, um zu einer Erfolgs-
kontrolle der Fremdenverkehrswerbung zu ge-
langen.

MARKTANALITISCHES ARCHIV

DIE BEVOLKERUNGSBEWEGUNG IM
DEUTSCHEN REICH IM ZEITRAUM 1925-1933

Durch einen Vergleich der Volkszéhlungsergeb-
nisse der Jahre 1925 und 1933 hat das Statistische
Reichsamt unter Beriicksichtigung der natiirlichen
Bevolkerungsbewegung (Geburteniiberschuf3)
festgestellt, daf3 in diesem Zeitabschnitt 263 961
Menschen aus dem Deutschen Reich mehr aus-
als eingewandert sind. Es ist gerade fiir den
Marktanalytiker von grofitem Interesse, zu er-
fahren, wie sich in den einzelnen Gebietsteilen
des Reiches die Bevolkerungsbewegung durch
Geburten- oder Sterbeiiberschiisse einerseits,
durch Wanderungsgewinn oder -verlust anderer-

seits gestaltet hat. Wir bringen daher nach- |

stehend diese Zahlen in den Einzelheiten.

Der Weg zum Erfolg
fGhrt Uber das Plakat!

Plakate

sind die Schaufenster

des Unternehmers und

wichtigstes Mittel zur
Beeinflussung der breiten Masse

Darum immer wieder

Plakatanschlag

Héchste Wirkung
bieten wir in unseren
280 Stadten und Gemeinden,
denn an jedem Platz
steht ein vorziglich

. ausgebautes Anschlagnetz

zu lhrer Verfigung

STADTE-REKLAME

Deutschlands
gréfites Plakatanschlag-Unternehmen

Zentrale: Frankfurt a. Main
BGrsenplatz 11 Fernruf: 23747-49

Altona, Berlin, Bochum, Braunschweig,
Bremen, Danzig, Essen, Gelsenkirchen,
Gera, Gladbach-Rheydt, Kassel,
Kdnigsberg, Krefeld, Mainz, Minchen,
Miunster i.Westfalen, Zwickau i. Sachs.
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{ xT.I'EZL"..ip.'.;.' ’ Erlauterungen zu den betreffenden Gesetzen.
Il D B 17| wme| 3 51l 23l *182] 1. = : 43l e
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: EE;‘:"'“-‘I",' ..... s 61g64| 2092] i0| 1en3] 32| 0] o8 stehen aus losen Blattern, die man nach den
| E*:;mm;ﬁm--;- el (Il 241 7] M) wE] 34 Suchgebieten:in Ganzleinenordnern zusammen-
iwarzwaldkrois 20,0 2a, e w2 Wb — 82—, i = ‘
I st | Sl at Sl Al il Ao h  fossen kann. Es bastsht dadureh cie Moglicnkett,
II: ':';irﬁ;mb;rg El.‘;il';.'-: ]::-,T :,.‘. 120.7] 4.4 wol-02  die SCIFI"II'I"I'LH'"IQ der ”Kur?_briefe" stets auf dem
- z tanz, , 5 h.B 0 17,1 dd | — 14 =04 x ! -
{ w Freiburg .| ssto| arn| s2| esh| s s0| o3 neuvesten Stand zu halten und sich somit ein
| ik KEarlsruh= Eh'r,i:! JHl.f 24 iR5 ] 18,4 2K k, |
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| ne Ta T R SRR 2413 3] 1o0m] 44 1283 55— 2iE}—712 ; : :
| Tatringan ool 1mas] stsl 29l a0l s0l—ssnl s und praktischer nicht gedacht werden kann. Eine
il Prov. Storkenburg. .| 88041 s00| aff serf Sl 03 Anregung sei dem Verlag an dieser Stelle ge-
1% erhessen, MG v .. gi] S0l — wul—00 ; = : B 1 X :
}- . Rheinhessen. | 15| sl s 77| V5| Fa| 2 geben: in dhnlicher Weise, wie s hier mit den
] Hessan .. . ... .1 14988 Thod a8 Ti4 53 B9 a. £ -
1 HebrT veial sl s3]l il 13| ass| +o Rechitsfragen geschehen ist, ein stets aktuelles
| Pochonurg «oco| S| 0L 7|3 85| MAI-18 proktisches Archiv fir den Markfanalytiker zu
Ondesre| - - i :
i Oldenburg ....... el Al SR AL) 851 04|38 schaffen. Auch hierfir besteht zweifellos ein
| Gm;mlf:{i&if.ffi.". 85l z9] 5 Sl saf— isl—s1  grofles Bedirfnis, denn das marktanalytische
i oL T sl B Fy By - s | B — i ; : - ) X
!i Brounschweig ......| s129] 110] 22| 5l sel— s1]l-opx Material ist heute so zersplittert und schwierig
: Bremen ............] 472.0 n11l o8 13.0] 448 sl 59 frufind dafy : lch k I
| a <] It Bt it (o U5l o7 autzutinden, dalb ein soiches mar tkundliches
1 S T - 48 el al iy i —_ i —= L 3h - _ !
i bippe........ L imes] 9] sl ses| 6 4] os Machschlagewerk, das sich immer neu ergdnzt,
it S ceeeon) HARAY S BAYOGE) - 28) 240 a6l 43 aing flhlbare Erleichterung und eine Bereicherung
il adhaumburg-Lippe., , A, I iG] 34 4 .7 -
h Deutsches Reich ) . . Wis 188,612 7780) 5|3 0a20) 4.9|—2a0l-0¢ Ware. Dr. W, P.
;i ! '] Ohne das Soaorgebiet, {Guelle: Wirtschaft u, Statistik.)
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Dr. Gerhard Menz: Kulturwirtschaft. Woligang
Richard Lindner Verlag in Leipzig. 300 Seiten.
Preis kart. 5,80 RM. Der Professor fir Buchhan-
delsbetriebslehre on der Handelshachschule in
leipzig, Dr. Menz, hat in seinem Buch , Kultur-
wirtschaft” ein ebenso notwendiges wie dank-
bares Diskussionsthema angeschnitten. Er selbst
bezeichnet sein Werk nur als einen Versuch, die
Aufgabe zu umreifien; er ist sich klar darUber,
daf® er nicht schon endglltige Ergebnisse ab-
schliefbend wvorlegen kann. Aber sein Buch ist
trotzdem sehr wertvoll, denn es klart Begriffe,
stellt Grundsatze auf, behandelt kritisch die heu-
tigen Kultureinrichtungen und -veranstaltungen
und tragt eine Fillle von Tatsachenmaterial und
von Statistiken zusammen, die einen Einblick in
die Bilanz der ,Kulturwirtschaft” geben. Sein
Thema .sieht Menz nicht in den Beziehungen zwi-
schen Kultur und Wirtschaft, obwohl er auch diese
lim Anschlufy an Sombart] erdrtert; er versteht
vielmehr unter , Kulturwirtschaft” die wirtschaft-
liche Sicherung der Kultureinrichtungen, also die
wirtschaftliche Grundlage der Kulturpolitik. Nach
allgemeinen Ausfihrungen Uber Kulturwirtschaft,
Kulturpolitik und Kulturstatistik versucht Menz
eine Bestandsaufnahme der Kulturwirtschaft nach
Sachgebieten zu geben: Urheberrechte, Verlags-
wesen, Blchereiwesen, Vortrags- und Auftih-
rungswesen [einschl. Theater, Konzert, Kino), das
Unterrichts- und schlieflich das Forschungswesen
werden in ihren wirtschaftlichen Grundlagen und
in ihrem wirtschaftlichen Aufbau behandelt. Dann
werden die offentlichen Kulturetats und — sehr
wesentlich — der Kulturetat im Einzelhaushalt
beleuchtet und schlieflich eine Darstellung des
deutschen BuchauBenhandels gegeben. Und so
liefert dies Buch eine Grundloge fir die plan-
mdabige, kulturwirtschaftlich sinnvolle  Aufbau-
arbeit, die der Verfasser von der Zukunft fordert 4 ;
und erwartet. Fir diese Zukunft der Kulturwirt- Die kleine Exzellenz
schaft halt Menz es fir entscheidend, ob die ADOLF VON MENZEL

Kaufkraft, die auch fir die Kulturwirtschaft eine
Voraussetzung ist, sich in einem gelegentlichen,
willkiirlichen, ungeregelten Aufwand erschopft

fertigte seine Zeichnungen nur mit
A, W, FABER - Bleistiften. Eigens

oder ,.0ob hier Bindungen entstehen, womdbglich fur ihn schuf A. W. FABER die
auf lange, auf unbegrenzie Zeif, ob Planméabig- _Menzelstifte”. [Was zu der le
keit der Mittelbeschaffung wie der“ N‘.iﬂefver- gende vom Zimmermannsstift
wendung ... gewollt und durchgefihrt wird.” : i

Wege hierzu sieht er in dem Genossenschafts- fihrte, da sie diese Form haben.)
gedanken, in der Selbstverwaltung innerhalb des Heute nimmtder Kinstler selbstver-
standischen Aufbaus, vor allem aber in der ein- standlich nur noch den ,, CASTELL".

heitlichen Lleitung und wirtschaftlichen Fihrung
durch eine hdchste Spitze im Reich, als welche
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VON DYKE

VAN DYKE VAN DYKE
DL Radier-
Zei - .

eichen gummi
E_T.I.f_f entferntKopier-
19 Hérten 8B-9H. und Farbstift-
Durch patentierte striche ebenso
chemische leicht wie Blei-

stiftstriche. Er
greift das Pa-
pier nicht an.
Er radiert und
reinigt auf den

ersten Zug

EBERHARD FABER

Frage

Grafitveredelung
griBte Feinheit
der Mine, Dichte |
des Striches, un- |
merkliche  Ab- |
niitzung ::

Propagandaministerium  in
kommt. Wesentliches wird auch Ober die Kultur-
pflege im Rohmen der Aufenpolitik gesagt:
»Kein groBes Volk kann sich kulturell auf sich
selbst zurlickziehen und beschranken, ohne sich
selber aufzugeben und sich von jeder Wirkung

wohl| das

uber sich hinaus auszuschliefen.” Dr. W. P,

O. R. Faul und Bruno Betcke: Reklamekursus in
drei Bichern fir zeitknoppe leute zum Selbst-
unterricht. Verlag: Arthur Ernst Keil, Klingenthal
in Sa.-Graslitz in Béhmen. Preis @ RM. Es ist von
vornherein ein schwieriges Unternehmen, einen
oReklamekursus zum Selbstunterricht” zu ver-
fassen, und noch schwieriger wird es, wenn dieser
Kursus sich dabei an , zeitknappe Leute” wenden
will. Doch glaube ich, daf} diese Bezeichnung bei
den vorliegenden Bandchen irrefihrt. Gewifd,
der ganze Reklamekurs umfafit nicht viel mehr als
100 Seiten, und er ist knapp und flissig geschrie-
ben. Und doch liegt seine Starke nicht darin,
dafh er dos gesamte Gebiet der Werbung schlag-
warfartig dem leser auf dem geringsten Raum
zu servieren sucht und ihm dabei noch das Lesen
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angenehm macht, so dald der ,Schiler” in ein
paar kurzen Stunden das ganze Pensum absol-
vieren kann. Sondern das Wesentliche und wirk-
lich Wertvolle dieses kleinen Werkes ist, dafb es
die ,zeitknappen Leute” zum Denken anregt und
ihnen dies Denken auch wirklich beibringt und
dafd dieser Kursus in Wirklichkeit also viel Zeit
erfordert. Dabei ist es dann erst in zweiter
Linie wichtig, ob jedes Argument hieb- und stich-
fest ist, ob die Gliederung des Stoffes einwand-
frei ist, ob nichts Wichtiges fehlt und ob man an
Einzelheiten auszusetzen hat. Aber auch der kri-
tische und erfahrene Reklamepraktiker wird viele
Probleme neu sehen und manche Freude haben
etwa an der Liste der Kauftriebe, dem Katalog
der Werbemittel, dem Prifsystem fir die Werbe-
mittel, dem Fragesystem zum Erlangen und
Ordnen von Werbe- und Verkaufsgedanken und
den in einem Sonderheft erschienenen Muster-
analysen. So haben O. R. Faul und sein Mit-
arbeiter Bruno Betcke in diesen drei dinnen
Broschiren ein Werk geschaffen, das nicht nur
reizvoller, sondern auch anregender ist als
manches dicke ,Handbuch” oder ,System” der
Reklame und das vor allem den Vorteil hat, daf
man es wirklich liest. Dr. W. P.

wLander und Vélker.” Ein Bilderatlas in Einzel-
heften, von Clare With, Verlag Miiller & 1. Kiepen-
heuer G.m.b.H., Potsdam. — Deutschland, 1, Heft:
Niedersachsen, 50 Bildseiten. Preis 1,50 RM.

Clare Withs Bilderatlanten sind die amisanteste
Lektire, die man sich winschen kann. Wenige
Dutzend Bildseiten ersetzen dicke erdkundliche,
ethnographische, historische, wirtschaftsgeogra-
phische und kulturgeschichiliche Walzer. Sie sind
als Lehrmittel unvergleichbar, aber alles andere
als schulmeisterhaft, und auch genauve Kenner
eines Landes werden erstaunt sein, wie viel man
noch zulernen kann und vor allem auf wie ein-
fache Formeln sich eine Fille von Wissen bringen
Iaht. Die froher erschienenen Bande schweiften
in die Ferne: nach Aegypten, Indien, Japan,
Australien und Amerika. Jetzt soll in 7 Bilder-
heften die deutsche Landschaft behandelt werden,
und das ist noch viel schwieriger. Aber das erste
erschienene Heft , Niedersachsen” zeigt, dal) es
nicht unmoglich ist. Meer, Moor, Heide, Bergland
und Stadte werden in ihrer landschattlichen,
histarischen, kulturellen und wirtschaftlichen Be-
deutung so treffend und mit soviel Liebe dar-
gestellt, daf man dieses Bilderheft geradezu als
Werbung fir Deutschland empfindet und dafd
man sich schon auf die ndchsten Hefte freui.
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Richtig werben. Kommentar zum Gesetz iUber
Wirtschaftswerbung vom 12. September 1933,
den Durchfihrungsverordnungen und den Be-
kanntmachungen des Werberats. Von Rechts-
anwalt Dr. Hans Culemann. Ruhr-Verlag W. Gi-
rardet, Essen. Die genaue Kenninis und Beacdh-
tung der Werberatsvorschriften ist deshalb fir
den werbenden Kaufmann lebenswichtig, weil
ihm bei Nichtbeachtung der Bestimmungen die
Genehmigung, uberhaupt Wirtschaftswerbung zu
treiben, entzogen werden kann. Werbefachleute
aller Branchen haben im Werberat das ihrige
dazu beigetragen, dem Kaufmann erschoplend
zu erklaren, wie er kinftig zu werben hat, wie 3 =

er nicht werben darf, wie es sich mit der Ge- P FUR KUNST-UND

nehmigung verhalt, wer die Abgaobe tragt, was PLAKATSCHRIFT
die Anzeige kostet usw. Dald der Verfasser die Bl‘ﬂur e's

Entstehung des neuen Werberechts unmittelbar L
becobachtet hat, gibt dem Buche besonderen " rope Ornﬂmen'l'fEder'

Wert. Der Stil ist knapp, klar und flissig. Die leicht abnehmbaren Uherfeder!

Aufklebearbeit auf Seite 59 hatte wohl doch e
etwas sorgfaltiger gemacht werden kénnen, noch
besser ware sie ganz weggeblieben. Ein auvs-
tihrliches |nhaltsverzeichnis und der Aufdruck Mufter koftentos
der wesentlichen Merkworte am Rande sorgen
zwar dofir, dofd ouch beim spdteren MNach-
schlagen jede gesuchte Stelle gefunden wer-
den kann, trotzdem wdre fir eine eventuelle
zweite Auflage ein Schlogwérterverzeichnis zu
empfehlen. Das gut gedruckte, schlicht aber an-
sprechend ausgestattete Bichlein kostet 2 Mark,
Schrift und Hondwerk. Sonderheft des Philo-
biblon. 1934. Heft 1. Herbert Reichner, Verlag.
Wien VI. Den Offenbacher Schrift-, Schreib-,
Buch- und Gebrauchskinstlern ist dieses Heft
gewidmet. Satzgestaltung: Max Dorn, Druck

Tas = Tautne* At (Carktinr LAY,
ST Rl G “Siegel, Wien RADIERGUMMI

Braufe«+Co

Jleviohn

Verschiedene der Abbildungen sind hier zum FOR JEDEN ZWECK
erstenmal veroffentlicht. Wer die Offenbacher

kennt, der wird zu dieser reichhaltigen Wirdi- AKA

gung greifen, die neben der 'QE!E“E'E]EFIETE!” fir Bleistiftstricha allar Hartegrade
Qualitat die charaktervolle Vielseitigkeit dieser  ELEFANT

Schule zeigt; wer die Offenbacher noch nicht SR ATRPLINEIIEAR (eicininges
kennt, der kann sich hier einen Genufd ver- o RERPLER
schaffen, um den ich ihn offen beneide. Ver- ik i S
schiedene, teils farbige Beilagen vertiefen den s "‘_""Gl-l- it
lmpﬂn:erendan GESUmelHdFUCk Fiikaer- & fiir Blei-, Kopier- und Forbstifisiriche

.Die Rémerturm-Sorten stellen sich vor* A far Bl E._v“nE E:E!EHE-E Kohi
Tipp-Post, Bankpost, Marran, Colambo, Sack Linen, R e S
Kmh-l'-hnﬁ?c:-r und Emlﬂ hlildEn das 53r1imFen’r -::l‘EFf Romer-

turm Wasserzeichen-Markenpapiere der Firma Poensgen

& Heyer in Kdoln mit ihren Zweigniederlassungen in AKA GUMMIWARENFABRIK
Berlin, Frankfurt a. M, Hamburg, leipzig und Minchen. FERD. MARX & CO. - HANNOVER
Die Rémerturm- EESIuge zeigt diesmal eine Anzaohl neu- CEGROMDET 1893

gieriger Werber, die fir die genonnten Romerturm-
Markenpopiere grofies Interesse haben, sind es doch
ausgesprochene GlualitGtspapiere.
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| SCHRIFTSTELLER
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1 ADRESSENVERZEICHNIS ZU HEFT 3

BARNES, HOWARD, New York

BARTHOLOMAEUS, HERBERT, Berlin-Charlottenburg, Vereinigte Staatsschulen
tor Freie und Angewaondte Kunst

BEEGER, FRITZ, Dresden-Loschwitz, Metzschstrafie 16

BRUHN, HEINZ, Berlin-Charlottenburg, Vereinigte Stoatsschulen fir Freie und
Angewandte Kunst

DOBLUJINSKY, VSEVOLOD, Kowno

GABA, LESTER, New York

GLASS, Professor FRANZ PALL, Minchen, Giselastr. 21
HIERL, ALFRED, Weimar, Kunsthochschule

MELRUM, ROY, Llondon

NEHER, CASPAR, Berlin-Wilmersdorf, Schlangenbader Str, 90,
PARZINGER, TOMMI|, Minchen, Leopoldstrafie 30
SANZIN, J. GERALD, Minchen 59, Dar-es-Salaam-Str, 14
SAMNZIN, WALTER, Minchen 59, Dar-es-Salaam-Sir. 14
SINKWITZ, PAUL, Hellerau bei Dresden, Grine Telle &
WINKLER-LEERS, FAUL, Berlin-Schéneberg, Hewaldstrafie 2
ZEC, PHILIP, Llondon

ZIETARA, VALENTIN, Minchen, Herzogstrafie 97

FRENZEL, Prof. H. K., Herausgeber der ,Gebrauchsaraphik”. Berlin SW él,
Belle-Allionce-Platz 7/8

HOLSCHER, Dr. EBERHARD, Berlin S\W &1, Gitschiner Strafie 5
PUTTKAMMER, Dr. WALTER, Berlin-Charlottenburg 5, Langobarden-Allee 5
SCHALCHER, TRAUGOTT, Berlin NW 21, Libedker Strafte 30

SCHREIBER, Dr. LEOPOLD, Berlin-Grunewald, Gustav-Freytag-Strofe 8
ZINGER, OLEG, Berlin-Lichterfelde, lorenzstrafie &1

BEILAGEN

/0
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S. L. CAHEN, Berlin SW 19
CHROMOERSATZKARTON-VERBAND G.m.b.H,, Berlin-Charlottenburg 2
(GEBR. EBART G.m.b.H., Berlin

FORSTER & BORRIES, Zwickau . So.

. G. FARBENINDUSTRIE A-G. Abt. Folien, Berlin SO 34
PONSGEN & HEYER, Kéln o. Rh.

HERBERT REICHMER VERLAG, Wien

PAUL SCHETTLER'S ERBEMN A.-G., Kdathen i. Anhalt

D. STEMPEL A.G,, Frankfurt a, Main
VICTORIA-VERSICHERUNG, Abteilung Leben, Berlin SW &8
J. W. ZANDERS, Bergisch Gladbach

DRUCK DES UMSCHLAGES: I

BUCH- UND TIEFDRUCK GESELLSCHAFT m.b. H., Berlin SW 100, Schifzen-
strafie 18/25

ENTWURF DES UMSCHLAGES:
WILLY PRAGER, Berlin W 15, Konstonzer Strafe 14
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Jllustrationsdruck
und Verlog G.m. b. H

ABTEILUNG CHEMIGRAPHIE

Berlin SW&B, Lindenstr. 3, Dénhoft 3191

CONTEMPORA

Emil Heue Klischees

Gegr. 1866 *
Ty jeder Art
Leipzig, Querstrolie 4-6

Ruf 21512 Retuschen, Zeichnungen

KLISCHEES
FRITZ HAUSSMANN

DARMSTADT
FERNRUF ; 4384/85
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LTEN Academies

Lehrateliers fir neve Werkkunsi
Roumkunst, Textilentwurf: Prof, F, A, Brechaus,
Mode, Gebrauchsgraphik: Prof. Otle Arpke.

F-u-tugml'tu Werbung, Reportoge: Erich Balg.
Eintritt am 1. und 15. jeden Monats. @ Prospaki kostenlos durdh

Sekretariat B2, Berlin ‘W 15, Emser 5tr. 43. Telefon J 2 Oliva 4395

Staatl, Akademie f, graph. Kiinste u. Buchgewerbe Leipzig

Therekiore J"'.-u_,F. ke, W alier T iomarnn

ENTWURFELASSEN UND WERKSTATTEN in Schriftkunst,
11.| ographie, Buchdrmek, BDuchonsstatinng, [lhastration, Geliranehs-
[ |-'|||: ik, Bochbinderei, frein r1||:.|'||5.... Holzschnitt, I\..u|'-frr-l||l h
. Lithographie. Reproduktisnstechnische Weckstatbon, Vorbereiten-
der Studiengang, Abendklassen, ".nrir.u-"-:'- und Yorfesongen

Sie wollten den kostenireien Prospekt AE) von der

DEUTECHE FOTO-FERNSCHULE

BERLIN-CHARLOTTENBURG 5
kommen lassen! Bitie teilen Sie [hre Ziele mil

BLOCHERER SCHULE

tur angewandte Kunst
MUNCHEN, Gabelsbergerstrae 36
Spezialklasse
fiir Gebrauchsgraphik und Modezeichnen

Handwerker- u. Kunstgewerbeschule

Hannover
Abtaellung fiir graphische Berufa
Fartbildung - fir Sefzer, Lithogrophen, Chemigrophen oller Art
Aushil |.|--.;|| in Schriftkunst, Typogrophia, Holzsdinitt, Lithogrophie,
Euplerstich, Rodierung, Photo- v, Chemigrophie

Die Abteailung filr Buchbindearal

higtel sine vollkommene Ausbildung in allen Arten dieses baruias

Festa Aushildungsplans und sta: ithiche Abschludprifung = asamester

heaginn 15, Mérz und I i -1-:-L'- o Auskunft durdh die Gaschéfts-

stella, Mever Wag 3 A, D Ju.~ic-u| -:r-:-‘: lachem, Architakt
L D e

MUNCHNER LEHRWERKSTATTEN

friher Debschitzeschule Midnchen
Hohenzallarnstrafie 2. Telafon: 3014%

A

Klassen firs Gebrouchigraphik, Schritt, Modezeichnean,

Akt, Architektur, Textil, Eintritt jederzeit. Jllustr. Prospekt fre;
— ==

Waimar. Staall. Hochschule fir Bauk. . bildende Kunste u. Handwerk
{u. 8. Mode, Phal.) Dir, Scholtze-Naumburg. Beq. 10. 4. Fiine Kostenlos.

SCHULE REIMANN

PRIVATE KUNST-UND KUNSTGEWERBESCHULE

L ANDS

L8 RS Sl S ¢

PLAKAT » GEBRAUCHSGRAPHIK

REKLAME » SCHAUFENSTERDEKORATION
BOHNENGESTALTUNG + MALEREI
RAUMKUNST » WERBELEHRE U. A.

Verlangen Sie Hauptprospekt und Sonderprospekte,
auch illustrierte Zeitschrift ,FARBE UND FORM"

B BT E R & FR A S§SISE I8
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Soeben erichien:

Schrift und® Handwerk

EIN OFFENBACHER SONDERHEFT
VON GEORG HAUPT

Seit mehreren Jahrzehnten gehort Offenbach 1u den wichtigiten Stellen fir die Ents
wididung des Schriftoelens. In Schreibhunit, Schriftgub und Buchdruds find von dort
Anregungen ausgegangen, Ole heute - bei der ftarken Belebung Des Intereffes an Der
Oeutichen Schrift - von enticheidender Bedeutung find. Dieler Offenbacher Arbeilt ift
Oie porliegende VerSfentlichung gemwidmet, Sie wird der Vielfeitigheit der dortigen
Leiftungen umiaflend gerecht und riickt ihre vorbildliche Bedeutung nicht nur auf dem
Geblete Des Schriftioelens, fondern auch fr eitere Zufammenhinge handmwerklicher
Erzichung ing rechte Licht.

Die klar gegliederte Stuble, in deren Mittelpunkt Meifter Rudoll Koch und fein Kreis
ftehen, verfucht, in alle in Offenbach geibten handroerklichen Techniken Einblich zu
vermitteln in Oen folgenden Ablchnitten: Schrift, Druck und Sprache [/ Stichen und
Weben / Metallgerite / Die Zeichen / Das Blumenbuch / Der SchriftquB / Der Buchdruch
Der Holzlchnitt / Deutfchland=Karte / Paliftina=Karte / Kurrentichrift / Notenbruch
Bucheinbanbd.

sSchrift und Handroerk= It felbit eine Meifterleitung der Offenbacher Buchkunft, Den
Sat ftellte Die SchriftgieBerel Gebr. Klinglpor her und denText Orudite Wilh, Gerftung.
Zahlreiche Abbildungen beleben Den Text. Dazu hommen 16 Bildtafeln und die in
einer Mappe lofe vereinigten graphifchen Blitter, darunter die handholorierten Auss

fchnitt O
syl Deutichland=Karte und der

Paldftina=Karte

mit dem Leidensweg Chrifti, Die beibe hier zum erftenmal in den Farben der Origl=
nale wiedergegeben (ind.

Ohtav. 7¢ Seiten mit 8 Beilagen. Kartoniert

Preie 3.50 RM

Intereffenten find alle Freunde der dDeutfchen Schrift und des dDeutlchen Hanbroerhes,
Biicherliebhaber und Buchhiinbler, Buchbruchker und Gebrauchegraphiker, Herfteller
kirchlicher Geriite, Metalls und Webemwerhititten, Handwerker= und Kunftgemerbes
Ichulen, Bibliotheken und Mufeen.

VERLAG HERBERT REICHNER /WIEN +VI

STROHMAYERGASSE &

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZABCDEFGHIK
JAIIYZAXAMANLSIOdONWIATIHOSIAIIYZAXMANLSYOdONWDIFIHDAIAITY ZAX X\

N

AXAMANLSYOdONWDITTHOIIAIIVYZAXMANLSYOdONWDITIHD
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- Zweites Jahrbuch DRUCK
deritalienischen Werbe- FARBEN
graphik

Der 2, Band, der noch reichhaltiger und inter- FUR SAMTLICHE
essanter ist als der erste, zeigt den bedeutenden DRUCKVERFAHREN

Fortschritt der italienischen Werbekunst. Da die
namhaften Gebrauchsgraphiker Italiens mit ihren
besten Arbeiten vertreten sind, gibt die Sammlung
einen guten Oberblick iber die italienische Reklame.

55 Tafeln mit Ober 200 mehrfarbigen Entwirfen. GE BRU DE R

i Preis der Mappe in Leinen, Format 25 X 35 cm, fir

Leser der ,,Gebrauchsgraphik” bei Bezugnahme auf SC HMI DT
G M B H

e

4 diese Anzeige nur RM 20.— [statt RM 28.—). Auch von
dem 1. Band sind noch einige Exemplare lieferbar.

|

Zu beziehen durch die Auslieferungsstelle: D R U C K FA R‘ B E N FA B R I K E N
~Gebrauchsgraphik’’ Drucku.Verlag | BERLIN-HEINERSDORF
GmbH.,, BerlinSWé61, Belle-Alliance-Platz7-8 FRANKFURT AM MAIN

| [ o5 SRR e T O SRR e
|

| ' " | [Einbanddecken

rainigt und schont DER ,GEBRAUCHSGRAPHIK"
Otfset-Gummitiicher nebst Inhaltsverzeichnis fur den Jahrgang

und Massewalzen, l 9 3 3

arh&ht deren Verwendungsdauer, sind soeben erschienan. Aufierdem sind die
beseitigt und verhindert Relietbildung Deden fir einige der friheren Jahrgange
: nodh lieferbar, Preis fir die Halbjohrsdecke
nebst Inhallsverzeichnis Mk. 2.— in Leinen

1| Allein echt bei vnd mit Goldoufdruck
| OTTO KOHLER, Leipzig C1 ~Gebrauchsgraphik”Druck undVerlag GmbH

i Diusseldort + Berlin Berlin 5Wﬁ1
1 — - : =

~ =

An der hiesigen
: sucht
i HANDWERKERSCHULE GE v

N mit den Abtetlungen fiir Buchdroek, Buchbinderes, G‘H‘iSﬁQE Mitﬁrbeiier vOon
} Metall, Malerei. Tischlere: ist die ot -
Qualitats-Offsetdruckerei

STELLE DES DIREKTORS
BT i : Werbe und Ausstattung
3 et besetzen, Aus dem Handwerk hervorpecangene Pers
siimlichkeiten mit ciner umiassenden Anshildung wollen Hir Vertretung Bez. Milleldeutsch-

ihre Bewerbung unter Beifiigung des Lebenslantes, emes
Lichthildes, der Zengnisabschrilten and eigener Arbeiten
) biszum 15, April 1934 anden Unterzeichoeten { Schulamat) : !
{ enreiehen, 1','|,-|rr.|||1'||l-5_rhI|F|FJ'r'|u'r erhalten den Vorzae. R-I':P!'L:IEEI'IT"..IH'-." Eiﬁgﬁfﬁ-hrff. druck- und werbetechnisch

land und Rheinland-Westalan

Dar Dberbiireermeiater dir-Stadl arfalrens Herren wollen Lebenslauf, Lichtbild u. Zeug

Macdibtire nisse sinraichen unter M3é an die Gebrauchsgraphik
2 = ot

o

e i +

ERFURT
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Iy ” . e T S
i | AHRLE WAL“‘JR RIEMER
Berlin-Wilmersdorf BERLIN-SCHONFEBERG, MONUMENTENSTR. 30

Siegburger Strafe 3
Fernruf: HB Wogner 34633 TELEFON ©Ci STEPHAN 163 3

Inserat u. Buchkuﬂﬂ Riécken
Berlin-Schéneberg
.EE_E!W Suraf

e S S —Y AkazienstraBe 8
WS‘W‘F

v.Dihren& Hens:hel

| BERLIM Wﬂ. Maversirafle 81 = Furnl.pn:tlit-r: A Jl':'rg-a-r 2983

" FOTOGRAFEN lll“lr
. FOR INDUSTRIE. REELAME,
ARCHITEETUR, MEMGEMDRULCKE

Zugkraftige Reklame von

A. IDELBERGER | s

I HERNE, auch Karikatur,
' HMERDERASIE S0 T IBEELIH BRITZ, MINIMNGSTR. 52 FERMRUWUF: FO 4045

Spilla:Leulz

GEGR 11844

" IBERLIN-SW-68 | BERLIN- W- 62 9{'
" [RITTER-STRASSE 64 | LUTHER-STRASSE 46

Inserate,
Buchschmuck,
Schulzmarke,

FERMRUF AT DUNHOFF 1854-1867 B FERNAUF : RS- AARRAROSTA 1258

Industrie-u. Markenartikel
Berliner Werbegraphiker,

|E|Juhr ?a Praxis, sucht freie Mitarbeit oder feste Position,

bei soliden Ateliers oder Indusiriewerken, auflerhalb

Beriins bevarzugt. Angebole unfer J. 13 an den Yerlag der
»Gobrouchsgraphiks, Berlin 5W &1, erbefen.

la REKLAME - PHOTOGRAPHIN |

sucht Stellung codoer Mitarbeit (1. April oder splitar)
Moderne grofizigige Auinahmen . Aexlame-Entwlrfe . Werbeteste
Mehrjlhr. Arbeit auf photograph. u. schrifistell. Geblet

Aangebole untar D3B an den "u"l_.-"i,'!g dar Eii_*t;:-r:l.uchggrnph K
— — —

WILLY PRACEE SEALIS-WILMERERDATF HONMTAMEER STRASSE 14 . W4 "-'_“..;“" [ 111

i
H I T T T T T uuuuuuu:nn:n:uunuuunnunnnnn:
H ====ﬂgﬂﬂk LR LR BI N NI SISl NS SN AT T UEREDEI BRI REBMEEEIONER O NS

“xp WER BINDET BUCHER?

kRt R iR R R R R R R R R R R IR R R R R R RN
it i s s i r i iR R iR R R R R EE R R AR R R R R R R R R R R R R EE N

i TILLE ?
!. i - .hn

\ ET
| FRITZSCHE'HAGER AG

LEIPZIG y
‘! FRE Die fiihrenden Buchbindereien —

.:g- FRITZSCHE/LUDWIG KG

BERLIN
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PRUCKEREIEN UND I(UNSTANSTAI.TEN

| ::::::::::::::::::::::::::::::::::::::
Offs¢t

LEIPZIG

G R AFHI SCHETE & EDS S5 B8 ETRIE &

i
et e bl IMEISSNER 8 BUCH &%

Wilhelm Falk & Co. "°c"¢crée'® "esme- | KARTON-PLAKATE UND
Dresden 18 Gegriindet 1904 Pisksin o Kalendurrickwiinde I KALENDER-RUCKWANDE

Spazialitit: Wirkungsvolle IN HOCHRELIEFPRAGUNG
vielan Platzen gesueht Brillantschrift-Plakate Gebr. Miiller, Plakatfabrik, Dresden-A. 21

FLI N (Feuerstein gemahlen)

LagerinBerlinund Leipzig
Partenheimer & Verges, Berlin SW 19
Zinkplatten — Schleifkugeln — Jﬂitzenl

W. GIRARDET - ESSEN

Tiefdruck u.
Buchdruck

von Bogen
und Rollen

PAUL SCHUTZ
KUNST-KUPFERDRUC K
Ubernahme u. Herstellung

BERLIN SW G68 von Gravilren und Radie-
WILHELMSTRASSE 131-32 rungen in Handpresaen-

FERMNSPR. FO BERGMAMNN 81248 Hupferdruck

NUMERIERWERKE
jeder Art, sowic Numeriarrahmen
fertigh als Spazinlitin seit 1874
F-HIRTSCHULZ
Hl Illil|-l.ll'h|l'|'l||! (h ] If-'r., |'|1|-!-I.r Jrlr
Telefom ES Lichtenberg 2505,

.

o ] ] e ] i (o e o o o ] (e ] ] [l N ] ] o o] o o] T ] o i ] o o [ ]
W D 0 0 - . . - -
O ] ., o ] o, [, [y [ -

Manufacture of

Adpertisement

. - - T - - -

L ] T O r - -

LA - - ] o] [ ] [ ] o] ) ] ] ]

- - - - - - -
Papier-, Velour-, Kar- D. R A FOR SCHAUFENSTER U. VERKEHRS. |
i .E.E”?";-“. s E‘ U E:.H. |5'-T--ﬁ:|% IE ,N Sl T PLAKAT REKLAME - ABSCHIEBE-MARKEN
MODELLE AUFSTELLPLAKATE WARENZE| CHEN .I METHNER & BURGER
ELUCI{AUF, BERLIN N 58, PﬂppPIuHEE 3.4 | E BERLIN 50 34, KOPENMICKER STRASSE 145

M TELEFOM: FE OBERBAUM 6251 7411

d, Hochbohn Danziger Strofe Tel.: D& Vineta 2513 251

AROT Buch sl'aben'

gestanzt in Papier, KartonNelour, Holz

N allen f_:Jr'GES-!‘:‘-H,ETér‘HE.‘r‘. und F-::art:-r-:rn _ WERBEPLASTlK
N S LY W -Vl a pT P ] KUPOR-WERK § MUNCHEN 25
AROT-Fraktur- AROT-Futura| FOR DIE WERBUNG

| Sie Muster, ' UNTRENNBARE BEGRIFFE
: Arthur En?her Berlin C.2.Burgstr.28

FE""F "uf' '—3"1 h.-:”-.t;n I:l'v["lﬁ

BUCHSTABEN-FABRIKATION FRIEDRICH MENSLER
BERLIN-NEUKULLN, HERMANNSTRASSE 26, TELEFON: F2 NEUKULLN 5214

Gestanzte Papierbuchstaben [gummiert und ungummiert); ferner: Knrlnnbu:hﬂnhen Velourbuchstaben, Schrégschnitt-
buchstaben, Holzbuchstaben, Hohl- und Trun:purenthu:h:tuben sowie Schriftzige in allen Grofden, Starken und Farben.
Warenzeichen, Mittelsticke Yerlangen Sie unverbindlich Muster und Preisliste
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Kein Werbeetat
ohne

Saulenanzeige!

Kozsienldse
Auskunfte:

Reichsverband der
Plakatanschlagunternehmen

E.V., Berlin SW1I

(Evropohaus)

Junger Plakatmaler
und Inseratenzeichner

vorwiegend figiarlich,
sucht Mitarbeit sofort oder
gspater im In- oder Ausland

Angebote unter B 34 an den Verlag
der ,Gebrauchsgraphik® erbeten

Wirklichbefahigter
mit wirklich neuvartigen, brauchbaren
Ideen oufwartender, ausgereifter,
namhafter Gebrauchsgraphiker:
Kénner, Grofiauftrage selbst ge-
tatigt, winscht sein Tatigkeitsfeld zu
veréndern. Sucht freie Mitarbeit mit
graphischer Kunstanstalt.

zefl. Anfragen erbelen unber Chiffre £ 32 an den Verlog dar
Gebravchagraphik

4

AUCHS-
ERRAUCH
CRAPHIKERIN

] [ 'ﬁ- 1 . | Hs
1 L] '-' !ll- l' )=
\ i1 m e n ¥ kuat E
e ll i LI“.”I
- r] L ™, \T'r"l
% L -I_-.rml iy cint m 2 oy
5] h‘!ill’l.- 1Tk 15, "I-lh_.‘ andig

; el
A U]_l'l.,-:ll!'l"-i'l rate SehatE-
paerale .

Tind prochmen
Prospekie.

searbeitel. ["h!k'-'l'”'_;.; paloge.
E kool Plaketten. | e
WRER: -...-,I.h.n.uEu.-u-l.q‘frl.*l-.li-““"

pifive K131

unter L S
= der l:'-l:'hr:.iui:]'l.!-graphl 3

an denV erlag

A nEEl‘ll'

Spanien

Fiir erstes Werbeunternehmen wird ein ersthlassiger
kr --mim:.s;'f‘:‘h II_HFT REELAMEZEICHNMNER _E'!’-'F!H'lfl!.
Muft eriginell und ideenreich sein und sich dem
.'if.lrl.”l'!-l'ufll'ﬂ Geschmack anpassen kimnen, Nur wirk-
lich Fa-Krijte wollen sich schriftlich an Nr. 1363,
Apartada 911. Madrid { Spanien ) wenden. Kan-
didaten, welehe iiber Kenntmisse der spanischen
."'ilr:rr!r:hr' I'l'f_ﬁlfl':_’l'”- werden bevorzugt.

VaronhearHich for dun [nbalts Prof. M. K. Frr:l.'l.:rﬂ, Berlin; fir den Anzeigenteil: A. Engelbrecher, Berlin-Tempelhof. Druck: Phanix
llustrationsdruck und Verlag G.m.b.H., Berlin SW 68; Verlog und Anzeigenonnohme: , Gebrouchsgrophik” Druck wnd Verlag G.m.b. H.,
Berlin SW 61, — DA 5000 1. Vj. — Die Ridsendung von unverlangten Arbeiten kann nur bei Beifigung des Ruckpertes erfolgen.
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'L Die liewiilhr_te])ruckerei
7 hiir Massenauflagen in
A Qnaliﬁitdruck ®

I Berlin SW 19, Schiitzenstrasse 15-25 A 7 Diinhoff 3450
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