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Wir flhren Wissen.

Bewegungsphase einer Tanzerin
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Der Kinobesucher ist gezwungen, das aus Reklame- und anderen Kurzfilmen zusammengesetzte
Vorprogramm Uber sich ergehen zu lassen. Mehr oder weniger geduldig erwartet das Publikum den
Beginn des sensationellen Spielfilms. Zundchst aber heiBt es stillsitzen und die Propaganda fiir irgend-
welche Markenartikel auf sich wirken zu lassen. Viele, die sich fir den Hauptteil des Abends schonen
wollen, halten die Augen geschlossen. Plétzlich prasseln Lachsalven durch das Haus, das ganze Par-
kett rast Beifall: die Pointe des neven Werbefilms hat geziindet! Alles ist mitgerissen von dem
sprilhenden Humor des geistreich komponierten kurzen Bildstreifens, der mit seinen unzdhligen
amisanten Regieeinfallen die Aufmerksamkeit auch des Unwilligsten zu fesseln versteht. Blitzartig
wird in diesem Augenblick der Sinn der Reklame enthiillt, der Name der propagierten Marke leuch-
tet von Akkorden umrauscht tausendfach auf: so zu werben, daf} ein grofies Publikum sich an Schuh-
wichse oder Kaffee-Ersatz begeistert, das ist wahre Reklamekunst. ..

Erst im Ufa-Atelier des Schopfers dieser Kurzfilme, bei Wolfgang Kaskeline, lernt man die kaum vor-
stellbare Kleinarbeit kennen, die einen solchen Bildstreifen vorbereitet. Viele begabte junge Kinstler
schaffen hier mit erstaunlicher Prézision die unzdhligen Details, die spdter in der Zusammenwirkung
den Bewegungsfortschritt von Person oder Gegenstand im Bild ergeben. Zu einem Meter Film ge-
hdren meist mehr als fiinfzig Zeichnungen, und die Werbefilme sind im allgemeinen zwischen dreiflig
und hundert Meter lang. Fir die mustergiiltige Organisation dieser Herstellungstechnik ist kein Lob
zuviel, — fiir den kinstlerischen Erfolg der Propaganda zeichnet allein der Regisseur des Ganzen

verantwortlich.
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