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WERBUNG DURCH DIE

Diese Untersuchung soll einen Ueberblick iiber den
gegenwdrtigen Anteil der Werbung in der Presse
geben. Alle friheren Untersuchungen liegen so weit
zuriick, daf sie fir die heutige Zeit keine korrekten
Schliisse mehr zulassen. Die hier gezeigten Ergebnisse
sind nur als Stichprobe zu werten, lassen aber doch
einen SchluB auf die allgemeine Situation zu. Die
Auswahl der Zeitungen und Zeitschriften ist willkirlich.
Wir haben diese Untersuchung besonders im Interesse
der Werbungschaffenden angestellt, da sich aus dieser
Stichprobe ersehen laft, welche Branchen werbe-
mé&fig heute noch am aktivsten sind und in welchem
Umfange sie werben. Wir betrachten diese Unter-
suchung als einen Anfang, der zur Feststellung einer
weiteren Entwicklung als Vergleichsmafistab dienen
kann.

Zundchst erkennen wir, daf} fast alle Zeitungen sowie
Zeitschriften an Auflagenhdhe verloren haben. Ledig-
lich die nationalsozialistischen Blatter in Deutschland
haben auf Grund der politischen Neuvordnung zuge-
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nommen. Zieht man aber die heutigen Auflagen zu-
sammen und vergleicht sie mit den Auflagen aus den
Jahren 1930 und 1931, so ergibt sich, daff viele Mil-
lionen Zeitungsleser verloren gegangen sind.

Das Gesicht der Zeitungen und Zeitschriften in den
einzelnen Landern hat sich in den letzten Jahren nicht
verdndert. Lediglich im Inseratenteil bemerken wir
eine starke Verénderung. Die ganzseitigen und grof}-
formatigen Inserate sind zur Seltenheit geworden.
Sonderbar ist nur, dafl die jeweiligen Branchen fast
durchweg gleiche Groflen benutzen. Inseriert eine
fihrende Firma irgendeiner Branche in einer be-
stimmten Grofe, so kann man annehmen, dafl min-
destens 80 Proz. der Ubrigen Inserenten dieser Branche
die gleichen Formate benutzen. Die Mehrzahl der
Werbungtreibenden &t sich offenbar durch die
MaBnahmen der Konkurrenz in der eigenen Unter-
nehmung bestimmen, und zwar nicht nur, was den
Umfang der Werbung angeht, sondern auch der Form
und der Argumentierung nach. Nur selten werden
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