Gesamtumfang und Anzeigenteil verschiedener Zeitungen und Zeitschriften: Tabelle 1—3
Size of Paper and proportion of advertising matter
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Wir flhren Wissen.

eigene Wege versucht, und gelingt ein never Weg,
<o kann man annehmen, daff in kiirzester Zeit die
ganze Branche nachfolgt. Dieser Mangel an Ori-
ginalitét bewirkt eine Einférmigkeit der Werbung und
diese bt nur noch in den seltensten Fdllen einen
besonderen Ansporn auf den lLeser aus.

Eine Ausnochme hiervon machen nur die Lkleinen
Anzeigen” in der Tagespresse. Sie fragen das kiirzeste
Angebot und werden fast tdglich von den lesern der
Tageszeitungen durchsucht. Sie sind eigentlich ein
Beweis dafiir, daff das sachlich korrekteste Angebot
noch immer wirkungsvell ist.

Hoffen wir, dafd mit der zunehmenden Gesundung
der Wirtschaft die Werbung wieder interessanter
wird; dann wird sie einen nicht unerheblichen Anteil
am neuven Aufschwung haben.
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ment. Seldom does any firm strike out a line of its
own and if a new attempt prove a success, all others
s terested are sure to follow suit as soon as possible.
This lack of originality produces monotony in adver-
tising and very rarely has much effect upon the reader.
An exception to this rule is formed by the "small ads.”
in the daily press. They carry the briefest appeals
and are looked through almost every day by the
readers of daily papers. The are really a proof that
an objectively correct offer never fails of its effect.
Let us hope that as the economic situation improves,
advertising will again become more interesting; for
then it will play no unimportant part in the vpward

movement.
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