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DR. ANITRA KARSTEN:

FINNISCHE VERKEHRSWERBUNG

Der internationale Touristenverkehr nach Finnland ist in standigem Wachsen be-
grifien. Diese Entwicklung hat erst in jOngster Zeit, nach der Erringung der poli-
schen Selbstandigkeit, eingesetzt. Erst der 1930 gegrindete finnische , Touristen-
verein” hat die Voraussetzung fir eine eigentliche Fremdenwerbung geschaffan,
Es mufiten geeignete Reiserouten, Wege zu Wasser und zu Lande, Hotels, Reise-
buros usw. ausgebaut oder neu geschaffen werden, Der totkriftigen Zusommen-
arbeit von Stagt und Gemeinden, Wirtschaft und Handel und nicht zuletzt der
verschiedenen Dampfergesellschaften, die eine besondere Bedeutung im ,land
der 1000 Seen” haben, ist die schnelle und grofizigige DurchfGhrung dieser
Aufgaben zu verdanken, In der Haouptreisezeit, den drei Sommermonaten, werden
Reisen zusammengestellt, die von Helsingfors bis nach Loppland und dem Nérd-
lichen Eismeer, von den |matra-Wasserfallen noch den an Stromschnellen reichen
Flussen im MNordwesten, von den Binnenseen nach den Koli-Hohen im Osten
fohren. In den Houptorten der Reiseroute sind, wie es z.B. auch in Schweden
Ublich ist, Akademiker oder Werkstudenten Fremdenfihrer und Dolmetscher.

Um ein maglichst vielseitiges Material zusammenzustellen, das spéter for Plakate,
Prospekte usw. Verwandung finden kénnte, wurde ein Watthewerb fir die besten
Photogrophien aus den verschiedenen Gegenden Finnlands ausgeschrieben. Er
umfafite finf Stoffigebiete, und zwar 1. Landschaft, 2 Bauten, 3. Volkstypen, 4. Innen-

ansichten und 5. Volksleben. Dos gesamte preisgekronte Bildmaterial ist in dem
Buch ,2ouomi® [ Finnland™) im Verlog Otava, Helsinki, veraffentlicht worden.
Das Gesamtmaterial erméglicht eine vorzdgliche, umfassende Orientierung iber
Lland und leute. Man hat glicklich vermiaden, die allgemein Gblichen Wege zu
gehen, und nur dos Charakteristische herausgewdhlt, an Kleinigkeiten die be-
sondere Eigenart eines sehr bodenstdndigen Vaolkes einzufangen gewulit, So
kommt es, dald man das Bild des Dichters bejaht:  Der finnische Mensch gleiche
cem Wacholder”, einem fir die finnische Llandschaft chaorokteristischen Strauch,
anspruchslos, wetterfast, zdh, ousdavernd. Der sigentimliche Reiz dieser land-
schaft Obt seine Anziehungskraft immer wieder auf denjenigen ous, der fir Gréfe
und Einfachheit noch Sinn hat.

TOURIST PROPAGANDA IN FINLAND

The volume of international tourist traffic to Finland is continually on the increase.
This development ist very new and began only after Finland achieved national
independence, The Finnish "Tourist league”, founded as recently as 1930, must
first create the essential preliminaries for real tourist troffic propaganda. Suitable
fravel routes by land and water must be extended or built up anew, hotels
improved, travel offices established. The rapid and comprehensive execution
of these tasks wos mode possible by the energetic co-operation of state and
local authorities, commerce ond industry, as well as all the various steamship
companies, which last are of especial importance in the “land of o Thousand
Lakes”.
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